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ÖZET 

SİYASAL, EKONOMİK VE TOPLUMSAL YAPININ SEÇİM AFİŞLERİNE 

YANSIMASI: 2002 TÜRKİYE GENEL SEÇİMLERİNDE DSP, ANAP, MHP VE 

AK PARTİ ÖRNEKLERİ ÜZERİNDEN BİR İNCELEME 

 

MEHMET USLU 

 

Yüksek Lisans Tezi, Siyaset Bilimi ve Kamu Yönetimi Anabilim Dalı  

Danışman: Doç. Dr. Tuğba YOLCU 

Temmuz 2023, 123 sayfa 

Ortaya çıkışı Antik Yunan’a dek dayanan seçimler, demokratik rejimlerde 

yöneticileri belirleme ve ülke yönetiminde karar alma bağlamında önemli bir araçtır. 

Günümüzde artan nüfus ve genişleyen ülke sınırları nedeniyle doğrudan demokrasi 

uygulaması neredeyse imkânsız bir hal almıştır. Bunun sonucunda temsili demokrasi 

modeli uygulamasına geçilmesiyle birlikte, halkı temsil görevini üstlenmek amacıyla 

siyasi partiler ortaya çıkmıştır. Bu siyasi partiler halkın oylarını alarak yönetimde söz 

sahibi olabilmek adına seçim dönemlerinde bazı propaganda ve seçim çalışmaları 

yürütmektedirler. Yürütülen bu çalışmalarda çeşitli propaganda ve reklam araçları 

kullanmaktadırlar. Afiş de bu araçlardan bir tanesidir. Afişler kitle iletişimin bu kadar 

gelişmediği zamanlardan bu yana kullanılan ve günümüzde de hala en sık tercih edilen 

araçlar arasındadır. Afişler verilmek istenen mesajın en kısa yoldan sunulmasına katkı 

sağlamaktadır. Afişlerde kullanılan ifadelerde ya da sembollerde bulundukları dönemin 

izlerini görmek mümkündür. Tezde bu yaklaşımdan hareketle siyasal, ekonomik ve 

toplumsal yapının, seçim dönemlerinde siyasi partiler tarafından kullanılan seçim 

afişlerine yansıması üzerine bir araştırma gerçekleştirilmiştir. Çalışmanın ana amacı, 

siyasi partilerin seçimlerde propaganda aracı olarak kullandığı reklam afişlerinin 

göstergebilim metodu çerçevesinde incelenmesi suretiyle; Türkiye’de oluşan siyasal, 

ekonomik ve toplumsal yapının, seçim afişleri hazırlanırken ne derece dikkate alındığı 

ve afişlerde yer alan sloganlara, görsellere, metinlere ne derece yansıtıldığının analiz 

edilmesidir. Çalışmada Türkiye örneklemi içerisinde, 2002 Genel Seçimlerine katılan 

siyasi partilerden Demokratik Sol Parti, Anavatan Partisi, Milliyetçi Hareket Partisi 

olmak üzere üç parti; 2002 Genel Seçimleri öncesindeki koalisyon hükümetini oluşturan 

siyasi partiler olmaları sebebiyle çalışmada yer alırken; Adalet ve Kalkınma Partisi ise 

2002 Genel Seçimlerini kazanan siyasi parti olması sebebiyle çalışmada yer almıştır. 

Çalışma neticesinde, siyasal, ekonomik ve toplumsal yapının, siyasi partiler tarafından 

seçim afişleri hazırlanırken dikkate alındığı ve afişlerde kullanılan sloganlarla, 

görsellerle ve metinlerle önemli derecede bağlantılı olduğu sonucuna varılmıştır. 

Anahtar Kelimeler: Siyasal İletişim, Propaganda, Afiş, Seçim, Siyasi Parti. 
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ABSTRACT 

THE REFLECTION OF POLITICAL, ECONOMIC AND SOCIAL 

STRUCTURE ON ELECTION POSTERS: AN EXAMINATION ON THE 

EXAMPLES OF DSP, ANAP, MHP, AND AK PARTI IN 2002 TURKISH 

GENERAL ELECTIONS 

 

MEHMET USLU 

 

Master Thesis, Department of Political Science and Public Administration 

Supervisor: Assoc. Prof. Tugba YOLCU 

July 2023, 123 pages 

Elections, the emergence of which date back to Ancient Greece, are an important 

tool in democratic regimes in terms of determining the rulers and making decisions in 

the country's administration. Today, the practice of direct democracy has become almost 

impossible due to the increasing population and expanding country borders. As a result, 

with the implementation of the representative democracy model, political parties 

emerged in order to undertake the task of representing the people. These political parties 

carry out some propaganda and election activities during the election periods to have a 

say in the administration by taking the people's votes. They use various propaganda and 

advertising tools in these studies. The poster is one of these tools. Posters are among the 

most frequently preferred tools that have been used since the mass communication did 

not develop that much. Posters contribute to presenting the desired message in the 

shortest way. It is possible to see the traces of the period they were in in the expressions 

or symbols used on the posters. Based on this approach in the thesis, research will be 

carried out on the reflection of political, economic, and social structure on the election 

posters used by political parties during election periods. The main purpose of the study 

is to analyze the advertisement posters used by political parties as a propaganda tool in 

the elections within the framework of semiotics; The aim of this study is to analyze the 

extent to which the political, economic, and social structure in Turkey is taken into 

consideration while preparing the election posters and to what extent it is reflected in 

the slogans, visuals, and texts on the posters. In the study of Turkey, among the political 

parties that participated in the 2002 General Elections, Democratic Left Party, 

Motherland Party, and Nationalist Movement Party were the parties that were examined 

because they were the political parties that formed the coalition government before the 

2002 General Elections, while the Justice and Development Party was the political party 

that won the 2002 General Elections. As a result of the study, it was concluded that the 

political, economic and social structure was taken into account by the political parties 

while preparing the election posters and it was significantly related to the slogans, 

images, and texts used in the posters. 

Keywords: Political Communication, Propaganda, Poster, Election, Political Party 
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GİRİŞ 

Geniş anlamı ile seçim sözcüğü, birden fazla seçenek içerisinde gerçekleştirilen 

tercihi ifade etmek için kullanılmaktadır. Bir siyaset terimi olarak ise; seçim sözcüğü 

daha dar bir manaya sahiptir. Bu çerçevede seçim, siyaset literatüründe; bir kamu işini 

yürütecek olan kişinin ya da kurulun, seçmenler tarafından, pek çok aday içerisinden 

gerçekleştirilecek olan tercihler yoluyla belirlenmesi durumunu ifade etmektedir 

(TDK,1998:1928). 

Siyasi partiler ise, seçimlerde boy gösteren ve seçmenlerin desteğini alarak 

iktidara sahip olmaya veya iktidar ortağı olmaya çalışan; farklı bir statüye sahip olan 

özel derneklerdir (Odyakmaz,1996:234). Siyasi partiler, seçim dönemlerinde 

seçmenden oy alabilmek adına birtakım propaganda çalışmaları yürütmektedirler. Bu 

çalışmalarda kullandıkları bazı propaganda araçları da mevcuttur. Bu araçlardan bir 

tanesi de afiştir. Afişin kelime anlamı; bir olayın veya haberin, sosyal, siyasal, 

ekonomik, kültürel ve sanatsal açıdan halka duyurulması maksadıyla, farklı yüzeyler 

üzerinde gerçekleştirilen ve belirli boyutlarda olan, resim ve yazı gibi unsurları 

içerisinde barındıran, reklam panolarına asılan, televizyon, gazete, dergi vb. kitle 

iletişim araçlarında yer alan ve gelişen teknoloji ile birlikte günümüzde kendisine 

teknolojik alanlarda ve sosyal medya platformlarında da yer bulabilen duyurulardır 

(Yeraltı,1995:29-30). 

Afiş, gerek diğer propaganda araçlarına kıyasla daha az bir maliyete sahip 

olması, gerek kolay şekilde hazırlanabilecek bir unsur olması sebebiyle önemli bir 

iletişim aracıdır. Kitle iletişim araçlarının büyük çoğunluğunun iktidarın elinde 

bulunduğu otoriter rejimlerde, muhalif siyasi aktörler afişi kullanarak rahatlıkla halkla 

ve seçmenlerle iletişime geçebilmekte ve seslerini duyurabilmektedirler 

(Yayla,2014:56). 

Özellikle seçim dönemlerinde siyasi aktörler tarafından kullanılan bu afişlerde 

yer alan yazı ve resimlerden oluşan unsurlar genellikle, bir ülkede yaşanan olaylar 

neticesinde ortaya çıkan siyasal, ekonomik ve toplumsal yapının bir yansıması 

niteliğindedir. Bir ülkede meydana gelen olaylar sonucunda ortaya çıkan siyasal, 

ekonomik ve toplumsal yapı dikkate alınmakta, afişte kullanılan sloganlarla ve 

resimlerle halka verilmek istenen mesaj veya sunulmak istenen vaatler bu çerçevede 

belirlenmektedir. Siyasi aktörler tarafından kullanılan afişleri günlük yaşamın pek çok 
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alanında rahatlıkla görebilmekte olan seçmenler; oy kullanmayı düşündükleri partilerin 

ve destekledikleri partiye rakip olan diğer partilerin ideolojileri ve vaatleri hakkında 

bilgi sahibi olmaktadırlar. 

Çalışmanın temel gayesi seçim afişlerinde toplumsal ve ekonomik yapının ne 

derece işlendiğini ve dönemin toplumsal ve ekonomik yapısına dair seçim afişlerinde 

izler sürmektir. Bu suretle çalışmada göstergebilim analizinden faydalanılmıştır. 

Örneklem olarak da Türk siyasal hayatında önemli bir dönemeci simgeleyen 2002 yılı 

seçimleri ele alınmıştır. Bu amaçla 2002 yılında iktidar olan Adalet ve Kalkınma Partisi 

ile 2002 öncesi koalisyon içinde yer alan partiler incelemeye alınarak çalışmanın kısıtı 

olarak yer almıştır. 

Çalışmada dört ana bölüm bulunmaktadır. Çalışmanın birinci bölümünde, 

siyasal iletişim ve propaganda kavramlarının ne olduğu ve tarihsel süreç içerisinde 

hangi aşamalardan geçtiklerine ilişkin kavramsal bir açıklama yapılmıştır. Yine bu 

bölümde siyasal iletişimin aktörleri, siyasal iletişimin yöntem ve teknikleri ve siyasal 

iletişimin türleri gibi hususlar ele alınmıştır. Bunun yanında, çalışmanın içeriğinin daha 

iyi anlaşılabilmesi adına Türkiye’de siyasal iletişim kavramından ve tarihsel sürecinden 

bahsedilmiştir. Yine bu bölümde propaganda kavramının tarihsel süreci irdelenmiş, 

propaganda türleri açıklanmıştır. Ayrıca propaganda araçlarından biri olan afişin 

kavramsal tanımlaması bu bölümde yapılmıştır. 

İkinci bölümde, siyasi parti ve seçim kavramları hakkında teorik bir çerçeve 

sunulmuştur. Bu iki kavramın tarihsel süreçleri ele alınmıştır. Osmanlı İmparatorluğu ve 

Türkiye’de ortaya çıkan siyasi partiler ve tarihsel süreçlerine yer verilmiştir. 2002 

Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte yaşanan bazı olaylardan bahsedilmiştir. 

Ayrıca bu bölümde, çalışmaya konu olan Demokratik Sol Parti, Anavatan Partisi, 

Milliyetçi Hareket Partisi ve Adalet ve Kalkınma Partisi’nden bahsedilmiştir. Aynı 

şekilde seçim kavramının da tarihsel süreci irdelenmiş, Osmanlı İmparatorluğu’ndaki ve 

Türkiye’deki siyasal seçimler anlatılmıştır. 

Çalışmanın üçüncü bölümünde, tezin amacı ve önemi, tezin kapsamı, tezin 

yöntem ve soruları, tezin evreni-örneklemi ve tezin sınırlılıkları, tezin geçerlilik ve 

güvenilirliği gibi hususlara ilişkin bilgilere yer verilmiştir. 

Dördüncü ve son bölümde ise, siyasal, ekonomik ve toplumsal yapının seçim 

afişlerine yansımasını analiz edebilmek bağlamında, çalışmanın örneklemi, kapsamı ve 
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sınırlılıkları çerçevesinde, 2002 Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte Türkiye’de 

meydana gelmiş siyasal, ekonomik ve toplumsal olaylardan bahsedilmiştir. Ayrıca 2002 

Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP, DSP, MHP ve AK Parti’nin kullanmış oldukları 

seçim afişlerinin, göstergebilim metodu kullanılarak betimsel bir analizi 

gerçekleştirilmiştir. O dönem yaşanan siyasal, ekonomik ve toplumsal olaylar 

neticesinde şekillenen Türkiye’nin yapısı ile seçim afişlerine ne şekilde yansıdığı 

arasında çeşitli ilişkilendirmeler ortaya konulmuştur. 
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BÖLÜM I 

SİYASAL İLETİŞİM, PROPAGANDA VE AFİŞ 

1.1. Siyasal İletişim Kavramı ve Tarihsel Süreç 

“Siyaset” ve “iletişim” sözcükleri incelendiğinde, bu iki sözcüğün de geniş 

anlamlara sahip olduğunu söylemek mümkündür. Aristoteles’e göre siyaset, insanın 

kendisini toplumun içerisinde ve toplumun bir parçası olduğunun farkına varmasından 

itibaren sürekli var olmuştur. Aristoteles siyaseti tanımlarken, “insan mutluluğunu 

geliştirme sanatı” ifadelerini kullanmıştır (Aristoteles,2013:23). Bir diğer düşünceye 

göre siyaset, siyasal güç ile alakalı olan kurumların meydana gelmesinde ve bu 

kurumların işlev göstermesinde etkisi olan davranışları konu edinen bir bilimdir 

(Kışlalı,2000:17-19).  

Siyaset, toplumsal ilişkilerin inşa edildiği esnada, bireylerin ve toplulukların 

birbirlerine muhtaç olacak bir biçimde hayatlarına devam etmeleri gerektiği gerçeği ile 

yüzleşmeleri neticesinde, kısıtlı bir şekilde kendi aralarında dayanışma, sorgulama ve 

tartışma kavramlarını ön plana koyarak bir etkileşimde bulunmaları durumudur 

(Habermas,2002:46-47). Bir başka görüşte siyaset, çeşitli devletler arasında veya bir 

devlet bünyesindeki farklı zümrelerin iktidar kuvvetini aralarında bölüşmeleri ve bu 

kuvvetin yayılımına etki etmeye çalışmalarıdır (Weber,1993:131-134). Siyasetin icra 

edilebilmesi için önem arz eden siyasetçilerin, basın mensuplarının ve toplumun dile 

getirmiş olduğu söylemlerin müzakere edildiği yasal bir ortam olmalı ve siyaset ancak 

böyle bir ortamda icra edilmelidir (Wolton,1991:Akt. İnanç Demir,2018:82). 

Siyasetin tanımına yönelik tartışmalar Antik dönemde Aristoteles ile başlamış o 

dönemlerde devlet yönetimi anlamında kullanılan siyaset ilerleyen zaman içerisinde ise 

daha geniş bir anlama bürünerek toplumsal ve siyasal tüm iktidar süreçlerini içine alan 

bir kavram olarak tanımlanmaya başlamıştır. Bu değişim ve dönüşümün oluşumunda ve 

aktarılmasında iletişim en temel unsur olarak karşımıza çıkmaktadır. 

İletişim kavramı ile alakalı olarak bazı farklı görüşler mevcuttur. Bunlardan 

birinde iletişim, herhangi bir şeyin bir insandan başka bir insana ya da bir konumdan 

daha başka bir konuma iletimi durumudur (Ayer,1955:12). Başka bir tanımlamada ise 

bu iletimin süreçlerini de içine alan bir tanımlama yer almaktadır. Buna göre iletişim, 

mevcut veri, fikir, his ve kabiliyetlerin birtakım semboller, sözcükler, çizimler vb. 
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unsurlar kanalı ile iletimidir (Berelson ve Steiner,1964:254). İletişim doğal olarak 

toplumsal bir eylem de içermektedir. Dolayısı ile iletişim, birtakım mesajlar vasıtası ile 

icra edilen bir içtimai etkileşim olarak da tanımlanmaktadır (Aydın,2013:146).  

Bir ortamda bulunan objeler, gerçekleşen hadiseler ve vakalar ile alakalı 

değişimleri ve gelişimleri birbirlerine haber vererek, bu hadiseler, objeler ve vakalara 

ilişkin birtakım duygular barındıran; bu duyguları karşılıklı olarak birbirlerine bildiren 

şahıslar arasında gerçekleşen bu karşılıklı bildirim haline iletişim adı verilmektedir 

(Oskay,1992:15). 

Tıpkı siyaset ve iletişim kavramlarında olduğu üzere, bu iki kelimenin birleşimi 

ile ortaya çıkmış olan siyasal iletişim kavramının da bazı farklı tanımlamaları 

mevcuttur. Bu tanımlamalardan birinde siyasal iletişim, iktidarı elde etme uğraşına 

uygun bir biçimde sürdürülen, halk ile ilişkiler ve propaganda eylemi biçiminde 

açıklanmıştır (Taşmurat,2019:64). Bir diğer tanımlamada ise siyasal iletişim, birtakım 

siyasi gayeleri elde edebilmek maksadı ile siyasi katılımcıların kullanmakta olduğu bir 

iletişim çeşidi olarak ifade edilmektedir (Oktay,2002:7). 

Tüm bu tanımlamalar ve bilgiler ışığında, siyasal iletişim kavramını en genel 

hatları ile birtakım ideolojileri ya da bazı siyasi hedefleri, kamuoyundaki çeşitli 

gruplara, uluslararası oluşumlara veya ülkelere benimsetmek ve hatta gerektiği taktirde 

bu ideoloji ve hedefleri hayata geçirebilmek maksadı ile siyasetin aktörleri eliyle, 

birtakım iletişim tarz ve yöntemlerinin kullanılarak gerçekleştirildiği iletişim şeklinde 

ifade etmek yanlış bir yorumlama olmayacaktır. 

Tıpkı iletişim kavramında olduğu üzere, siyasal iletişim kavramında da kaynak, 

mesaj, alıcı ve kanal gibi unsurlar mevcuttur. İletişimi oluşturduğu kabul gören bu 

unsurlar, siyasal iletişimi de meydana getiren ana unsurlardır (Eraslan ve Küçük 

Durur,2018:196). 

Siyasal iletişimin tarihçesine bakıldığında, insanlık tarihinin ilk çağlarına dek 

uzandığını ortaya koyan birtakım fikirler bulunmaktadır. İnsanlığın ilk çağlarında 

mağara duvarlarına çizilen resimler, tarihteki ilk sembolik fikri ve mantıksal düşünüşü 

ortaya koyması bakımından önem arz etmektedir (Tokgöz,2008:53). İlerleyen süreçte 

Antik Yunan’da şehir devletlerinin ortaya çıkması ile beraber siyasal iletişim kavramı 

da bütünüyle bir anlam kazanmaya başlamıştır (Şanda,2020:11). Bu bağlamda ünlü 

Antik Yunan düşünürü Aristoteles’in o dönemlerde yazıya döktüğü “Retorik” adlı eseri 



6 

 

siyasal iletişimin bir nevi başlangıç unsuru olarak kabul görmektedir. Bu görüşün hakim 

olmasında ki en önemli sebep, siyasal iletişimin maksadının şahısları veya toplulukları 

ikna etmeye dayanıyor olması ve Aristoteles’in “Retorik” adlı eserinde de ikna çabası 

olmasıdır (Aziz,2003:18). 

Tarih sahnesine bakıldığında, çağdaş bağlamda kitle iletişim unsurlarının 

kullanılmaya başlandığı siyasal iletişim hareketleri birinci dünya savaşı ile ikinci dünya 

savaşı arasındaki dönemde ivme kazanmaya başlamıştır. İkinci Dünya Savaşı’ndan 

sonraki dönemde ise siyasal iletişim hareketleri, ilk kez Amerika Birleşik Devletleri’nde 

(ABD) profesyonel anlamda yürütülmeye başlanmıştır. Bu hareketler bağlamında ilk 

olarak gazeteler kullanılmaya başlansa da, daha sonraları gazetelere göre çok daha 

kullanışlı ve geniş bir kitleye hitap etme potansiyeli olan radyolar kullanılmaya 

başlanmıştır (Aziz,2003:57). 

Amerika’dan sonra Avrupa Kıtası’nda da siyasal iletişim alanında radyo 

kullanımı yaygınlaşmaya başlamıştır. Bu kıtadaki öncü ülke Nazi Almanyası olurken, 

Nazi Almanyası’nı ise Faşist İtalya takip etmiştir. İlerleyen süreçte televizyonun ortaya 

çıkışı ile siyasal iletişim hareketleri yavaş yavaş radyodan televizyona kaymaya 

başlamıştır. İngiltere ve Amerika Birleşik Devletleri öncülüğünde boy gösteren 

televizyon yayıncılığı 1940’larda İkinci Dünya Savaşı’nın patlak vermesi ile kesintiye 

maruz kalmıştır. Savaştan sonraki dönemde televizyon yayınlarının yaygınlaşması 

1950’li yılların ardından gerçekleşmiştir (Şentürk,2009:18). 20. Yüzyılın sonlarına 

doğru ise “internet” adı verilen yeni bir teknolojinin ortaya çıkmasıyla siyasal iletişim 

hareketleri başka bir boyut kazanarak, yeni bir mecrada görülmeye başlanmıştır. 

İnternet ile beraber hayatımıza giren web siteleri ve bazı sosyal medya mecraları, 

siyasal iletişimdeki “kaynak, kanal, mesaj, alıcı” sürecini hızlandırmış ve 

çeşitlendirmiştir. Bu sayede siyasi liderler, siyasi partiler, parti sempatizanları ve bunlar 

gibi pek çok siyasi aktör, iletmek istediği mesajı çok daha kolay ve kısa sürede 

oluşturarak, daha hızlı şekilde çok daha geniş bir alıcı kitlesine iletme fırsatı 

yakalamıştır (Bayraktutan vd.,2012:6-7). 

İlk örnekleri Amerika Birleşik Devletleri’nde, daha sonra ise Avrupa’da ve 

özellikle de Nazi Almanyası döneminde kullanılmaya başlanan siyasal iletişim 

yöntemlerinin, siyasi aktörler ile halk arasındaki iletişimin en önemli paydalarından biri 

olduğunu söylemek yanlış bir ifade olmayacaktır. Özellikle kitle iletişim araçlarını ve 
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basın-yayın organlarını elinde bulunduran iktidarlar tarafından daha yoğun ve sistematik 

bir biçimde uygulanabilen siyasal iletişim çalışmaları ile kitleler etkilenebilmekte ve 

istenilen doğrultuda mobilize edilebilmektedirler.  

Siyasal iletişimin tanımlanmasının ve tarihsel sürecinin ele alınmasının ardından 

çalışmanın içeriği gereği, Türkiye’de görülen siyasal iletişim sürecine değinmek faydalı 

olacaktır.  

1.2. Türkiye’de Siyasal İletişim 

Türkiye’de siyasal iletişim çalışmaları ele alındığında ve batılı devletlerle 

Türkiye arasında bir kıyaslama yapıldığında, siyasal iletişim çalışmalarının Türkiye’de 

batılı devletlere göre daha geç başladığı söylenebilmektedir.  

Genel olarak 1950 Türkiye Genel Seçimleri, Türkiye’deki siyasal iletişim 

çalışmalarının başladığı dönem olarak kabul görmektedir. Bu durumun en önemli 

sebeplerinden biri 1950 yılındaki genel seçimlere kadar Cumhuriyet Halk Partisi’nin tek 

başına iktidar olması ve Türkiye’de tek partili bir yapı olmasıdır. Bu nedenle 1950 

yılındaki genel seçimlere dek, seçimler bağlamında siyasal iletişim çalışmalarına bir 

gereksinim duyulmamıştır (Eraslan ve Küçük Durur,2018:195-196). 

Türk siyasi yaşamı çok partili yapıya geçişi ile farklı bir hava kazanmış ve daha 

geniş bir düşünce yelpazesine sahip olmuştur. O dönemde yeni kurulan siyasi partiler 

ilk kez mitingler vasıtası ile halkın önüne çıkmıştır ve halk ilk kez siyasi adayları 

görmüştür. Demokrat Parti’nin 1950 Genel Seçimleri’nde hayata geçirmiş olduğu 

siyasal iletişim çalışmaları halka tesir etme hususunda oldukça etkili olmuştur. Bu 

dönemde iktidar olma mücadelesi veren önemli partilerden biri olan Demokrat Parti’nin 

“Yeter! Söz milletindir!” sloganı halk tarafından oldukça beğenilmiş ve Demokrat Parti 

bu seçim döneminde uygulamış olduğu siyasal iletişim çalışmaları ile iktidarı elde 

etmeyi başarmıştır (Şanda,2020:19). 

1960 yılına kadar geçen süreçte gerçekleştirilen seçimlerde yazılı basın araçları 

ve radyolar siyasal iletişim çalışmalarında kullanılmaya devam edilmiştir. Bu dönemde 

ilk defa günümüzde “yandaş” o yıllarda ise “taraf” şeklinde adlandırılan gazeteler varlık 

göstermeye başlamıştır. Bu durumun en bilindik örnekleri Cumhuriyet Halk Partisi ile 

özdeşleşen Ulus Gazetesi ve Demokrat Parti ile adı anılan Zafer Gazetesi olmuştur. 

1970’li yıllarda ise siyasal iletişim alanına damga vuracak isimler Adalet Partisi ve parti 
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lideri Süleyman Demirel olacaktır. Demirel, 1977 seçimlerinde siyasal iletişim 

çalışmalarını yürütmesi için Cen Ajans ile çalışmaya başlamıştır. Demirel’in güncel 

sorunlara da değinerek yaptığı konuşmalar kayda alınmış ve üç büyük ilde “Demirel 

Evinizde” adı altında bu bant kayıtlarının dağıtımı gerçekleştirilmiştir (İnanç 

Demir,2018:97-98). 

1980’li yıllarda da Türkiye’de siyasal iletişim çalışmaları gelişmeye ve 

genişlemeye devam etmiştir. 1983 Genel Seçimleri bu bağlamda önem arz etmektedir. 

Bu dönemde siyasal iletişim çalışmaları anlamında artık televizyonda kullanılmaya 

başlanmıştır. Bu seçim döneminde ise Anavatan Partisi lideri Turgut Özal Man Ajans 

ile çalışarak önemli ve başarılı bir siyasal iletişim süreci yürütmüştür (İnanç 

Demir,2018:98). 

2000’li yılların başına gelindiğinde ise 2002 Genel Seçimleri Türk siyasi yaşamı 

için önem arz eden bir dönem olmuştur. Yeni iletişim teknolojileri ilk olarak bu 

dönemde kullanılmaya başlanmıştır. Ayrıca bu dönemden sonra siyasal iletişim 

çalışmalarının sürekliliği yadsınamaz bir hal almaya başlamıştır. İlerleyen süreçte 2011 

Genel Seçimlerinde ise, siyasal reklamlar televizyon kanallarında yayınlanmaya 

başlanmıştır. Ayrıca cep telefonları, sosyal medya ağları ve internet teknolojisi gibi 

unsurlarda yaşanan gelişmelerle doğru orantılı olarak siyasal iletişimin kapsamı ve etki 

alanı da genişlemiştir. Bu dönemde halka, seçmene ya da hedef kitleye erişmek daha 

kolay ve hızlı bir biçime bürünmüştür (Doğan,2017:42). 

Türkiye Cumhuriyeti tarihindeki siyasal iletişim süreçleri incelendiğinde, 

Türkiye’deki siyasal iletişim çalışmalarının, ABD ve diğer Avrupalı devletlere göre 

daha geç başladığı çıkarımı yapılabilmektedir. Bu siyasal iletişim çalışmalarının ve 

siyasal iletişim sürecinin başarılı bir biçimde sonuçlandırılabilmesi ve gerekli mesaj 

alış-verişinin sağlanabilmesi adına birtakım aktörlere ihtiyaç duyulmaktadır. Bu 

bağlamda siyasal iletişimin aktörleri incelenecektir. 

1.3. Siyasal İletişimin Aktörleri 

Siyaset olgusu, hayatımızın hemen her bölümüne etki edebilen, sürekli bazı 

uygulamalarını ve bu uygulamaların neticelerini açıkça görme imkanımızın olduğu bir 

kavramdır. Siyaset kavramının icra edilebilmesini sağlayan birtakım aktörler mevcuttur. 

Bahsedilen bu siyasi aktörler devlet başkanı, politikacı, teknokrat, bürokrat, hükümet, 

ordu, siyasi partiler, sivil toplum örgütleri ve hatta terör grupları dahi olabilmektedir. Bu 
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aktörler bazı ritüel, sembol, söylem, fikir ve düşünce gibi unsurlarla karşımıza 

çıkmaktadır (Doğan,2017:26). 

Gerçekleştirilen siyasal iletişim sürecinde siyasal aktörlerin, mesaj alıcısı ile 

iletişim kurma biçimlerine bağlı olarak farklı siyasal iletişim yöntem ve teknikleri 

ortaya çıkmaktadır. 

1.4. Siyasal İletişimin Yöntem ve Teknikleri 

Çalışmanın bu kısmında, önceki kısımlarda açıklamasından, tarihçesinden ve 

aktörlerinden bahsedilen siyasal iletişim olgusunun yöntem ve teknikleri irdelenmiştir. 

1.4.1. Yüz Yüze Siyasal İletişim 

Yüz yüze siyasal iletişim yönteminde, mesajı verecek olan kaynak ile mesajın 

iletilmesi düşünülen alıcı unsur ya da unsurlar, geniş veya dar bir mekânda aynı ortam 

içerisinde bulunmaktadırlar. Bu biçimde gerçekleştirilen siyasal iletişim hareketlerinde 

mesajlar sözlü bir şekilde verilir ve alıcıya anında ulaşarak alıcı tarafından anında 

anlaşılmış olur (Özerkan ve İnceoğlu,1997:42). 

Bu siyasal iletişim yönteminde alıcı, kendisiyle temas kuran siyasi aktör veya 

aktörleri, gerçekleştirilen siyasal iletişimin neticesine bağlı olarak gerek olumlu gerekse 

olumsuz biçimde mutlaka hatırlamaktadır. Yüz yüze gerçekleştirilen siyasal iletişim, bu 

iletişim sürecinde yer alan insanlar tarafından, kendilerine gösterilen bir değer şeklinde 

nitelendirilebilmektedir. Yüz yüze siyasal iletişim yönteminde bireyin ikna edilmesi 

ihtimali çok daha yüksektir (Aldemir,2018;Akt. Şanda,2020:35). 

1.4.2. Uzaktan (Araçlı) Siyasal İletişim 

Uzaktan siyasal iletişim yönteminde, siyasal iletişim sürecindeki mesajın 

kaynağı ile mesajı alması gereken alıcı unsur, yüz yüze siyasal iletişimde olduğu gibi 

aynı mekanda veya ortamda bulunmamaktadır. Bu durumda kaynaktan iletilen mesajın 

alıcıya ulaşması için birtakım iletişim araçlarına ihtiyaç duyulmaktadır. Bahsedilen bu 

iletişim araçları afiş, pankart, broşür, bayrak, mektup, faks, telefon, telgraf gibi en 

bilinen iletişim araçlarıdır. Teknolojinin gelişmesi ile beraber bunların arasına radyo, 

televizyon ve hatta 21. yüzyılın başlarında da internet eklenmiştir (Türkoğlu,2008:27-

28). 
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Günümüzde artık ulus-devletlerin ortaya çıkması, devletlerin sınırlarının 

genişlemesi, beraberinde siyasal iletişim sürecindeki mesaj kaynağı ile alıcı arasındaki 

mesafenin artması sonucunu getirmiştir. Bu bağlamda büyüyen ve gelişen dünya 

düzeninde siyasal iletişim hususunda kitle iletişim araçları büyük önem arz etmektedir. 

Siyasal iletişimin farklı aktörleri ve farklı yöntemleri olduğu gibi, farklı türleri 

de mevcuttur. Siyasal iletişim sürecinde mesaj kaynağı konumundaki aktörün, siyasal 

mesajı kendi ülkesinin içerisindeki alıcılara mı yoksa ülke dışındaki alıcılara mı 

yolladığıyla ilgili olarak siyasal iletişim türleri ortaya çıkabilmektedir. 

1.5. Siyasal İletişim Türleri 

Siyasal iletişim türlere ayrılırken, siyasal iletişim sürecine etki eden aktörlere 

göre çeşitlendirilmektedir. Aynı zamanda bu çeşitlendirme, siyasal iletişim sürecinin 

ülke içinde ya da ülke dışında oluşuna göre de farklılaşmaktadır. 

1.5.1. Ülke İçi Siyasal İletişim 

Siyasal iletişim denildiği zaman genellikle akla ilk olarak siyasi liderlerin 

kendilerine hedef olarak belirlemiş oldukları seçmen kitlesine yönelik yollamış 

oldukları siyasal mesajlar gelmektedir. Buna ek olarak siyasetin aktörlerinden olan 

baskı gruplarının, terör örgütlerinin ve sivil toplum örgütlerinin kamuoyuna yönelik 

göndermiş olduğu siyasal mesajlar ülke içi gündem ile alakalı olmaktadır 

(Uysal,1998:287). Ancak günümüz dünyasına bakıldığında, değişen ve gelişen dünyada 

artık ülkeler birbirlerinin iç işlerine zaman zaman müdahale etmektedirler. Bu bakımdan 

birçok ülke içi siyasal iletişim süreci, ülke sınırlarını aşmaktadır. Bilhassa ülke çıkarları 

söz konusu olduğu vakit siyasi söylemler ile doğrudan karşı ülkeyi hedef almak yerine 

ülke içine yönelik bir siyasi söylem vasıtası ile dolaylı yoldan karşı ülkeye mesaj 

gönderme durumu söz konusu olabilmektedir (Aydın,2021:29-30). 

İkinci bir siyasal iletişim türü ise, ülke dışındaki siyasi aktörler ile iletişim 

kurmayı ifade eden uluslararası siyasal iletişim kavramıdır. 

1.5.2. Uluslararası Siyasal İletişim 

Uluslararası siyasal iletişim hareketleri özellikle 2000’li yılların ardından önem 

arz etmeye başlamıştır. Bu süreçte siyasi aktörlerin ülke içi kamuoyuna olduğu kadar 

uluslararası kamuoyuna da iletmek üzere siyasal mesajlar vermesi durumu, uluslararası 

siyasal iletişim kavramını ortaya çıkarmaktadır (Aziz,2003:40). 
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Bugün bakıldığında küresel ölçekte uluslararası siyasal iletişim hareketlerine 

geçmişe oranla daha fazla ihtiyaç duyulduğu söylenebilir. Bu iletişimin kurulabilmesi 

adına elçilikler, kitle iletişim araçları ve sosyal medya kanalları önem taşıyan 

unsurlardır. Günümüz dünyasında ülke içi iletişimde kullanılan en temel mesaj dahi, 

özellikle sosyal medyanın da etkisi ile çok hızlı bir biçimde uluslararası arenada büyük 

etkiler yaratabilmektedir (Köker,1998:106). Bu duruma örnek olarak 2014 yılında 

başlayıp günümüze kadar süregelen Rusya-Ukrayna arasındaki savaş sürecinde dünyada 

yaşanan siyasal iletişim süreci gösterilebilir. 

Yukarıda bahsedilen siyasal iletişim olgusunun bir tarzı olan propaganda 

kavramından bahsedilmesi, bu tez çalışması açısından mühim bir husustur. Siyasal 

iletişimde mesaj kaynağı olan aktörlerin alıcılara gönderdiği mesajların içeriği, alıcılar 

tarafından sorgulanabilmektedir. Ancak “propaganda” adı verilen siyasal iletişim 

tarzında, iletişim çalışmaları tek yönlü bir şekilde sürdürülmektedir. Propaganda 

sürecindeki alıcının, mesajın içeriğini sorgulama imkânı neredeyse yok iken; mesajda 

savunulan düşüncenin aksine de hiçbir şekilde yer verilmediği görülmektedir. 

1.6. Propaganda Kavramı ve Tarihsel Süreç 

Propagandanın tarihsel süreçteki kökenine bakıldığında, insanlığın varoluşu 

kadar eski bir tarihe uzandığına yönelik fikirler kuvvetle mevcuttur (Rieger vd.,2013:1). 

Propaganda kelimesinin sözlük anlamı incelendiğinde “bir fikrin ya da kanaatin 

yayılmasını sağlamak ve o fikirden taraf olanları artırmak adına sözlü, yazılı veya farklı 

araçlarla, farklı biçimlerde gerçekleştirilen eylem” şeklinde bir tanımlama 

görülmektedir (TDK,2022a,a.g.i.s). 

Gazete, radyo, televizyon, afişler, resimler-görseller, kitaplar, internet-sosyal 

medya ve sinema gibi araçlar, en önemli propaganda araçlarıdır (Stratejik Analiz ve 

Düşünce Merkezi,2018:5). Propagandanın çeşitli türleri ve uygulama biçimleri 

mevcuttur. Bunların başında beyaz propaganda, siyah propaganda ve gri propaganda 

türleri yer almaktadır. Beyaz propaganda, zümreleri harekete geçirmek için doğru, 

şeffaf ve güvenilir bilgiler kullanırken; siyah propaganda, beyaz propagandanın tam 

aksine zümreleri etkilemek ve harekete geçirmek adına yalan, yanlış, güvenilirliği 

olmayan bilgi ve argümanları kullanmaktadır. Gri propaganda türünde ise kamuoyuna 

sunulan bilgi ve argümanların doğruluğu ile güvenilirliği belirsiz bir niteliktedir. 

Günümüzde siyasetçilerin ve siyasi partilerin, siyasi anlamda bir başarı yakalayabilmek 
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adına ortaya koydukları siyasal propaganda icraatlerine önemli miktarda mali 

harcamalar sarf edilmiştir (Conserva,2003; Tarhan,2016; Cull vd.,2003:Akt. Güz 

vd.,2019:1464-1465). 

Propaganda kavramının tarihine bakıldığında, ilk olarak Antik Mısır’daki 

firavunlar döneminde karşımıza çıkmaktadır. Firavunlar, düzenlemiş oldukları törenler 

ve ayinlerde propaganda kavramını kullanmışlardır. Tarih sahnesinde karşımıza çıkan 

ilk liderlik propagandası ise Makedon Kralı Büyük İskender tarafından hayata 

geçirilmiştir. Büyük İskender, kendi halkı üzerinde sağlamayı başardığı kuvvetli 

propaganda uygulaması vasıtası ile güçlü ve büyük bir imparatorluk ortaya çıkarmıştır 

(Erkış ve Summak,2014:296). 

Politika çalışmalarının ve iktidarı elde etme maksadının yanı sıra propaganda 

uygulamasının, bazı toplumlarda birtakım gruplar ve liderler tarafından dini yaymak 

maksadı ile kullanıldığı söylenebilir.  

610 yılından itibaren Arap Yarımadası’nda İslamiyet’i yaymak için; 1096-1272 

yılları arası süreçte gerçekleşen Haçlı Seferlerinde Hristiyanlık’a hizmet edebilmek için 

ve 15. yüzyılda ise Katolik-Protestan çatışmalarında propaganda çalışmaları 

kullanılmıştır (Stratejik Analiz ve Düşünce Merkezi,2018:3; Erkış ve 

Summak,2014:296). 

18. yüzyıla gelindiğinde, gelişen matbaacılık ve basım yöntemleri sayesinde 

propaganda mesajlarını alıcıya iletme hususunda yeni mesajlaşma kanalları ortaya 

çıkmıştır. Politik karikatürün ve birtakım diğer görsel materyallerin propaganda 

çalışmalarında kullanımına bu yüzyılda başlanmıştır (Jowett ve O’Donnell,2012:76-77). 

20. yüzyıla gelindiğinde ise hem Birinci Dünya Savaşı’nda hem de İkinci Dünya 

Savaşı’nda propaganda kavramı oldukça kullanılır bir hal almıştır (Erkış ve 

Summak,2014:297). İkinci Dünya Savaşı döneminde özellikle Adolf Hitler’in Nazi 

Almanyası, propaganda tarihi içerisinde önemli bir yere sahip olmayı başarmıştır. O 

dönemde Hitler’in Joseph Goebbels adında bir propaganda bakanı mevcuttur. Hitler ve 

Goebbels, İkinci Dünya Savaşı esnasında vatandaşlarının moral ve motivasyonlarını 

kaybetmelerini önlemek adına üst düzey propaganda çalışmaları gerçekleştirmişlerdir. 

Bu ikili propaganda kavramına yeni bir soluk kazandırarak, propagandayı kendine has 

kanunları olan bir sanat biçimine getirmişledir (Akarcalı,2003:98). 
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21. yüzyıla gelindiğinde gelişen ve değişen teknoloji ile beraber propaganda 

kavramı da gelişmeye başlamıştır. Radyo ve televizyona ek olarak internet ve sosyal 

medya ağlarının hayatımıza girişi ile birlikte, kitlesel iletişim dünya genelinde çok daha 

kolay bir hal almaya başlamıştır. Günümüzde mesajı iletecek kanallar çeşitlilik 

kazanırken, mesajın kaynağı ile alıcı arasındaki zaman ve mekân, gelişen teknoloji 

sayesinde oldukça kısalmıştır. Bu bağlamda gerçekleştirilen propaganda çalışmaları da 

oldukça geniş çaplı ve hızlı bir biçimde yürütülmeye başlanmıştır. 

Propaganda kavramının uygulanış biçimlerine, mesajların kaynaklarına, 

uygulandığı alanlara ve konularına göre çeşitli türleri bulunmaktadır. 

1.7. Propaganda Türleri 

Araştırmanın bu kısmında insanlık tarihi boyunca hayatımızın bir parçası haline 

gelmiş olan propaganda kavramının türleri incelenmiştir. 

1.7.1. Beyaz Propaganda 

Beyaz propaganda, literatürde açık propaganda olarak da yer almaktadır. Beyaz 

propaganda türünde bilgiyi veren kişi ve alıcıya iletilen mesajın kaynağı bellidir. Aynı 

zamanda verilen mesajlar da doğru içerikli mesajlardır. Beyaz propaganda çoğunlukla 

doğal ve yasal olan hak veya faydanın gözetilmesi durumunda kullanılmaktadır. Beyaz 

propagandada usulen, verilen mesajlarda neden-sonuç ilişkisi gözetilmektedir 

(Deneçli,2014:37). Bu propaganda türünde, yürütülen propaganda çalışmalarının 

olumlu sonuçlanabilmesi adına mesajı veren kişinin, mesajın alıcılarının güvenini 

kazanması gerekmektedir (Romarheim,2005:9). Kazanılan bu güvenin, propaganda 

çalışmalarının ilerleyen süreçlerinde propagandacıya kolaylık ve rahatlık sağlayacağı 

çıkarımı yapılabilmektedir. 

1.7.2. Kara Propaganda 

Kara propaganda, literatürde sinsi veya örtük propaganda şeklinde de 

adlandırılmaktadır. Bu propaganda türünde, mesajı veren kişi veya kurumun kimliği 

bilinmemektedir. Verilen mesajın içeriği yanlış ve yanıltıcıdır (Deneçli,2014:38). Kara 

propagandanın ana hedefi, insanların aklına yerleşmiş olan bir düşünceyi ya da inancı 

ortadan kaldırarak yerine istenilen biçimde bir düşünce veya inanç yerleştirmektir. Bu 

hedef doğrultusunda kara propaganda türünde, aldatma tekniklerinin her biçimi 
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kullanılmaktadır. Bireye ve topluma dair bütün unsurlar propaganda malzemesi olarak 

değerlendirilmektedir (Çetin,2014:242). 

Kara propaganda kullanmış olduğu propaganda araçları ve teknikleri 

bakımından Makyavelizm’in bir temsilcisi olarak nitelendirilmektedir 

(Tarhan,2006:130).  

Bu bilgiler bağlamında, kara propagandanın uygulayıcı aktörleri tarafından tüm 

etik unsurların göz ardı edilerek yok sayıldığı çıkarımı yapılabilmektedir. 

1.7.3. Gri Propaganda 

Bu propaganda türünde yalan ve gerçek bilgiler birbirine karıştırılmaktadır. Bu 

bağlamda bulanık propaganda şeklinde de isimlendirilmektedir. Propagandayı yürütenin 

belli olmaması ile beraber verilen mesajın doğruluğundan da emin olmak oldukça 

güçtür. Gri propaganda türünde eksik ve belli olmayan herhangi bir unsur, tam ve belirli 

bir biçimde ifade edilmekle birlikte, tam ve belirli bir unsur, eksik ve belirsiz bir 

biçimde de dile getirilebilmektedir (Tarhan,2006:40). 

Hangi bilginin doğru hangi bilginin yanlış olduğu, bilgiyi verenlerin kimler 

olduğu, ne zaman, nerede ve ne maksat ile bu bilgiyi verdikleri kesin olarak 

bilinemediği için, maruz kalanlar adına en tehlikeli propaganda türü, gri propaganda 

olarak değerlendirilmektedir. Bu değerlendirmenin ortaya koyulmasının en önemli 

sebebi, gri propagandanın içeriğinde belirsizliklerin, çelişkilerin ve şüphelerin 

bulunması dolayısı ile maruz kalanlar tarafından propagandaya maruz kaldıkları hissi 

oluşturmayan bir propaganda türü oluşudur (Tarhan,2006:36-37). 

1.7.4. İç Propaganda 

Bu propaganda türü, propagandacılar tarafından özellikle seçim dönemlerinde 

uygulanmaktadır. Mevcut iktidarı elinde bulunduran parti ya da muhalif partiler bu 

bağlamda parti başkanlarını ya da basın sözcülerini retoriği güçlü adaylar arasından 

özenle seçmektedir (Erkış ve Summak,2014:300). 

Bu propaganda türünde yoğun olarak insanların duygularına hitap eden 

çalışmalarda bulunulmaktadır. Telkin tekniği etkili bir biçimde kullanılarak, siyasi 

aktörler tarafından gerçekleştirilen ideolojik çalışmaların içselleştirilmesi 

amaçlanmaktadır (Avcı,2018:90). Ülke içi siyasette sıklıkla kullanılan bir propaganda 

türü olduğunu ifade etmek yanlış olmayacaktır. 
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1.7.5. Dış Propaganda 

Dış propaganda, bir ülkenin dış politikadaki işlerinin görülmesi açısından 

oldukça önem taşıyan bir propaganda türüdür. Genel olarak doğrudan devlet eli ile 

yürütülmektedir. Son dönemlerde bulundukları devletler üzerindeki tesirlerini artıran 

lobilerinde dış propaganda yapma konusunda güçleri artış göstermiştir. Dış propaganda 

çalışmaları ifa edilirken bir devletin halkının da desteğini arkasına alması oldukça önem 

az eden bir durumdur (Erkış ve Summak,2014:299-300). 

Dış propaganda faaliyetleri, ülkelerin gerek kendi milletlerini ön plana çıkarmak 

adına, gerekse de ülke aleyhine gerçekleştirilen propagandalara engel olabilmek 

maksadı ile kullanılan bir propaganda türüdür (Bektaş,2013:160).  

Bu sebeple diğer propaganda türlerinin amaçlarına ulaştıklarında fiilen sona 

erdikleri, dış propaganda faaliyetlerinin ise devamlılık gösterdiği yorumu 

yapılabilmektedir. 

1.7.6. Siyasi Propaganda 

Siyasi propagandanın tarihine bakıldığında, Eski Mısır uygarlığına kadar 

dayandığı ifade edilebilmektedir. Milattan önce 2500’lü yıllarda yapıldığı söylenen 

piramitler, Mısır krallarının yeteneklerini ortaya koyabilmeleri açısından siyasi 

propaganda olarak ele alınmaktadır (Tal ve Gordon,2016:182). 

Siyasi propaganda, yönetim güçleri ve siyasi partiler vb. unsurlar vasıtası ile 

amaçlanan toplulukların düşüncelerini ve davranışlarını arzu edilen biçimde siyasi 

anlamda değiştirebilmek adına açıkça yürütülen propaganda türüdür (Geçikli,2008:45). 

Siyasi propaganda türü, iktidarın elde edilmesinde, devam ettirilmesinde ve 

iktidarın kaybedilmesinde çok önemli bir yere sahiptir. Siyasi propaganda hususunda ön 

plana çıkan liderlerden bazıları 20. yüzyılın başlarında faaliyet gösteren Adolf Hitler ve 

Vladimir Lenin’dir. Siyasi liderler, siyasi propagandayı oldukça etkin bir biçimde 

kullanarak toplumun düşüncelerini değiştirmeyi ve kendi ideolojilerini toplumun aklına 

yerleştirmeyi amaçlamaktadır. Siyasi propaganda, tarih sahnesinde devamlı olarak geniş 

toplumların fikir, davranış ve ideolojilerine etki edebilme bağlamında çok önemli bir 

politik güç olarak nitelendirilmiştir (Geçikli,1999:265-272). 

Kısa vadeli siyasi propaganda, içerisinde siyasal kampanyaları barındırmaktadır. 

Kampanyalar yolu ile daha fazla seçmeni etki altına almaya odaklanan bir faaliyet 
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olduğu için amacına kısa vadede erişebilmeyi arzu etmektedir. Orta ve uzun vadeli olan 

siyasi propagandalar ise gerek içerik anlamında gerekse de kullanmış olduğu iletişim 

yolları anlamında değişimler sergilemekte ve belirli bir sürecin neticelendirilmesine dek 

devam etmektedir (Aziz,2003:58-59). Bunlara örnek olarak Nazi Almanyası’nın İkinci 

Dünya Savaşı döneminde sürdürmüş olduğu siyasi propagandalar, Sovyetler Birliği’nin 

uygulamaya koyduğu siyasal propagandalar ve Benito Mussolini’nin Faşist İtalya’sında 

gerçekleştirilen siyasi propaganda faaliyetleri verilebilmektedir. 

Günümüze bakıldığında ise siyasi propagandanın en yoğun biçimde 

gerçekleştirildiği yer Amerika Birleşik Devletleri’dir (Çetin,2014:252). Bunun sebebi 

ise, Amerika Birleşik Devletleri’nin gerek ulusal gerekse de uluslararası kuvvetini, 

ekonomisini, halkını, bütünlüğünü ve siyasi etki kapsamının büyüklüğünü propaganda 

vasıtası ile sağlamış olmasıdır. 

1.7.7. Askeri Propaganda 

Askeri propaganda temelde iki şekilde yürütülebilmektedir. Birincisi; askeri 

unsurları kapsayacak biçimde, direkt olarak devletler ve devletlerin orduları vasıtası ile 

gerçekleştirilen askeri propagandadır. İkincisi ise, milliyetçi gruplar, aşırı sağ yapılar ve 

hatta terör örgütleri vasıtası ile yürütülen askeri propaganda hareketleridir. Devlet eli ile 

gerçekleştirilen askeri propaganda savaş güdümlüdür ve bu doğrultuda kazanma amacı 

taşıyan faaliyetler gerçekleştirilir (Aydın,2019:46). 

Askeri propagandaya verilebilecek örneklerden biri Osmanlı İmparatorluğu’nun 

ordusunda bulunan “Mehter takımı” isimli askeri bandodur. Bu bando takımının çalmış 

olduğu savaş marşları vesilesi ile Osmanlı askerlerinin motivasyonu artırılmaya 

çalışılırken, düşman askerlerinin motivasyonları düşürülmeye çalışılmıştır 

(Avcı,2018:99). 

Günümüz dünyasına bakıldığında özellikle Kuzey Kore devleti askeri 

propagandayı sistematik bir biçimde yürütmektedir. Kuzey Kore ülkesinin resmi olarak 

benimsediği devlet ideolojisini oluşturan “juche” gereği, ülkenin tamamında ve 

neredeyse her türlü faaliyet alanında askeri propaganda faaliyetleri bir korkutma aracı 

olarak halka sunulmaktadır. Düşman olarak nitelendirilen ülkeler ise bilgi çarpıtma yolu 

ile etki altına alınmak istenmektedir (Avcı,2018:100). 
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1.7.8. Kültürel Propaganda 

Düşman olarak nitelendirilen ülkeleri korkutma ve bilgi çarpıtma yoluyla etki 

altına almaya dayalı bu propaganda türüne benzer bir diğer propaganda türü ise kültürel 

propagandadır. Ancak askeri propagandadan farklı olarak kültürel propaganda türünde, 

korku ve bilgi çarpıtma ile değil; ulusun başarılarının ve hedeflerinin karşı tarafa 

aktarımı yolu ile gerçekleştirilmeye çalışılan bir süreç söz konusudur. 

Bu propaganda türünde milli hedeflerin ve kazanılan başarıların 

yaygınlaştırılması ve tanıtımının gerçekleştirilmesi amaçlanmaktadır. İletilen 

mesajlardaki ana gaye siyasal ve ekonomik menfaat olsa bile, bu ana gayeler öncelikli 

değilmiş gibi lanse edilerek propaganda faaliyeti yürütülmektedir (Taylor,2003:125). 

Kısacası bu propaganda türü ile propaganda yapıcılar tarafından, mevcut kültür 

dışındaki başka bir kültürde yaşayan insanlara, kendi kültürlerinin yerleştirilmesi 

amaçlanmaktadır (Avcı,2018:101). 

Kültürel propaganda, asırlardır uygulanan bir kavram olarak güçlü devletlerin, 

diğer devletlerde gerçekleştirdikleri kültürel tenevvüdür. Bu duruma örnek olarak 

Türkiye’de bulunan Saint Jozef Lisesi, Tarsus Amerikan Koleji ve Robert Koleji gibi 

okullar örnek olarak gösterilebilir. Bu okullar kendi devletlerinin ve milletlerinin 

kültürleri doğrultusunda eğitim ve öğretim çalışmalarını gerçekleştirmektedir (Ekici ve 

Şahım,2013:101). Türkiye’de bulunan bu yabancı okulların tarihi Osmanlı Devleti 

zamanına dek dayanmaktadır. Batılı ülkeler, Osmanlı İmparatorluğu’nun büyük ve 

geniş sınırları kapsamında bulunan farklı ulusların da getirmiş olduğu çeşitlilik yolu ile 

yüzyıllardır meydana getirdiği kültürel varlığını dikkate alarak, kendi kontrolleri altında 

bulunan pek çok okul açmayı başarmıştır. Bu bağlamda yalnızca sunmuş oldukları 

eğitim ile dikkat çekmemişler; aynı anda dolaylı bir biçimde kendi devletleri lehine 

siyasî, sosyal, ekonomik, dini ve kültürel menfaatleri ile doğru orantılı olarak fayda elde 

etmişlerdir (Uygun,2003:110). 

1.7.9. Ekonomik Propaganda 

Ekonomik propaganda, belirlenen bir devletin ekonomi bağlamında gelişimini 

azaltmak ve ülkeye yatırım yapacak olan kişi veya kurumları fikirlerinden 

vazgeçirebilmek adına gerçekleştirilen propaganda türüdür. Bu şekilde hedefteki devlet 

ekonomik bakımdan tek başına bırakılacaktır. Diğer taraftan bu uygulamanın tam tersi 

olarak devletler kendi ekonomilerini büyük ve gelişmiş bir biçimde göstererek, kendi 



18 

 

devletlerinde gerçekleştirilecek olan yatırımları artırmayı da amaçlayabilmektedir. 

Ekonomik propaganda faaliyetleri gerçekleştirilirken bir devletin genel menfaatleri 

gözetilmektedir (Aydın,2019:48). Bu propaganda türüne, Türkiye Cumhuriyeti 

Devleti’nin kurucu Mustafa Kemal Atatürk’ün, Türkiye Cumhuriyeti’ni kurduktan 

sonra izlemiş olduğu ekonomik politikalar örnek olarak gösterilebilir. Mustafa Kemal, 

muhasır medeniyetler düzeyine çıkabilmek adına ihtiyaç duyulan en önemli şeylerden 

bir tanesinin ekonomik kalkınma olduğunu dile getirmiştir. Atatürk yerli üretim vurgusu 

yaparak, içerisinde ekonomik propaganda barındıran söylemleri vasıtası ile halka tesir 

etmiştir (Avcı,2018:104). 

1.7.10. Stratejik ve Taktik Propaganda 

Stratejik ve taktik propaganda, zekânın etkili bir biçimde kullanılması vasıtası ile 

doğru amaca varmada bir rota olarak kullanılmaktadır. Bu bağlam çerçevesinde stratejik 

propaganda bu rotanın uzun vadeli bölümünü, taktik propagandaysa kısa vadeli 

bölümünü meydana getirmektedir (Avcı,2018:106). 

Stratejik propaganda genellikle gelecekte yaşanması olağan harp pozisyonlarına 

hazırlık yapabilmek adına kullanılmaktadır. Bu sebeple stratejik propaganda türünde 

toplum hangi konuya inanmak istiyorsa o konu ön planda tutulmaktadır. İlgili konular 

sıklıkla tekrar edilmekte ve bu sayede akıllara kazınmaktadır. Böylece toplumlar, 

inandırılmak istedikleri konulara inandıklarının farkına dahi varamamaktadırlar 

(Tarhan,2006:49-50). 

Taktik propaganda türü ise, stratejik propaganda türünün daha küçük ölçekli 

biçimi olarak kısa vadede daha çabuk neticeler elde edebilmek için yürütülmektedir. Bu 

minvalde düşman kabul edilen unsurun zayıf tarafları taktik stratejiler yolu ile etkili bir 

biçimde çözümlenmektedir (Tarhan,2006:50-51). 

1.7.11. Takviye Amaçlı Propaganda 

Takviye amaçlı propaganda bir askeri propaganda türüdür. Literatürde “destek 

propaganda” ya da “işgalci propaganda” şeklinde de yer almaktadır. İşgal altına 

alınacak yerlerin tekrar örgütlenmesinde ve ilk kez işgal altına alınacak yerlerde 

herhangi bir direniş ile karşılaşmamak adına halkın tüm gereksinimlerini gidermeyi 

hedefleyen propagandadır. Kitle iletişim araçları vasıtası ile topluma sık sık olumlu 
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mesajlar verilmekte, halk rahatlatılmakta ve halkın yeni oluşturulan düzene uyumu 

sağlanmaya çalışılmaktadır (Tarhan,2006:51-52). 

Takviye amaçlı propaganda yoluyla, işgalden evvel gerçekleştirilen propaganda 

çalışmalarının devamının getirilmesi ve aynı zamanda elde edilen başarıların korunması 

hedeflenmektedir (Yaman,2007:31). Bu propaganda türüne “fil yöntemi” örnek olarak 

verilebilmektedir. Fil yönteminde ilk olarak işgal edilmesi planlanan ülkenin halkının 

bunalıma girmesi sağlanır. Ardından ise, işgal altına alınacak olan devletin halkına 

sahip çıkmadığı ve yanlış stratejiler uyguladığı düşüncesi toplumların aklına 

kazınmaktadır. Daha sonra haklı bir sebep bulunması sağlanarak halka kurtarıldıkları 

hissi verilmektedir. Bu şekilde işgalden sonra oluşan yeni ortama bağlılık ve uyum 

sağlanmaktadır (Tarhan,2006:61). 

1.7.12. Karşı Propaganda 

Adından da anlaşılacağı üzere uygulanmakta olan bir propaganda faaliyetine 

karşı uygulanan bir başka propaganda faaliyetini ifade etmektedir. Düşman tarafının 

uygulamış olduğu propagandanın yanıltıcı ve yanlış olduğunu ispatlamaya ilişkin 

gerçekleştirilen propaganda faaliyetlerine “karşı propaganda” denilmektedir (Strateji 

Düşünce ve Analiz Merkezi,2018:11). Bu bağlamda karşı propaganda faaliyetleri 

kapsamında elçilikler önemli yere sahip kurumlar olarak çalışmalarını yürütmektedir. 

1920’li yıllara bakıldığında Stockholm, Bern, Cenevre ve Lahey gibi Avrupa’nın bazı 

şehirlerinde Ermenilerin Türklere yönelik sergiledikleri birtakım sinema filmlerini ve 

tiyatro oyunlarını propaganda amaçlı kullanma girişimi, Türk elçilik yetkililerinin karşı 

propaganda faaliyetleri gerçekleştirmesi neticesinde büyük ölçüde önlenme noktasına 

getirilmiştir (Kolay,2017:164). 

Yukarıda ele alınan siyasal iletişim ve propaganda kavramları ile süreçleri 

bağlamında, önemli siyasal iletişim ve propaganda araçlarından bir tanesi de afişlerdir. 

Özellikle siyasi partiler tarafından seçim dönemlerinde sıklıkla kullanılan; reklam 

panosu, gazete, dergi, el ilanı vb. şekilde günlük hayatımızda sıkça karşılaştığımız afiş, 

çalışmanın analiz konusunu oluşturan temel unsurdur. 
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1.8. Afiş Sanatı ve Siyasi Afiş 

Afiş, Türk Dil Kurumu’nda şu şekilde tanımlanmaktadır: “Bir şeyi duyurmak 

veya tanıtmak için hazırlanan, kalabalığın görebileceği yere asılmış, genellikle resimli 

duvar ilanı, ası.” (TDK,2022b,a.g.i.s). 

Ademoğlunun ilk çağlardan günümüze dek ihtiyaç duymuş olduğu iletişim 

kurma arzusu, pek çok görsel iletişim metodunu kullanmaya çalışmalarına ve bu sayede 

de grafik tasarım alanının ilk örneklerini ortaya koymalarına imkân sunmuştur 

(Yayla,2014:14). Tarihe bakıldığında ortaya çıkışı çok eski çağlara dayanan Hammurabi 

yasalarına, Eski Mısır hiyerogliflerinde taşların üzerine yazılmış bir şekilde 

rastlanmaktadır. Yaklaşık olarak milattan önce 4000 yıllarına denk gelen dönemlerde 

Asurlu tüccarlar, Anadolu’daki ticaretlerinde ellerindeki malları alıcılara daha iyi 

tanıtarak satışını gerçekleştirebilmek adına kil tabletlerine çivi yazısı ile bilgilendirici 

yazılar yazarak bunları halka beyan etmekteydiler. Bu iletişim çalışmaları, afişin 

insanlık tarihindeki ilk örnekleri olarak nitelendirilmektedir (Bahar,2006:16). 

Modern anlamda afiş tasarımına bakıldığında ise, 19. yüzyılın sonlarıyla 20. 

yüzyılın başlarında yaşanan gelişmeler ile afiş sanatı günümüzdeki haline ulaşmadaki 

ilk adımlarını atmıştır. Bu dönemlerde matbaa mürekkebinin Batı medeniyetlerine 

gelmesi, kâğıdın bulunması, Doğu medeniyetleri ile Batı medeniyetleri arasındaki ticari 

hareketlerin ilerlemesi gibi unsurlar afiş tasarımının gelişmesine etki eden bazı önemli 

gelişmelerdendir. Bu dönemlerde açılan “Bauhaus” ve “Arts and Crafts” gibi afiş 

tasarımı üzerine eğitim veren okullar pek çok afiş tasarımcısının ve mimarın eğitilerek 

topluma kazandırılmasına fayda sağlamıştır (Batur,2005:172). 

Afiş sanatının Avrupa’da ortaya çıktığı ilk nokta Fransa olmuştur. İlk afiş sergisi 

de 1884 yılında yine Fransa’nın başkenti Paris’te düzenlenmiştir. Jules Cheret, 

Alphonse Mucha ve Eugène Grasset bulundukları çağın Fransa’daki başarılı afiş 

sanatçıları olmuşlardır. Almanya’da ise Ludwig Hohlwein afiş tasarım alanındaki 

başarılı isimlerden birisi olmuştur. (Tepecik,2002:72). İngiltere’ye bakıldığında göze 

Dudley Hardly ismi çarpmaktadır. Hardly, Fransızlar’ın afiş tasarım niteliklerini, İngiliz 

usulü bir afiş tasarımına uyarlayarak kendi ülkesine taşımıştır. 1914 yılında Birinci 

Dünya Savaşı’nın patlak vermesi ile birlikte afişler, dünya genelinde tarihin seyrini 

etkileyebilen önemli iletişim araçlarından biri olmuştur. Birinci Dünya Savaşı’nın 

bitmesinin ardından da değişimini ve gelişimini sürdürmüştür (Özkan,2003:14). 
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Türkiye’nin bulunduğu coğrafya olan Anadolu’da ilk afiş örnekleri Osmanlı 

İmparatorluğu’nun son dönemleri ile Türkiye Cumhuriyeti’nin ilk dönemlerinde 

görülmeye başlanmıştır (Doğan,1999:61). Bu dönemde İsviçre çikolatalarının ya da 

Fransız bisküvilerinin Türkiye’de tanıtımının yapılarak satışının gerçekleştirilmesi 

maksadı ile reklam afişleri kullanılmaya başlanmıştır. Uluslararası ticaret haricinde, 

çeşitli yardımlaşma derneklerine ve sinemaya ilişkin olarak da afiş kullanımları 

gerçekleştirilmiştir (Serin vd.,2006:118). Bu dönemde Mithat Özar, İhap Hulusi Görey, 

Münif Fehim ve Kenan Temizan gibi isimler, afiş çalışmaları ile başarı yakalamış olan 

önemli isimlerdir. Özellikle İhap Hulusi Görey, Osmanlı afiş tasarımı ile Cumhuriyet 

dönemi afiş tasarımı arasında adeta köprü görevi gören bir afiş sanatçısıdır. İhap Hulusi 

Görey, Almanya’ya giderek orada Ludwig Hohlwein’in afiş tasarım atölyesinde eğitim 

almıştır. Görey, 1925 yılında eğitimini tamamlayarak Türkiye’ye geri dönmüştür. 

Türkiye’ye geri dönüşünün ardından almış olduğu ilk iş “Akbaba” adlı dergide yapmış 

olduğu “İnci Diş Macunları” adlı afiş çalışmasıdır. İlerleyen süreçte Ziraat Bankası, 

Kızılay, Milli Piyango, Piyale Makarnaları ve Sümerbank gibi pek çok önemli kuruluşa 

afiş tasarım işi yapmıştır (Merter,2008:28). 1920’li yılların sonundan 1940’lı yılların ilk 

yarısına kadar süreç, Türk sineması açısından oldukça önemli bir süreç olmuştur. Bu 

dönemde Muhsin Ertuğrul adı ile özdeşleşmiştir. Muhsin Ertuğrul’un öncülüğünde 

gelişen Türk Sineması ve sinema için yapılan afiş çalışmaları, Türkiye’de afiş tasarım 

çalışmalarının gelişmesine vesile olmuştur (Altıntaş,1992:8). 

Türkiye’de 1950’li yıllarda Mesut Manioğlu, Selçuk Önal ve Fikret Akgün gibi 

önemli isimlerin afiş tasarım alanında icra etmiş oldukları işler hem şekil hem de renk 

bağlamında değişimlere uğramıştır. Özellikle de sinema afişleri hususunda Selçuk 

Önal’ın önemli katkıları mevcuttur. 1950’li yıllarda tiyatro afişlerinin de sanatsal 

anlamda bir hava kazandığını söylemek mümkündür (Dinçeli vd.,2016:402). 1960’lı 

yıllara gelindiğinde afiş tasarımı konusunda Türkiye’de Mengü Ertel ve Yurdaer 

Altıntaş isimleri ön plana çıkmaya başlamıştır. Bu iki isim afiş çalışmalarını tiyatro 

alanına yöneltmiş ve genel anlamda tiyatro alnında afiş çalışmaları yapmışlardır 

(Yayla,2014:22). 

1970’li yıllarda insanların hayatına fotoğraf teknolojisinin dahil olması ile 

birlikte Türkiye’deki afiş tasarım sanatında önemli değişimler yaşanmaya başlanmıştır. 

Afişlerin daha gerçekçi olması açısından, özellikle reklam afişlerinde çizimler yerine 

fotoğraflar kullanılmaya başlanmıştır (Karamustafa,2008:55). Cumhuriyet’in ilanından 
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1980’li yıllara dek devam eden dönemde afiş sanatı son derece hızlı bir şekilde değişim 

ve gelişim evresi yaşamış ve günümüzdeki mevcut konumuna gelmiştir (Ertel,1986:26). 

Günümüz demokrasi toplumlarında faaliyet gösteren siyasi partilerin ana amacı 

iktidarı elde etmektir. Bu amaç bağlamında halka ve seçmen kitlesine etki ederek, 

onların oylarını almaları gerekmektedir. Bunun içinde siyasi partiler bazı reklam 

çalışmaları gerçekleştirmektedir. Bu reklam çalışmalarında lider, siyasi parti, lider ve 

partinin ideolojisi ve halkın lider ile siyasi partiden beklentileri yer almaktadır. Bu 

reklam çalışmalarının en önemlilerinden bir tanesi de siyasi afişlerdir. 

İletişim araçlarının içerisinde en maliyetsiz ve en basit biçimde kullanılabilecek 

olan aracın afiş olması dolayısı ile de siyasi partiler ve siyasi liderler tarafından seçim 

kampanyalarında ve seçim propagandalarında sıklıkla tercih konusu olan en önemli araç 

olma özelliğini taşımaktadır. Kitle iletişim araçlarının iktidarın elinde olduğu 

rejimlerde, muhalif gruplar veya partiler, yine siyasi afişleri kullanarak halka ve seçmen 

kitlesine temas edebilmektedir. Afişler azınlıkların ve muhaliflerin seslerini 

duyurabilmeleri açısından da önem arz etmektedir (Yayla,2014;56). 

Seçim dönemlerinde her siyasi parti seçmen kitlesinin tamamına hitap 

edebilmeyi istese bile günümüzdeki seçimler örnek olarak ele alındığında bu pek de 

mümkün görülmemektedir. Bu bağlamda siyasi partilerin, siyasi afişler ile hitap 

edebildiği, hatta etkileyebildiği hedef kitlenin büyük çoğunluğu partinin eski seçmeni ya 

da ideolojik olarak zaten siyasi partinin ideolojisine çok yakın olan seçmenlerdir 

(Özdemir,2018:45). 

Siyasi afişlerin dünyadaki gelişim sürecine bakıldığında, ilk olarak 1789 Fransız 

İhtilali döneminde Fransa’da duvarlara yazılan yazılar ve çizilen şekiller ile beraber 

başladığı ve gerçekleşen devrim sürecinde de önemli bir etkiye sahip olduğu 

bilinmektedir. Siyasi afişlerin günümüzdeki şekli ile ilk ortaya çıkışı ise Birinci Dünya 

Savaşı ile İkinci Dünya Savaşı arasındaki sürece denk gelmektedir. Birinci Dünya 

Savaşı esnasında İngiltere’de yayınlanan siyasi afişler incelendiğinde, halka 

vatanseverlik ve milliyetçilik düşüncelerinin aktarılmaya çalışıldığı görülmektedir. 

İkinci Dünya Savaşı sürecinde ise Alman Nazi lider Adolf Hitler’in siyasi afişleri 

önemli bir propaganda silahı olarak gördüğü ve kullandığı söylenebilir. Daha sonraki 

süreçte dünya genelinde yaşanan pek çok siyasi vaka, siyasi afişlerin kullanımını 

yaygınlaştırmış ve hızlandırmıştır. Bu vakalara İspanya İç Savaşı, İsrail-Arap Savaşı, 
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Sovyet Devrimi, Kadınların Özgürlük Hareketleri gibi yaşanmışlıklar örnek olarak 

gösterilebilmektedir (Özkan,2003:18-20). 

Siyasi afişlerin ortaya çıkışı ve gelişim süreci bağlamında Türkiye’ye 

bakıldığında, bu sürecin 1940’lı yılların sonuna ve 1950’li yıllara dayandığı 

görülmektedir. Bu dönemde ilk kez çok partili hayata geçiş çalışmaları yaşanan 

Türkiye’de, ilk başlarda siyasi afişlerde kendine yer bulan tek sembol Cumhuriyet Halk 

Partisi’nin altı ok simgesi olmuştur. Diğer partiler isimlerinin kısaltmalarını ifade eden 

harfleri afişlerinde kullanmışlardır. İlerleyen süreçte bu kısaltmalar yerini hayvan 

sembollerine bırakmıştır. Bu durumun en önemli örneklerinden bir tanesi, Adalet 

Partisi’nin kullanmış olduğu “kırat” sembolü olmuştur. 1950 Genel Seçimlerinde 

Demokrat Parti’nin kullandığı, içerisinde “Yeter Söz Milletindir.” sloganını barındıran 

siyasi afiş de örnek bağlamında ifade edilebilir. 1950’li yılların ardından siyasi partiler 

tarafından, siyasi afişlere atfedilen değer artış göstermiştir ve siyasi afişler yaygın bir 

biçimde kullanılmaya başlanmıştır (Dinçer,2006:24). 

1977 yılında Türk siyasi hayatında dikkat çeken bir başka siyasi afiş çalışması 

Adalet Partisi tarafından hayata geçirilmiştir. Bu süreçte Cen Ajans ile beraber 

çalışmaya başlayan Adalet Partisi’nin afişinde mor renk kullanılmış ve afişe “Bu renge 

dikkat edin.” sloganı eklenmiştir. Afiş o dönemde büyük yankı uyandırmış ve ilerleyen 

süreçte de akılda kalarak konuşulmaya devam etmiştir (Dinçer,2006:25). 

Yakın zamanda akılda kalıcı siyasi afiş çalışması olarak, AK Parti ve parti lideri 

Recep Tayyip Erdoğan’ın sıklıkla kullanmış olduğu “Durmak yok, yola devam.” 

sloganını içeren siyasi afişler dikkat çekmektedir. 

Çalışmanın ilk ana bölümünü oluşturan bu bölümde siyasal iletişim, propaganda 

ve afiş kavramlarının, teorik çerçeveleri açıklanmıştır. Siyasal iletişim, propaganda ve 

afiş gibi unsurları en sık kullanan yapıların başında gelen siyasi partiler ve bu unsurların 

en sık kullanıldığı dönem olan seçimler, çalışmanın ikinci bölümünde işlenecektir.  
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BÖLÜM II 

SİYASİ PARTİLER VE SİYASİ SEÇİMLER 

2.1. Siyasi Parti Kavramı ve Tarihsel Süreç 

Halkın desteğini arkasına alarak, devlet organizmasının idaresini elde etmeye ya 

da bu idareyi devam ettirmeye uğraşan devamlı ve azimli bir yapıya sahip olan siyasi 

oluşumlar “siyasi parti” olarak adlandırılmaktadır (Özbudun,1979:4). Siyasi partiler 

genel olarak ele alındığında, siyasi partilerin halk ile devlet arasında ve günlük yaşam 

ile siyaset arasında bir köprü işlevi üstlendiğini söylemek mümkündür 

(Özbudun,1979:93). 

Tarih sahnesine bakıldığında çıkar grupları, baskı grupları ve hizipler gibi 

oluşumların ilk olarak Eski Yunan ve Roma çağlarında görülmeye başlandığı kabul 

edilse dahi siyasi partilerin ilk olarak ortaya çıkışı günümüze daha yakın zamanlara 

denk gelmektedir (Özbudun,1979:19). 

Siyasi partilerin ilk temsilcileri 19. yüzyılda Amerika Birleşik Devletleri’nde 

Avrupa’da ortaya çıkmıştır. 1795-1800 yılları arasında Amerika Birleşik Devletleri’nde 

kurulan ilk siyasi parti Cumhuriyetçi Parti’dir. Siyasi partilerin Avrupa’daki ilk örneği 

ise 1877 yılında İngiltere’de kurulmuş olan Ulusal Liberal Federasyonu’dur 

(Öztekin,2007:76-77). 

2.1.1. Amerika Birleşik Devletleri’nde Siyasi Partiler 

Siyasi partilerin neden ilk olarak Avrupa’da değil de henüz yeni bir ülke olma 

niteliği taşıyan Amerika Birleşik Devletleri’nde ortaya çıktığı kimi zaman merak 

konusu olabilmektedir. Bu durumun en önemli sebeplerinden bir tanesi, kendi varlığını 

sürdürebilmek maksadı ile tüm siyasi hak ve hürriyetlere karşı çıkabilen aristokrat 

zümrenin Amerika Birleşik Devletleri’nde olmayışıdır (Tocqueville,1962:16). Erdoğan 

Teziç de siyasi partilerin ilk olarak Amerika Kıtası’nda ortaya çıkmasını, Avrupa’da 

görülen sınıfsal farklılıkların Amerika’da olmaması ve buna ek olarak seçme hakkı 

hususundaki engellemelerin, Avrupa’ya nazaran Amerika’da daha erken kaldırılması ile 

açıklamaktadır (Teziç,1976:18-19).  

Avrupa Kıtası’nda yer alan ülkeler ile Amerika Kıtası’nda kurulan Amerika 

Birleşik Devletleri’nin toplumsal yapısında farklılıklar olmasının en temel 

nedenlerinden biri ise yeni kıtanın insanlarına sunduğu coğrafi imkanlardır. Amerika 
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Kıtası’nın batısına dek devam eden el değmemiş topraklar, bir toprak eliti zümre ve bu 

zümreye boyun eğmek durumunda olan takatsiz bir burjuvazi grubunun doğmasını 

engellemiştir (Yücekök,1983:22). Amerika Birleşik Devletleri’nde coğrafi koşulların 

sunmuş olduğu imkanlar dahilinde, kıtanın batısındaki bakir tarım arazilerinde 

gelişmeye başlayan aile çiftlikleri sayesinde kıta nüfusunun, Avrupa’da olduğu gibi 

kentlere göç etmesine ve işçi sınıfının ortaya çıkmasına olanak tanımamıştır. Amerika 

Birleşik Devletleri’nin demografik yapısında görülen farklılık, mevcut ekonomik düzen 

dahilinde farklı arz ve talep dengelerini de beraberinde getirmektedir 

(Göktürk,2016:252). 

Amerika Birleşik Devletleri’nde siyasi partilerin ortaya çıkışı 1780’lerin sonu ve 

1790’ların başı gibi olmuştur. Ülkenin kuruluşundan itibaren birbirinden farklı iktisadi 

menfaat çatışmalarına sahip gruplarında sebep olmasıyla birlikte “büyük burjuvazi” ve 

“küçük burjuvazi” gruplarının yanı sıra iki esas parti de oluşmuştur (Berkes,1946:76). 

Federalist cephede Alexander Hamilton, anti-federalist cephede ise Thomas Jefferson 

isimleri ön plana çıkmaktadır. Hamilton, daha kuvvetli bir merkezi federal hükümet 

yaratmak istemektedir ve daha kuvvetli bir birlik oluşturma arayışındadır. Jefferson ise 

çok daha serbest ve aynı zamanda geniş bir demokrasi modelini savunmaktadır (Nevins 

ve Commager,2005:136). Federallerin partisi “Federal Parti” adını alırken, anti-

federallerin partisi ise “Cumhuriyetçi Parti” adını almıştır (Tocqueville,1962:16). 

Amerika Birleşik Devletleri’ndeki Federal Parti ve Cumhuriyetçi Parti arasında 

pek çok mühim ve ana hadisede bir uzlaşma durumu hakimdir (Tocqueville,1962:39). 

Avrupa’daki siyasi partilere bakıldığında, mevcut sisteme karşı çıkan ve mevcut 

sistemin temel dinamiklerini değiştirmeyi hedef edinmiş siyasi partilere 

rastlanabilmektedir. Oysa Amerika’daki iki başat siyasi parti mevcut sistemin temel 

dinamikleri hususunda ortak bir noktada buluşmuş partilerdir. Amerika’daki bu partiler, 

keskin bir ideolojik niteliğe sahip olmanın aksine, pragmatist bir niteliğe sahip siyasi 

partilerdir (Sarı,2020:22). 

Amerika Birleşik Devletleri’ndeki siyasi partilerin ortaya çıkışına ilişkin 

çalışmalar incelendiğinde, kıtadaki siyasi hadiselerde kendi çıkarlarını gözetmek 

maksadı ile hareket eden büyük burjuvazi ve küçük burjuvazi gruplarının birbirleriyle 

olan mücadeleleri görülmektedir. İki başat parti arasındaki katı olmayan görüş 

farklılıkları da bu iki grubun görüş ve düşünceleri temelinde şekillenmektedir. Bu 
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bağlamda Amerika Birleşik Devletleri’nde siyasetin ve siyasi partilerin iki grubun 

güdümünden çıkarak, tüm halka mal olmasının, oy hakkının genişletilmesi vesilesi ile 

gerçekleştiğini söylemek mümkündür. 

Dünya siyaset tarihinde ilk olarak Amerika Birleşik Devletleri’nde ortaya çıktığı 

kabul edilen siyasi partiler, Amerika Kıtası’nın ardından Avrupa’da da boy göstermeye 

başlamışlardır. 

2.1.2. İngiltere’de Siyasi Partiler 

Modern bağlamda siyasi parti modelleri Amerika’nın ardından İngiltere’de de 

ortaya çıkmaya başlamıştır. Bu dönemde ilk olarak İngiliz Parlamentosu 

güçlendirilmeye başlanmış ve ardından da oy hakkının kapsamının genişletilmesi dikkat 

çekici unsurlardan bir tanesi olmuştur. Bu gelişmelerin ardından seçmen kitlelerini 

örgütleyebilecek seçim komitelerine gereksinim doğmuştur. Bu komiteler vasıtası ile 

İngiliz Parlamentosu’nda bulunan zümreler bir araya getirilmiş ve böylece modern 

bağlamda siyasi partiler doğmuştur (Sarı,2020:23). 

Kral II. Charles döneminde, Charles’ın ardından krallık tahtına kimin oturacağı 

hususunda gerçekleşen tartışmalar neticesinde II. Charles İngiliz Parlamentosu’nu 

feshetmiştir. Yaşanan bu gelişmelerin ardından İngiliz halkının ayrışmasına neden olan 

iki parti siyasette boy göstermeye başlamıştır. Bu partilerden ilkinin temelini, Tory 

grubunu oluşturan II. Charles’ın kardeşi James ve İngiliz Anglikan Kilisesi atmıştır. 

Diğer siyasi partinin temeli ise Katolik inancına sahip olan James’in krallık tahtından ve 

siyasetten uzak tutulmasını sağlamaya çalışan kesimler tarafından Whig grubu 

oluşturularak atılmıştır (Seignobos,1960:263). Bu iki gruptan Toryler kral yandaşı olan 

toprak sahiplerinden oluşurken; Whigler ise kral karşıtı imalatçılardan ve tüccarlardan 

meydana gelen bir gruptur (Roskin,2009:32). İlerleyen süreçte iki gruptan Toryler 

Muhafazakâr Parti’yi oluştururken; Whigler ise Liberal Parti’yi oluşturmuşlardır. 18. 

yüzyılın sonlarına doğru gelindiğinde İngiliz Parlamentosu’nu oluşturan toplumsal 

zümre burjuvaziye doğru kaymaya başlamıştır (Beaud,2003:86). 

İngiltere’de, günümüz çağdaş siyaseti bağlamında modern siyasi partilerin 

doğuşunu ise mühim toplumsal inkılapların yaşanmasıyla ve 1832 yılında çıkarılan 

reform kanunları ile beraber görülmeye başlanan iç gelişmelerle ilişkilendirmek 

mümkündür (Moore,2003:42).  
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Bu bilgiler doğrultusunda, İngiltere’de doğan siyasi partiler, ülkenin şahsına 

münhasır tarihsel gelişimi özelinde ortaya çıkan sınıfsal niteliklere bağlı olarak Amerika 

Birleşik Devletleri’nden ve Avrupa Kıtası’ndaki diğer ülkelerden farklı bir yapıya sahip 

olduğunu söylemek yanlış bir ifade olmayacaktır. 

İngiltere’de ki ilk dönem grupları olan Tory ve Whig gruplarının, günümüz 

çağdaş siyasetindeki modern siyasi partilere evrilmesini sağlayan, 1850’li yıllarda 

gerçekleşen birtakım toplumsal ve ekonomik tahavvüller olmuştur (Moore,2003:42). 

İngiliz siyasi tarihinde, Muhafazakâr Parti’den ve Liberal Parti’den daha sonra 

kurulmuş olmasına karşın önem arz eden diğer bir parti ise İşçi Partisi’dir. İngiltere’de 

yaşanan sanayi inkılabının ardından ortaya çıkan topraksız işçi gruplarının kentlerde 

yaratmış olduğu birikim vasıtası ile ivme kazanmış olan işçi hareketi mühim bir güç 

kaynağı halini almıştır. İşçi sınıfını ortak bir nokta çevresinde kenetleyebilmek adına 

uğraş sarf eden ilk müsaraat Chartist harekettir. Hareket 1837-1848 yılları arasında 

yaşanmıştır ve İşçi Partisi’nin, günümüz İngiltere’sinde en önemli siyasi partilerden bir 

tanesi olmasında önemli rol oynamıştır (Berkes,1946:34). 

Bu bilgiler bağlamında, İngiltere’de siyasi partilerin, 16. yüzyıl itibariyle 

yaşanmaya başlanan çeşitli toplumsal grupların güç mücadelesi neticesinde, genel 

hatları ile muhafazakâr, liberal ve sosyalist partiler biçiminde sınıflandığını söylemek 

mümkündür.  

İngiltere’nin ardından Avrupa’da siyasi partiler hususunda önem arz eden diğer 

bir ülke ise 1789 Fransız Devrimi’nin de yaşandığı ve devrim neticesinde milliyetçilik, 

özgürlük, insan hakları gibi kavramların dünya siyaset sahnesinde yükselmesine vesile 

olan Fransa’dır. 

2.1.3. Fransa’da Siyasi Partiler 

Fransa’ya bakıldığında, parlamentonun kökenleri Ortaçağ’a dek dayanmaktadır. 

Parlamentonun ilk örneği Estates General (Fransız Kurucu Meclisi)’dir. Estates General 

üç meclisten oluşmaktadır. Bunlar, halk temsilcileri, soylular ve ruhbanlardır. Estates 

General aynı zamanda Fransız İhtilali’nin tetikleyici etkenleri arasında yer almaktadır. 

Bu tetiklemenin sebebini anlayabilmek için Fransız İhtilali’nden önceki dönem 

Fransa’sının koşullarını incelemek gerekmektedir (Roskin,2009:106; Tanili,1989:72-

73). 
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İhtilalden önceki dönemde, Fransa’da önemli ekonomik sıkıntılar görülmekte ve 

Fransız devleti bütçe açığı verirken; enflasyonun artışı bir türlü engellenememektedir. 

Bu sorunları gidermek maksadı ile Fransız halkının üzerindeki vergi yükümlülüğü 

günden güne artırılmaktadır. Bu tarz ekonomik sıkıntıların yaşandığı bir dönemde halk 

yüksek vergiler altında ezilirken, soylu ve ruhban sınıflarına vergi hususunda tanınan 

birtakım ayrıcalıklar, bu sınıflara karşı maziden beri duyulan rahatsızlığın yeniden 

uyanmasına sebebiyet vermiştir (Ağaoğulları,2010:182-183). 

Fransa parlamentosunda siyasi partilerin doğuşu ise Fransız İhtilali sırasında 

oluşan toplumsal zümrelerin işbirliği vesilesi ile olmuştur. Bu bağlamda ilk girişim 

Breton milletvekillerinden gelmiştir. Böylece vekiller yalnızca yerel hususlarda değil 

aynı zamanda ulusal hususlarda da ortak bir paydada buluşabildiklerinin farkına vararak 

Breton Kulübü adında ideolojik bir birlik kurmuşlardır (Duverger,1974:17). 

Farklı siyasi ideolojilere sahip milletvekillerinin 30 Nisan 1789 tarihinde 

Versay’da hayata geçirdikleri Breton Kulübü, kısa bir zamanın ardından Anayasa 

Dostları Derneği ismini almıştır. Bir süre sonra Paris şehrine yerleşmek durumunda 

kalan Anayasa Dostları Derneği, toplantılarını Saint-Honoré isimli bir sokakta, 

Dominiken bir manastırın toplantı salonunda gerçekleştirmeye başlamışlardır. Rakipleri 

hem katı ve disiplinli tutumları ile alay etmek için hem de Dominikenlerin ana binaları 

Sain-Jacques sokağında olduğu için Dominikenleri, “jacobins” veya “jacobites” 

şeklinde isimlendirmişlerdir. Jakobenler kurulmuş olan bu birlikler arasında en fazla 

önem arz eden birliktir. 1791’in temmuzunda Jakobenlerde birtakım bölünmeler 

yaşanmaya başlamıştır. Radikal görüşteki vekiller kulüpte kalırlarken, ılımlı görüşe 

sahip olan vekiller ise kulüpten ayrılarak Feullant’lar Kulübünü kurmuşlardır. Devrimin 

ilk dönemlerinde önemli bir role sahip diğer bir kulüp ise sans-culottelarla sıcak bir 

ilişkiye sahip olan Cordeliers Kulübü’dür (Ağaoğulları,2011:604).  

Bu yapılar günümüz çağdaş siyasetinde tanımlamasını yaptığımız siyasi 

partilerden uzak oldukları için kulüp, birlik veya grup şeklinde isimlendirmek daha 

yerinde olacaktır. Fransa’nın siyasi tarihinde, çağdaş siyasi partilere gidilen süreçte ilk 

parlamento örgütlenmeleri bu şekilde yaşanmıştır. 

Fransa’da 1871-1940 yılları arasında Üçüncü Cumhuriyet Dönemi yaşanmıştır. 

1871 yılındaki Ulusal Meclis Seçimlerinde oy verme eylemi halka, yani seçmenlere 

serbest bir hale getirilmiştir (Duverger,1974:20). Bu dönemde Fransa’da Katolik kilisesi 
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otoriter bir rejim kurma planı yaparken, sol kesim ilk olarak sosyalist ardından komünist 

partileri faaliyete sokmuşlardır (Roskin,2009:116). Kurul yapılanmasına daha çabuk bir 

biçimde uyum sağlayan sol kesim, Fransa’da siyasi partilerin doğmasında ve 

şekillenmesinde başat etken rolünü üstlenmektedir.  

Bu bilgiler ışığında söylenebilir ki: Hanedanlık, iki imparatorluk ve beş 

cumhuriyet dönemlerine tanıklık etmiş olan Fransa’daki siyasi kurumlarda, Amerika 

Birleşik Devletleri’nde ve İngiltere’de görüldüğü gibi uzun ve devamlılığı olan bir 

siyasi parti veya partilerin varlığından söz etmek zordur. Bu durum, parlamenter 

sistemin bahsi geçen ülkelerdeki farklı uygulanış biçimleri ile alakalı olmak ile birlikte 

yine bu ülkelerdeki toplumsal grupların çıkar çatışmaları ile de alakalıdır. 

Dünya’da siyasi partilerin ortaya çıkışı anlamında öncülük eden ve önem arz 

eden üç ülkenin incelenmesinin ardından çalışmanın içeriği kapsamında Osmanlı’da ve 

Türkiye’deki siyasi parti oluşumlarının irdelenmesi yerinde olacaktır. 

2.1.4. Osmanlı ve Türkiye’de Siyasi Partiler 

Türk siyasi tarihi ele alındığında, siyasi partilerin doğuşu Osmanlı 

İmparatorluğu’nun modernleşme süreçlerine, yani Meşrutiyet dönemlerine dek 

dayanmaktadır. Osmanlı’da modernleşme süreci 1876 senesinde yaşanmaya başlanan 

Birinci Meşrutiyet ve Kanun-i Esasi’nin ilan edilmesi ile beraber yeni bir boyut 

kazanmıştır. Bu süreçten önce herhangi bir anayasaya ve parlamentoya sahip olmayan 

Osmanlı Devleti açısından bu sürecin oldukça mühim olduğu yadsınamaz bir gerçektir. 

İki yıl kadar süren Birinci Meşrutiyet dönemi kısa gibi gözükse de Padişahın görev ve 

yetkilerini, seçimle göreve gelen parlamentonun menfaati doğrultusunda kısıtlayan 

Kanun-i Esasi, Osmanlı’nın siyasi modernleşmesi açısından oldukça mühim bir 

gelişmedir. Bu dönemi, 1908 yılında başlayan İkinci Meşrutiyet dönemi takip etmiştir. 

Osmanlı-Türk siyasal modernleşmesi, çalışmada ele alınan diğer ülkeler ile 

kıyaslandığında belirgin farkların mevcut olduğu görülmektedir. Batılı ülkelerde siyasal 

modernleşmeyi tetikleyen sınıfsal bir toplum yapısı ve toplumdaki sınıflar arasında 

gerçekleşen bir güç mücadelesidir. Ayrıca bu hususta burjuvazi sınıfı da önemli bir yere 

sahiptir. Ancak Osmanlı toplumunda burjuvazi ya da eşiti sayılabilecek bir sınıf 

bulunmamaktadır. Osmanlı Devleti’ndeki siyasal modernleşmeyi tetikleyen iç etkenler, 

bürokrasi içerisindeki çatışma ortamı, belirli dönemlerde yaşanan ayanların baskıları, 

Jön Türkler ve Genç Osmanlılar gibi muhalif grupların hareketleri olmuştur. Dış 
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etkenler ise diğer devletlerin, Osmanlı Devleti’nin iç işlerine müdahalede bulunabilme 

çalışmaları olarak gösterilebilmektedir (Fendoğlu,2019:389-392). 

Osmanlı Devleti’nde Birinci Meşrutiyet, iç ve dış etkenlerin birleşiminin bir 

sonucu olmuştur. İç etkenler ile birlikte Batı devletlerinin değişim hususunda yapmış 

oldukları baskılar, Mithat Paşa açısından Kanun-i Esasi’yi ilan etmeyi kolaylaştırmıştır. 

Bu noktada gerek sürece etki eden gerekse de ilerleyen süreçte siyasi partiler için bir rol 

model olma özelliği taşıyan Genç Osmanlılar önemli bir yere sahiptir. Tanzimat 

Fermanı ile azınlıklara birtakım ayrıcalıklar verilmesi, muhalif seslerin yükselmesine 

neden olmuş ve bu muhalif seslerin birleşmesi ile de Genç Osmanlılar hareketi ortaya 

çıkmıştır. Bu hareket yalnızca azınlıklara tanınan haklardan değil aynı zamanda devletin 

yönetim biçiminden rahatsızlık duymaktaydı. Batı’daki siyasal modernleşme 

hareketlerinden etkilenmiş olan Genç Osmanlılar, kendi ülkelerinde de anayasal bir 

rejim kurmak ve padişahın eylemlerini denetim altında tutabilecek bir parlamento 

oluşturulmasını istemekteydiler. Birinci Meşrutiyet’in öncü isimlerinden olan Mithat 

Paşa, Genç Osmanlılar hareketinin fikirlerinin uygulanmasında önemli bir etken 

olmuştur (Tanör,2017:122-124; Mardin,2008:33-34). 

Kanun-i Esasi’nin içeriği ele alındığında, asıl gücün yine padişahta olduğu 

görülmektedir. Ulusal egemenlik kavramına  dair herhangi bir ibare bulunmamaktadır. 

Ancak Kanun-i Esasi, padişahın yetkilerinin örfi ve dini kaynakların dışında, artık yazılı 

bir anayasaya dayandırılması bakımından mühim bir gelişmedir. Kanun-i Esasi ile 

ortaya çıkan yönetim sisteminde, padişah yürütme açısından ele alındığında tek söz 

sahibi olma durumunu korumaktadır. Sadrazamı ve Meclis-i Vükelayı (Bakanlar 

Kurulu) padişah seçmektedir ve istediği takdirde görevlerine son verebilmektedir. 

Meclis-i Vükela’nın almış olduğu herhangi bir karar yalnızca padişahın onay vermesi 

durumunda işleve sokulabilmektedir. Yasama erkinin Meclis-i Vükelanın veya 

sadrazamın üzerinde bir yetki alanı bulunmamaktadır. Yasama erki Meclis-i 

Umumi’dir. Bu meclis, Meclis-i Mebusan ve Meclis-i Ayan olarak iki farklı sınıftan 

oluşmaktadır. Meclis-i Mebusan üyeleri seçimle göreve gelmektedir. Meclis-i Ayan 

üyelerini ise padişah seçmektedir. Fakat Meclis-i Ayan üyelerinin sayısı, Meclis-i 

Mebusan üyelerinin en çok üçte biri kadar olabilmektedir. Ama Mebusan Meclisinin 

yasama yetkisi oldukça sınırlıdır. Bir yasanın işleve koyulabilmesi için hem padişahın 

hem de Ayan Meclisinin onaması gerekmektedir (Tanör,2017:136-140). 
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1908 yılında başlayan İkinci Meşrutiyet dönemi ise Türk siyasi tarihinde ilk 

olarak siyasi partilerin ortaya çıkmaya başladığı dönemdir. 19. yüzyıl sonları, 20. yüzyıl 

başları gibi Osmanlı tahtında oturmakta olan II. Abdülhamid’e yönelik tepkiler ve 

muhalif sesler etkisini oldukça artırmıştır. İşte bu muhalif sesler İkinci Meşrutiyet’in 

fitilini ateşleyen ana etkenlerden en önemlisi olmuştur. Bu muhalefetin birleşmiş olduğu 

ortak nokta ise Jön Türkler isimli hareket olmuştur. İkinci Meşrutiyet’in içeriği ele 

alındığında esasında iki mühim unsur olduğu söylenebilmektedir. İlki Kanun-i Esasi’nin 

yeniden yürürlüğe girmesi, ikincisi ise 1909 senesinde Kanun-i Esasi’de gerçekleştirilen 

değişikliklerdir. Bu değişiklikler ile beraber padişah, meclisin üzerinde elinde 

bulundurduğu yetkiyi önemli ölçüde kaybetmiştir. Meclis-i Vükelanın (Bakanlar 

Kurulu) Meclis-i Mebusana karşı yükümlü olmasının bir hükme bağlanmış olması 

anayasal düzende oldukça mühim bir değişime işaret etmektedir. Padişah artık 

sadrazamı kendi isteği doğrultusunda seçemiyor; meclisten güvenoyu alabilecek bir 

sadrazam seçmesi gerekiyordu. Meclis-i Mebusan artık kendi başkanını kendi seçebilme 

hürriyetine sahipti. Buna ek olarak padişahın mutlak veto yetkisinin yerini geciktirici 

veto yetkisine bırakması da bir diğer önemli kazanım olarak sayılabilmektedir. Dernek 

kurma hakkının getirilmiş olması da siyasi partilerin kurulabilmesi bağlamında önem 

arz eden bir diğer husustur (Tanör,2017:193-194). 

II. Meşrutiyet döneminde yaşanan ve siyasi partilerin ortaya çıkışına vesile olan 

mühim gelişmelerinden bir tanesi de parlamentoda siyasi gruplaşmanın gerçekleşmiş 

olması durumudur. Jön Türklerin seçim listeleri 1908 senesinde gerçekleştirilen 

seçimlerde galip gelmiş olmasına karşın, temsilciler ortak bir paydada uzlaşım 

sağlayamadığı için, süreç esnasında düşünce farklılıkları ortaya çıkmış ve 

parlamentonun içerisinde ayrı bir muhalif grup oluşmuştur. Parlamentonun içerisinde 

yaşanan bu gruplaşmalar da kısa zaman içerisinde farklı siyasi partiler hüviyetinde 

ortaya çıkmışlardır. Bu süreçte dört seçim gerçekleştirilmiştir: Bunlar 1908, 1912, 1914 

ve 1919 seçimleridir. 1908 seçimlerinden, güçlü bir rakibi bulunmayan ve en güçlü 

seçenek konumunda olan İttihat ve Terakki zaferle ayrılmıştır. İttihat ve Terakki seçimi 

kazansa bile ilerleyen süreçte partinin homojen bir yapıya sahip olmadığı, parti 

içerisinden doğan muhalif hareketlerle gün yüzüne çıkmıştır. İttihat ve Terakki 

haricinde 1908 seçimlerine katılan tek parti Osmanlı Ahrar Fırkası isimli parti olmuştur. 

Ancak bu parti sadece bir tane milletvekili çıkarabilmiştir. Osmanlı Devleti’nin en son 
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parlamentosu ise 1919 yılında gerçekleştirilen seçimler ile oluşturulmuştur 

(Zurcher,2010:148; Tunaya,1988:5-6). 

Osmanlı İmparatorluğu’nun yıkılmasının ardından kurulan yeni devlet olan 

Türkiye Cumhuriyeti Devleti, siyasi parti yapılanmalarını Osmanlı’dan miras olarak 

almıştır. Osmanlı’daki siyasi modernleşme hareketleri içerisinde gelişim gösteren 

siyasal partilere katkıda bulunan aydın/bürokratik gelişimin temelini atan Jön Türk 

fikirleri, yeni kurulan Türkiye Cumhuriyeti döneminde Kemalizm’in de miras olarak 

Osmanlı’dan devralmış olduğu fikirleri içerisinde bulundurmaktadır. Jön Türklerin, 

liberalizm, milliyetçilik ve devletçilikten karma, birtakım çelişkiler içeren ekonomi 

merkezli siyaseti, cumhuriyet döneminde önemli bir gelişim kat edecek olan fikirlerin 

önünü açmıştır (Karpat,2008:185). Tarihsel olarak ele alındığında, Osmanlı 

İmparatorluğu’nda merkezi temsil eden saray ile karşısında yer alan ve Tanzimat 

bürokrasisinin ortaya koymuş olduğu İttihat ve Terakki Fırkası varken; Türkiye 

Cumhuriyeti döneminde ise sivil-asker bürokrasisine dayanmakta olan Cumhuriyet 

Halk Partisi ortaya çıkmıştır (Sarıbay,2001:34).  

Bu bağlamda Cumhuriyet Halk Partisi’nin genlerinde ve Türkiye 

Cumhuriyeti’nin siyasi kültüründe, Osmanlı siyasal modernleşme hareketlerinin ve 

Osmanlı’daki siyasal partileşme sürecinin tarihsel ve fikirsel manada derin etkilerinin 

olduğunu söylemek yanlış bir ifade olmayacaktır. 

Siyasi parti kavramının ve siyasi partilerin ortaya çıkışlarının çeşitli ülke 

örneklerinde incelendiği bu bölümün ardından, tez çalışmasının içeriği ve kapsamı 

bakımından siyasi partilerin iktidar olma hedeflerini gerçekleştirebilme adına dahil 

oldukları seçim kavramının ve tarihsel sürecin ele alınması faydalı olacaktır. 

2.2. Seçim Kavramı ve Tarihsel Süreç 

Seçim kavramı Türk Dil Kurumu Sözlüğünde “Seçme işi; kanunlar, 

yönetmelikler uyarınca bir veya daha çok aday arasından belli birini veya birkaçını 

seçme, intihap.” şeklinde tanımlanmaktadır (TDK,2023,a.g.i.s.). Başka bir ifadeyle 

seçim; seçme ve seçilme hakkı, seçim dönemi boyunca gerçekleştirilen adaylık 

başvurusundan, seçimlerin gerçekleştirilerek oy sayımının yapılması ve sonuçların 

açıklanmasına dek devam eden süreç olarak da ifade edilebilmektedir (Türk,2006:76). 
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2.2.1. Antik Çağ’da Siyasi Seçimler 

“Seçim” olgusunun ilk olarak görülmeye başlandığı dönem Antik Çağ’dır. İlk 

olarak ortaya çıktığı yer ise siyaset bilimi literatürüne pek çok önemli değer katan; 

Aristoteles ve Platon gibi önemli siyaset düşünürlerinin yetişmiş olduğu Antik 

Yunan’dır (Özdemir ve Nişancı,2019:75). Fakat Antik Çağ’da, Antik Yunan’da ortaya 

çıkan seçimler, modern anlamdaki seçim kavramı ile kıyaslandığında kendine has 

birtakım unsurlar barındırmaktadır.  

Antik Yunan’da gerçekleştirilen seçimlerde toplumun tamamı söz sahibi 

olamamaktadır. Bu dönemde yalnızca Atinalı toprak sahibi erkekler ya da din adamları 

seçimlerde oy kullanabilmektedirler. Kadınların, yabancıların ve kölelerin ise oy 

kullanma hakları bulunmamaktadır. Bu bağlamda Antik Yunan’da seçme hakkının, 

çeşitli kriterler ile sınırlandırılmış bir seçme hakkı olduğu çıkarımı yapılabilmektedir 

(Tilly,2011:53). 

Bu çağda Antik Yunan’da devleti alakadar eden kararlar “Ecclesia” denilen ve 

bir yıl içerisinde 40 defa bir araya gelen halk meclisinde alınmaktadır. Ecclesia isimli 

meclise kriterlere uyan ve oy verme hakkına sahip olan tüm Yunan vatandaşları katılım 

göstermektedir. Antik Yunan’da nüfusun az olması itibari ile tüm üyeler meclise 

katılabiliyor ve dolayısıyla “doğrudan demokrasi” uygulaması hayata geçirilmiş 

oluyordu. İlerleyen süreçte Ecclesia meclisi işlevini bir yasama komisyonuna 

bırakmıştır. Yasama komisyonu her senenin başında kura yöntemi ile seçilen 30 

yaşından büyük yurttaşlardan oluşmaktadır. Yürütme erki “Beş Yüzler Konseyi” 

şeklinde adlandırılan bir konsey tarafından icra edilmektedir. Bu konseyin üyeleri, aynı 

yasama komisyonunda olduğu gibi kura yöntemi ile belirlenmektedir. O dönemde 

Atina’daki 10 farklı kabileden, her kabileden 50 yurttaş olacak biçimde kura yöntemi ile 

üyeler seçilmektedir. Devlet başkanı bu konsey içerisinden yine kura yöntemi ile 

belirlenirken, yalnızca 24 saat boyunca görev başında kalabilmektedir. “Dikasterion” 

diye adlandırılan halk mahkemelerinin üyelerinin belirlenmesinde de kura yöntemine 

başvurulmuştur. Bu mahkemenin üyeleri 30 yaşını doldurmuş erkek yurttaşlardan 

oluşmaktadır. O dönemde kamu işlerinin herhangi bir uzmanlık gerektirecek derecede 

karışık olmadığı ve ülke sınırlarının küçük olduğu düşünüldüğünde; kura yönteminin 

uygulanabilirlik anlamında oldukça basit bir yöntem olduğu görülmektedir 

(Uygun,2011:21-30). Olağandışı askeri vaziyetler ve uzmanlık gerektiren bazı 

hususlarda kısa zamanlı seçim usulüne başvurmaktadırlar (Tilly,2011:53). 
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Orta Çağ’da geniş sınırlara sahip imparatorlukların kurulması neticesinde, Antik 

Çağ’da uygulanabilen “doğrudan demokrasi” kavramının uygulanabilirliği ortadan 

kalkmıştır. Doğrudan demokrasinin yerini “temsil” kavramı almıştır. Temsilcileri seçme 

ve temsil etme işlevleri Orta Çağ’da egemen güç konumunda bulunan toprak 

aristokratlarının tasarrufuna geçmiştir. İlerleyen süreçte temsilci seçme hakkı birtakım 

kıstaslara sahip vatandaşlara tanınmıştır (Özdemir ve Nişancı,2019:78). 

Orta Çağ için siyasi bağlamda, “merkezi otoritenin parçalanması” tanımlaması 

yapılabilmektedir. Orta Çağ Avrupası’nda toplum dört gruptan oluşmaktadır. Bunlar, 

soylular (asiller), rahipler (ruhbanlar), köylü sınıf ve serf sınıfıdır. Bunlar arasından 

asiller ve rahipler imtiyaz sahibi gruplardır ve toplumun en üst kesiminde asiller sınıfı 

bulunmaktadır. Toprakların çok büyük bir miktarı bu iki sınıfın himayesinde 

bulunmaktadır ve bu topraklarda köylü sınıfı çalışmaktadır (Armaoğlu,2006:72).  

Orta Çağ’da Batı’da ki siyasi yaşamda Hıristiyanlığın etkili olduğu 

söylenebilmektedir. Hıristiyanlık dininde her bireyin eşit olduğu düşüncesi tüm 

bireylerin yönetime katılım hakkına destek veren bir unsur olmuş ve bu durum kralların 

aleyhine işlemiştir. 13. yüzyılda kilisenin taşıdığı önem artmış ve bunun neticesinde 

dönemin siyasi yaşamında kilisenin fikirleri etkili olmaya başlamıştır. Kilise elde etmiş 

olduğu bu siyasi gücü başka herhangi bir unsur ile paylaşmak istememiştir. Bu duruma 

örnek olarak dönemin düşünürü ve din adamı olan Thomas Aquinas’ın düşünceleri 

verilebilir. Aquinas, demokrasinin kamusal faydayı sağlayabilmek adına iyi bir sistem 

olmadığını, akıllı bireylerin idareyi ele almaları gerektiğini ve bu akıllı bireylerin ise 

kiliselerde yetiştirilmesi gerektiğini dile getirmiştir (Nişancı,2013:49-52). Tabi bu 

dönemde kilise karşıtı muhalif isimlerinde varlığı söz konusudur. Kiliseye karşı ilk 

muhalif hareketler 15. yüzyılda patlak vermiştir. O dönemde Martin Luther gibi 

reformcu isimler, din adamlarının ruhbanlık faaliyetlerine muhalefet etmişler ve 

özgürlükten yana bir tutum ortaya koymuşlardır (Nişancı,2013:49-52). 

2.2.2. Modern Çağ’da Siyasi Seçimler 

Siyasal düşünceler bağlamında modern düşüncelerin ortaya çıkmaya 

başlamasıyla beraber demokrasi kavramı da yeniden gündeme gelmeye başlamıştır.  

Modern siyasal düşünceler anlamında Thomas Hobbes’un düşüncesine 

bakıldığında, devlet kurumlarının oluşumunda yurttaşların onayı gerekmektedir. Bu 

düşüncedeki onay kavramı, günümüzde kullanılmakta olan “seçim” kavramını ifade 
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etmektedir (Özdemir ve Nişancı,2019:79). Modern siyasal düşüncelerin ortaya çıkmaya 

başladığı süreçteki diğer bir önemli siyaset düşünürü John Locke’a göre ise, vergi 

verme yükümlülüklerini yerine getirmeyen yurttaşların oy kullanma haklarının 

olmaması doğru ve doğaldır (Heywood,2012:108). 

Modern demokrasinin en önemli unsurlarından bir tanesi olan “kuvvetler ayrılığı 

ilkesi” yine ilk olarak John Locke tarafından ileri sürülmüştür. Kuvvetler ayrılığı ilkesi, 

ilerleyen zaman içerisinde Montesquieu tarafından geliştirilmiş ve sistemli bir hale 

getirilmiştir. Bu iki önemli liberal düşünce temsilcisine göre, kuvvetlerin hepsinin tek 

bir yerde toplanması demokrasi kavramına bütünüyle terstir (Locke,2012:95-97; 

Montesquieu,2004:156-165). Buna ek olarak Montesquieu’ya göre, yurttaşların 

hepsinin yasama işlemine dahil olması olanaksız bir durumdur ve bunun neticesinde de 

“temsil” konusu bir zorunluluk haline gelmiştir (Uygun,2011:125). Bunun yanı sıra 

Montesquieu, mutlak monarşi karşıtı bir anayasal monarşi taraftarıdır. Jean Jacques 

Rousseau tarafından yazılan “toplum sözleşmesi”nde şiddetli eleştirilere maruz 

bırakılmıştır. Rousseau’nun düşüncelerine göre, yurttaşların seçme hakları bulunduğu 

gibi, seçilme hakları da bulunmalıdır. Ayrıca bu hak, yasalar ile teminat altına da 

alınmalıdır (Armaoğlu,2006:73). 

Yukarıda adları geçen önemli siyaset düşünürleri tarafından ortaya atılan siyasi 

fikirler, Fransız Devrimi’nin temelini hazırlamıştır. Fakat adı geçen siyasi düşünürler, 

henüz devrim yaşanmaya başlamadan önce öldükleri için Fransız Devrimi’ne tanıklık 

edememişlerdir. 1789 yılında yaşanan Fransız Devrimi, yalnızca Fransa’yı değil; 

Avrupa’yı ve aynı zamanda dünyadaki pek çok devleti, sosyal nizamın değişim 

göstermesi bağlamında etkisi altına almıştır (Üçok,1975:13). 

Fransız Devrimi’nin insanlarda uyandırmış olduğu siyasi bilinç sayesinde artık 

vatandaşlar siyasette daha aktif bir biçimde rol almaya başlamışlar ve siyasi katılım artış 

göstermiştir. Belirli kriterlere göre, belirli topluluklara veya bireylere verilen seçme ve 

seçilme hakkı, Fransız Devrimi’nin ardından halk arasında da yayılmıştır. Fakat yine de 

bütün vatandaşlar genel ve eşit oy hakkına sahip değillerdir. Demokrasinin özüne hasar 

veren; seçme ve seçilme haklarının yurttaşlara dağıtılmasında tesire sahip olan, 

mülkiyet, şan, şöhret, para, cinsiyet gibi unsurların göz önünde bulundurulması durumu, 

modern çağlarda da belirli bir zaman boyunca devam etmiştir (Özdemir ve 

Nişancı,2019:85). 
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Modern Çağ’ın demokrasisi ile Antik Çağ’ın demokrasisi arasındaki en mühim 

fark demokrasinin uygulanış biçimi bakımından görülmektedir. Küçük şehir 

devletlerinin ve az nüfusun olduğu Antik Çağ’da doğrudan demokrasi uygulaması 

rahatlıkla hayata geçirilebiliyorken; devletlerin sınırlarının genişlediği ve nüfuslarının 

fazlası ile artış gösterdiği Modern Çağ’da doğrudan demokrasi, yerini temsil sisteminin 

kullanılmaya başlandığı ve adını da buradan alan temsili demokrasiye bırakmıştır. 

Fransız Devrimi’nin, fitilini ateşlemiş olduğu demokratikleşme süreci, devrim 

sonrasında devam etmiş ve dünya siyasi tarihinde Fransız Devrimi’nden günümüze 

gelinceye dek, üç önemli demokratikleşme dalgası görülmüştür. Bu demokratikleşme 

dalgalarından ilki, 19. asır başlarında Amerika Birleşik Devletleri’nde yaşayan erkek 

nüfusun hatırı sayılır bir kısmına oy hakkı verilmesi ve bu gelişme neticesinde yaklaşık 

30 ülkenin demokrasi rejimini içselleştirmesidir. İkinci demokratikleşme dalgası, 1945 

yılında sona eren İkinci Dünya Savaşı’ndan “demokrasi cephesi”nin zaferle ayrılması 

sonucu, demokrasi rejiminin yaşanmaya başlandığı ülkelerin sayısının 36’yı bulması ile 

yaşanmıştır. Üçüncü demokratikleşme dalgasıysa, Doğu Bloğunun (Sosyalist Blok) 

dağılması neticesinde, Doğu Avrupa’da ki pek çok devletin bağımsızlığını ilan etmesi 

ve demokrasi rejimini özümsemesi ile yaşanan dalgadır (Uygun,2011:118). 

Modern Çağ’da temsil kavramı ile alakalı olarak ortaya çıkan en mühim 

problem; kimin temsil edileceğinin saptanması hususunda olmuştur. Genel oy düşüncesi 

18. asrın sonu itibariyle ilk kez James Mill ve Jeremy Bentham isimleri tarafından 

ortaya atılmıştır (Heywood,2012:108). 

Yönetimin yalnızca belirli kişilerin himayesinde olmasını savunan ve “elitizm” 

ya da “seçkincilik” olarak adlandırılan görüşü savunan Robert Michels, Gaetano Mosca 

ve Vilfredo Pareto gibi isimler bulunmaktadır. Bu görüşe benzeyen diğer bir görüş ise 

Emmauel Sieyes tarafından ortaya atılmıştır. Sieyes, siyasal edinimlerin kullanılması 

bağlamında bütün halka yetki verilmesini doğru bulmamıştır. Sieyes, burjuvazi 

zümresinin düşünsel çarpıklığını “aktif-pasif yurttaş ayrımı” fikri ile meşru bir kılıfa 

koymayı denemiştir. Sieyes, toplumu rahipler, soylular ve halk şeklinde 

sınıflandırırken; halkı da aktif yurttaş ve pasif yurttaş olarak iki kanada ayırmıştır. 

Halkın tamamının pasif yurttaşlık haklarının bulunduğunu ifade eden Sieyes, siyasi 

hakların ise yalnızca siyasal düzenin oluşturulmasına katkı sağlayan aktif vatandaşlar 

tarafından kullanılabileceğini dile getirmiştir (Heywood,2012:116; Sarıca,1977:99-102). 
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Günümüz modern siyasetinde eşit, genel, serbest, gizli oy ve yargı erkinin 

denetimine tabi olan seçim kriterleri, günümüzdeki halini alıncaya kadar pek çok 

değişim yaşamıştır. Kadınlara seçme ve seçilme hakkının verilmesi 20. asrı bulmuştur. 

İngiltere’de 1949 yılında çoğul oy kullanma kaldırılmıştır. 1971 yılında İsviçre’de 

kadınlara oy kullanma hakkı verilmiştir. 1994 yılında ise, Güney Afrika’da oy kullanma 

hakkı hususundaki ırkçı tefrikatlar ortadan kaldırılmıştır (Heywood,2012:292). 

Seçme ve seçilme hakkı Antik Çağ’da, Eski Yunan’daki şehir devletlerinde 

ortaya çıkmış ve birtakım değişimler ve gecikmelere maruz kalsa da günümüz Modern 

Çağ siyasetine kadar varlığını sürdürmeyi başarmıştır. Bu demokratik ilkeler Antik 

Çağ’da ve Orta Çağ’da toplumun belirli bir kesimine ya da belirli kriterlere sahip 

bireylere veriliyorken; Modern Çağ’da cihanşümul bir nitelik kazanmıştır. Günümüz 

siyasetinde cihanşümul seçim ilkelerine uygun bir biçimde gerçekleştirilmeyen bir 

seçimin, demokratik bir seçim olarak kabul görmesi olanaksızdır. Bu ilkeler: “Genel oy, 

eşit oy, serbest oy, gizli oy, açık sayım, yargı denetimine tabi olma” ilkeleridir 

(Özdemir ve Nişancı,2019:87-88). 

Antik Çağ’dan Modern Çağ’a dek incelenen seçim kavramının, tez çalışmasının 

konusu, örneklemi ve kapsamı doğrultusunda Osmanlı ve Türkiye’de de incelenmesi 

önemli bir husustur. 

2.2.3. Osmanlı ve Türkiye’de Siyasi Seçimler 

Osmanlı İmparatorluğu’ndaki siyasi hayata bakıldığında, ilk genel seçim örneği 

1876 yılında karşımıza çıkmaktadır. Lakin “Muhassıllık Meclisi Seçimleri” denen yerel 

seçim niteliği taşıyan seçimler, 1876 yılından önceki dönemlerde de 

gerçekleştirilmektedir. Muhassıl kelimesinin anlamı; vergi toplamak ile yükümlü olan, 

yüksek mertebeli defterdarlık memurudur (Ortaylı,2006:159). Muhassıllık Meclisleri 

1840 yılında kurulmuştur. Bu meclislerin yükümlülüğü; sancaklardan alınacak olan 

vergilerin tutarını belirlemek ve vergilerin nizami bir biçimde toplanmasını temin 

etmektir. Muhassıllık Meclislerinde hâkim, asker zabiti, müftü, ruhani liderler ve 

meclisin bulunduğu yerin ileri gelen önemli isimlerinden altı kişi de bulunmaktadır. 

Meclisler seçim yöntemi ile göreve gelmektedir fakat meclisin bulunduğu memlekette 

yaşayan her yurttaş bir seçmen niteliği taşımamaktadır. Seçmenler, kazaya bağlı olan 

her köyden beş kişi olacak biçimde, kura yöntemi ile belirlenmektedir. Kaza 

merkezlerinde ise, merkezin büyüklüğüne bağlı olarak; aklı başında, laftan anlayan ve 
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yerleşim yerinde herhangi bir emlağa sahip olan 20 ila 50 arası seçmen belirlenmektedir 

(Ortaylı,2006:159). 

Genel seçimler anlamında “seçim” olgusuysa, ilk kez 1876 Anayasası vasıtası ile 

Türk siyasal hayatındaki yerini almıştır. Kanun-i Esasi’nin 1876 yılında ilan edilmesi ile 

birlikte Meclis-i Umumi toplanmaya başlamıştır. Meclis-i Umumi, Meclis-i Mebusan ve 

Meclis-i Ayan olmak üzere iki farklı koldan oluşmaktadır. Meclis-i Ayan’ın üyeleri 

padişah tarafından atanırken; Meclis-i Mebusan’ın üyeleri ise geçici bir talimat olan 

“Talimat-ı Muvakkate” aracılığı ile seçilmektedir (Tuncer,2003:25). Talimat-ı 

Muvakkate, kuvvetini Kanun-i Esasi’den bulmaktadır. Kanun-i Esasi’nin 19. 

maddesinde bulunan hükme göre, Talimat-i Muvakkate sadece birinci meclisin görev 

süresi sona erene dek sürecek ve ardından son bulacaktır (Özdemir ve Nişancı,2019:89). 

İlk Meclis-i Mebusan seçimleri 1877 yılında Kanun-i Esasi’ye göre değil, 

Talimat-ı Muvakkate denen bu talimata göre gerçekleştirilmiştir. Bu talimat uyarınca, 

130 bin erkek vatandaşa mütedair bir vekil seçilmiştir. Talimat-ı Muvakkate 7 kuraldan 

oluşmaktadır ve epey bir zaman boyunca yürürlükte kalmıştır. Bu durumun nedeni ise, 

Mebuslar Meclisi’nin, gerçekleştirilen seçimin hemen sonrasında seçim kanunu 

üzerinde birtakım çalışmalar gerçekleştirmesine karşın olumlu bir netice elde 

edememesidir (Tuncer,2003:25). Talimat-ı Muvakkate’de belirtildiği üzere seçimler ek 

turlu ve iki dereceli bir sistem ile gerçekleştirilmiştir. Bu sistemde seçme hakkına sahip 

yurttaşlar ilk olarak milletvekillerini seçecek bireyleri seçiyorlar; daha sonra ise 

belirlenen bu bireyler de milletvekillerini seçiyorlardı. 1877 seçimlerinde siyasi partiler 

boy göstermemişlerdir. Meclis-i Mebusan’a seçilebilmek adına aday olacak kişiler, 

şahsi bir biçimde adaylıklarını dile getirmişlerdir (Berkes,2008:336). 

Takvimler 1908 yılını gösterdiğinde, dönemin padişahı meclisin toplanması 

yönünde karar kılmıştır. Bu dönemde halihazırda bir seçim kanununun 

bulunmamasından mütevellit, kurulan ilk Meclis-i Mebusan eli ile hazırlanan fakat 

yürürlüğe girmeyen “İntihab-ı Mebusan Kanunu” padişahın onay vermesi üzerine 

yürürlüğe konulmuş ve 1942 senesine dek kullanılmaya devam edilmiştir. 1908 

seçimlerini, 1877 seçimlerinden farklı kılan en temel en mühim özellik, 1908 yılında 

gerçekleştirilen seçimlere siyasi partilerin katılmış olmasıdır. Türk siyasi yaşamında 

siyasi partilerin katılım göstermiş olduğu ilk seçim 1908 seçimleri olmuştur. 1908 

seçimine katılım gösteren partilerden biri İttihat ve Terakki Cemiyeti’yken, bir diğer 
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parti Ahrar Fırkası olmuştur. 1908 seçimlerinden zaferle ayrılan taraf İttihat ve Terakki 

Cemiyeti’dir. 1920’de ve Türkiye Büyük Millet Meclisi (TBMM) döneminde 

gerçekleştirilen 1923 seçimlerinde de yine İntihab-ı Mebusan kanununun gereklilikleri 

uygulanmıştır. Bu bağlamda seçimler iki dereceli olarak gerçekleştirilmiştir (Özdemir 

ve Nişancı,2019:90-91). 

Türkiye Cumhuriyeti dönemine bakıldığında, seçimler hususundaki ilk yenilik 

1946 yılında gerçekleştirilmiştir. Bu zamana kadar iki dereceli bir biçimde 

gerçekleştirilen seçimler, 1946 yılındaki değişiklik ile artık tek dereceli bir biçimde 

yapılmaya başlanmıştır. Cumhuriyet rejiminin ilan edilmesinin ardından gerçekleştirilen 

1923, 1927, 1931, 1935, 1939 ve 1943 yıllarındaki milletvekilliği seçimleri iki dereceli 

olacak şekilde yapılırken, 1943 yılında yapılan milletvekilliği seçimleri, 1942’de 

yürürlüğe koyulan “4320 sayılı Mebus Kanunu”na uygun olarak gerçekleştirilmiştir. Bu 

Mebus Kanunu, Cumhuriyet’in ilanından sonraki dönemde yürürlüğe koyulan ilk seçim 

kanunu olma özelliği taşımaktadır (Özdemir ve Nişancı,2017:729). 

Yine bu dönemde, 1935 seçimlerinin hemen öncesinde çıkarılan 2598 sayılı 

Kanun vasıtası ile İntihab-ı Mebusan Kanunu’nda birtakım değişikliklere gidilmiştir. Bu 

değişiklikler kapsamında 18 olan seçilme yaşı 22 olarak güncellenirken; Türk 

kadınlarına da milletvekili seçme ve seçilme hakkı verilmiştir. 1946 yılında yürürlüğe 

koyulan 4918 sayılı Kanun aracılığıyla, Türkiye Cumhuriyeti’nde gerçekleştirilen 1946 

yılındaki seçimler ve ardından yapılacak olan tüm genel seçimlerde tek dereceli seçim 

sistemi uygulaması faaliyete geçirilmiştir. 1946, 1950, 1954 ve 1957 yıllarında 

gerçekleştirilen genel seçimlerde liste tarzı çoğunluk sistemi kullanılmıştır. 25 Mayıs 

1961 tarihinde yürürlüğe koyulan “306 Sayılı Milletvekili Seçim Kanunu” neticesinde 

ise 1961 yılından günümüze dek gerçekleştirilmiş olan 1961, 1965, 1969, 1973, 1977 

1983, 1987, 1991, 1995, 1999, 2002, 2007, 2011, 2015 ve 2018 yıllarındaki bütün genel 

seçimlerde “nispi temsil” sisteminin çeşitli uygulamaları hayata geçirilmiştir (Özdemir 

ve Nişancı,2019:91-92). 

Osmanlı ve Türkiye’nin siyasi tarihinde gerçekleştirilen tüm genel seçimler 

kısaca ele alındıktan sonra, çalışmanın konusu ve kapsamı bağlamında 2002 Türkiye 

Genel Seçimlerinin incelenmesi gerçekleştirilecektir. 
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2.3. Siyasal, Ekonomik ve Toplumsal Açıdan 2002 Türkiye Genel Seçimleri ve 

Siyasi Partiler 

Bu alt başlık içerisinde, çalışmanın konusunu oluşturan 2002 Türkiye Genel 

Seçimlerinin gerçekleştirildiği süreçte Türkiye’deki siyasal, ekonomik ve toplumsal 

yapıya değinilecektir. Ayrıca çalışmada örnek olarak ele alınan; 2002’de yapılan 

seçimlerde boy göstermiş olan DSP, MHP, ANAP ve AK Parti’den bahsedilecektir. 

2.3.1. 2002 Türkiye Genel Seçimlerine Gidilen Süreçte Siyasi, Ekonomik ve 

Toplumsal Yapı 

Yaşanan süreçte ilk olarak 28 Şubat 1997 tarihinde gerçekleştirilen Milli 

Güvenlik Kurulu toplantısı (MGK) ve bu toplantıdan çıkan kararlara değinmek yerinde 

olacaktır. Zira 28 Şubat süreci sonrasında RP kapatılmış; ilerleyen yıllarda ise RP’nin 

devamı olarak nitelendirilen FP’de kapatılmış ve FP’nin kapatılmasının ardından, FP 

içerisindeki bir grup tarafından, 2002 Türkiye Genel Seçimlerini kazanan AK Parti 

kurulmuştur. 

28 Şubat 1997 tarihinde yapılan MGK toplantısı 9 saat sürmüştür. Toplantı 

neticesinde MGK, laiklik anlayışının Türkiye Cumhuriyeti’nde hukuk ve demokrasi 

kavramlarının güvencesi olduğunu net bir tavır ortaya koyarak dile getirmiştir. MGK 

toplantısından çıkan kararlar ana hatlarıyla: “Atatürk karşıtı faaliyetler cezalandırılmalı, 

tarikatlara bağlı olan okullar denetlenerek Milli Eğitim Bakanlığı’na (MEB) devri 

sağlanmalı, Tevhidi Tedrisat’a uyulmalı, kuran kursları denetlenmeli, tarikatlar 

kapatılmalı.” gibi kararlardır. Bu sürecin ardından dönemin Yargıtay Başsavcısı Vural 

Savaş, 21 Mayıs 1997 tarihinde “RP’nin Türkiye’yi iç savaşa sürüklediğini” dile 

getirmiş ve RP’nin kapatılması istemiyle dava açmıştır (Sözcü,2022a). 

RP, 16 Ocak 1998 tarihinde “laikliğe aykırı eylemlerin odağı” olması suçu 

sebebiyle Anayasa Mahkemesi eliyle kapatılmıştır (Boyle,2004:3). RP’nin devamı 

niteliğinde olan ve 17 Aralık 1997 tarihinde kurulan Fazilet Partisi’de (FP) 22 Haziran 

2001 tarihinde Anayasa Mahkemesi kararı ile kapatılmıştır (gzt,2019). 

DSP-ANAP-MHP koalisyonun kuruluş aşamasına bakıldığında ise; 18 Nisan 

1999 Genel Seçimlerinden birinci parti olarak çıkan taraf Demokratik Sol Parti (DSP) 

olmuştur. Dönemin Cumhurbaşkanı Süleyman Demirel, DSP Genel Başkanı Bülent 

Ecevit’i hükümeti kurmak üzere görevlendirmiştir. DSP koalisyon hükümeti için 
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Milliyetçi Hareket Partisi (MHP) ile görüşmeler gerçekleştirmiştir. Tarafların 

gerçekleştirdiği bu görüşmelerin; bir tarafın sağ siyasette, diğer tarafın sol siyasette 

konumlanan partiler olmaları sebebi ile kamuoyunda anlaşma zemininin 

bulunamayacağı yönünde bir izlenim uyandırdığı ifade edilebilir. MHP’nin bu süreçte 

ideolojik dava partisi olma durumundan çıkarak, ılımlı bir görüntü çizmeye çalıştığı 

söylenebilmektedir. Yaşanan bu süreçte DSP Genel Başkanı Ecevit, ikili koalisyondan 

değil, üçlü koalisyondan yana bir tutum sergilemiş ve hem MHP hem de Anavatan 

Partisi (ANAP) ile anlaşarak üçlü koalisyonu kurmuştur (Aydın ve Taşkın,2015:447). 

Bu koalisyon hükümeti, 3,5 yıl görevde kalarak, kabinenin en uzun süre görev aldığı 

koalisyon hükümeti olmuştur (Çelik ve Çetiner,2015). Oluşturulan kabinede 17 DSP’li, 

12 ANAP’lı, 8 MHP’li ve 4’de dışarıdan atanan bakan görev yapmıştır. Siyasi 

istikrarsızlık sebebiyle kabinede 58 bakan görev almıştır. Bu bakanların büyük bir kısmı 

istifa, azledilme ve parti değişiklikleri ile görevden ayrılmışlardır (Hürriyet,2002). Bu 

koalisyon hükümeti zamanında yaşanan önemli olaylardan biri 11-12 Aralık 1999 

tarihinde Helsinki Avrupa Konseyi Toplantısı’nda Türkiye’ye adaylık statüsünün 

tanınması ve 2001 yılının mart ayında Katılım Ortaklığı Belgesi’nin yayımlanması 

olmuştur (Hürriyet,2011). 

Bu dönemde yaşanan önemli diğer bir olay ise idam cezasının kaldırılmasıdır. 

Türkiye’nin AB ile kurmuş olduğu olumlu ilişkiler neticesinde, idam cezasının 

kaldırılmasının gerekliliği ortaya çıkmıştır.  

Bölücü terör örgütü lideri Abdullah Öcalan’ın idamının gündemde olduğu o 

günlerde bu durum büyük bir tartışma yaratmıştır. Özellikle de koalisyon ortaklarından 

MHP’de görüş ayrılıkları yaşanmıştır. MHP içerisinde Öcalan’ın idamını isteyenler ve 

Öcalan’ın koz olarak kullanılmasını isteyenler olarak iki farklı görüş ortaya çıkmıştır 

(Aydın ve Taşkın,2015:453-454). 12 Ocak 2000 tarihinde, Avrupa İnsan Hakları 

Mahkemesi (AİHM) kararı neticesinde Öcalan’ın idamının ertelenmesi DSP, ANAP ve 

MHP tarafından kabul görmüştür. Bu kararda MHP’nin onayının olması çeşitli 

milliyetçi çevreler tarafından tepkiyle karşılanmıştır (Tayyar,2010). 

Bir diğer önemli gelişme 2001 yılında Fazilet Partisi’nin (FP) kapatılması 

olmuştur. RP’nin kapatılmasının ardından, RP’nin devamı niteliğinde kurulan FP’de 

Anayasa Mahkemesi kararı ile Haziran 2001’de kapatılmıştır. Daha sonra bir takım eski 

FP mensupları, Recai Kutan liderliğinde Saadet Partisi (SP) adında yeni bir parti 



42 

 

kurmuşlardır. Recep Tayyip Erdoğan ve Abdullah Gül başta olmak üzere kendilerini 

yenilikçi kanat olarak adlandıran eski FP mensubu başka bir grup Adalet ve Kalkınma 

Partisi (AK Parti) adı ile yeni bir parti kurmuşlardır (Akşin,2014:180). 

Yaşanan bir diğer gelişme Süleyman Demirel’in Anayasa’da bulunan 7 yıllık 

Cumhurbaşkanlığı süresinin dolmasıdır. Mecliste bulunan partilerin ortak karar alması 

sonucunda hükümet tarafından aday olarak sunulan ve dönemin Anayasa Mahkemesi 

Başkanı olan Ahmet Necdet Sezer, 2000 yılında yeni Cumhurbaşkanı olarak seçilmiştir. 

2001’in şubat ayında gerçekleştirilen MGK toplantısında Cumhurbaşkanı Sezer ile 

Başbakan Ecevit arasında tartışma yaşanmış ve taraflar birbirlerine Anayasa kitapçığı 

fırlatmışlardır. Bu olayın ardından, o dönem “Cumhuriyet tarihinin en ağır ekonomik 

krizi” olarak nitelendirilen ekonomik kriz yaşanmıştır. Borsa düşmüş, repo faizleri 

artmış, dolar ise iki katına çıkmıştır. Ayrıca işsizlik artmaya başlamış ve bazı bankalar 

iflas etmiştir. Yaşanan olayların ardından hazinenin başına Dünya Bankası’nda görev 

alan Kemal Derviş getirilmiştir. Derviş yeni bir ekonomi programı hazırlamıştır 

(NTV,2011). Yaşanan ekonomik kriz neticesinde Ahmet Çakmak isimli bir vatandaş, 

Başbakan Ecevit’e yazar kasa fırlatarak tepki göstermiştir (Gülersöyler,2019). 

Toplumsal ve ekonomik anlamda Türkiye’de yaşanan 1999 Marmara Depremi 

şüphesiz dönemin önemli olaylarından biridir. Kocaeli’nin merkez üssü olduğu ve 

Marmara Bölgesi’nin genelinde hissedilen deprem sonrasındaki sürecin iyi 

yönetilemediği ve deprem bölgesindeki yapıların sağlamlıklarının tartışmalı olduğu 

gündeme gelmiştir. Deprem karşısında devlet adeta hazırlıksız yakalanmış ve 

bakanlıklar ilgili birimler ile iletişim kurma noktasında güçlükler yaşamışlardır 

(Habertürk,2014). Ülke dışından gelen yardımların ve sivil odakların yardım 

girişimlerinin karşısında hükümetin görece yetersiz kalmasına yönelik tepkilerin artması 

hükümetin süreçte toplumsal desteği kaybetmesine yol açmıştır.  

Yaşanan depremin ekonomik yıkımı da beraberinde getirdiği ve ağır bir 

ekonomik yüke neden olduğu söylenebilir. Depremin, sanayi bölgelerinin en yoğun 

olduğu Marmara’da meydana gelmesi, üretimi neredeyse durma konumuna getirmiştir. 

Deprem neticesinde özel sektör kuruluşlarının, kamu bankalarından aldıkları kredileri 

ödeyememeleri, vergilerin toplanamaması, depremin getirdiği zararların telafi edilmesi 

adına eldeki kaynakların harcanması gibi nedenler mali bakımdan fazlaca bir hasar 

yaratmıştır (Kızıltaş,2015:69). 
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2001 ekonomik krizinin ve kötü bir ekonomik yapı oluşmasının başat iki 

sebebinin 1999 Marmara Depremi ve Cumhurbaşkanı Sezer ile Başbakan Ecevit 

arasında yaşanan Anayasa kitapçığı krizi yani yönetimdeki anlaşmazlıklar ve 

istikrarsızlık olduğu söylenebilir. 

Ayrıca 2000 yılının ocak ayında Hizbullah’ın bir hücre evine gerçekleştirilen 

operasyonda 10 işadamının cansız bedenlerine ulaşılmıştır. Bu durum kamuoyunda 

büyük bir sarsıntıya sebep olmuştur (Hürriyet,2000). Bu dönemde dikkat çeken iki 

cinayet daha gerçekleşmiştir. İlki silahlı saldırıda öldürülen, Türk-İş Genel Sekreterliği 

görevini yürüten Şemsi Denizer olmuştur (Milliyet,2015). Diğer cinayet ise bombalı 

saldırı sonucu hayatını kaybeden, Eski Kültür Bakanı, yazar ve akademik kariyere sahip 

olan Ahmet Taner Kışlalı’dır (Sözcü,2022b). 

Hizbullah’ın işlediği cinayetlerin ve önemli isimlerin öldürülmesinin ardından 

hükümetin, cinayetler karşısında gerekli tepkiyi veremediği ve yetersiz bir duruş 

sergilediği şeklinde yoğun toplumsal eleştiriler olmuştur. 

Koalisyon hükümeti döneminde yaşanan bu önemli olaylar neticesinde, 2002 

yılına gelindiğinde koalisyon hükümetinin amacı, AB uyum süreci açısından önem arz 

eden yasaların çıkarılması ve yaşanan ekonomik kriz sonrasında normalleşmenin 

meydana gelmesi olmuştur. 

AB uyum süreci açısından önem taşıyan uyum paketlerinin kabul edilmesi 

hususunda koalisyon ortaklarından MHP itirazlarda bulunmuştur. MHP, ilerleyen süreç 

içerisinde AB uyum sürecinden rahatsız olan halkı kendi tarafına çekebileceği 

düşüncesine kapılmış ve hükümet partisi pozisyonundan, muhalefet partisi pozisyonuna 

geçmeye çalıştığı gözlenmiştir. Bunun neticesinde MHP, erken seçim talebinde bulunan 

taraflardan biri olmuştur. DSP tarafına bakıldığında, Başbakan Ecevit ile Başbakan 

Yardımcısı Hüsamettin Özkan arasında birtakım anlaşmazlıklar yaşanmış ve bunun 

sonucunda Özkan DSP’den ayrılmıştır. Özkan ile beraber 63 milletvekilinin de istifa 

etmesi DSP’de önemli ölçüde sarsıntıların yaşanmasına neden olmuştur. Koalisyon 

hükümetinde gerek koalisyon ortakları arasında gerekse hükümet partileri içerisinde 

yaşanan anlaşmazlıklar sonucunda meclisteki salt çoğunluk sayısının altına 

düşülmüştür. İlerleyen süreçte gelen baskılar neticesinde hükümet feshedilmiş ve 3 

Kasım 2002 tarihinde erken seçime gidilmiştir (Kara,2004:463-477). 
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1999-2002 yılları arasında iktidarda bulunan DSP-ANAP-MHP koalisyon 

hükümeti döneminde Türkiye’de yaşanan önemli olaylar yukarıdaki gibidir. Bu olaylar 

göz önünde bulundurulduğunda, 2002 Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte 

koalisyon partilerinin yaşamış olduğu parti içi anlaşmazlıklar, koalisyon ortaklarının, 

cumhurbaşkanın ve başbakanın aralarında yaşadığı anlaşmazlıklar sebebiyle Türkiye’de 

siyasal anlamda istikrarsız ve güvensiz bir yapının oluştuğu çıkarımı yapılabilmektedir. 

17 Ağustos 1999 depreminin ve Cumhurbaşkanı Sezer ile Başbakan Ecevit 

arasındaki Anayasa kitapçığı krizinin etkisiyle baş gösteren 2001 krizi nedeniyle o 

dönem Türkiye’de inişli çıkışlı, güven vermeyen kötü bir ekonomik yapının hakim 

olduğu yorumlaması yapılabilmektedir. 

Yine o dönem toplumsal yapıya bakıldığında gerek 1999 Marmara Depremi 

sonrası hükümetin yetersiz kalması, gerek işlenen “faili meçhul” cinayetler karşısında 

koalisyonun zayıf bir tutum göstermesi, gerek 2001 ekonomik krizi gibi nedenlerden 

dolayı toplumun mevcut koalisyon hükümetine karşı tepkili olduğunu söylemek 

mümkündür. Bir vatandaşın Başbakan Ecevit’e yazar kasa fırlatması olayı da bu 

tepkilere bir örnek teşkil etmektedir. 

Böyle bir ortamda gerçekleştirilen 2002 Türkiye Genel Seçimlerinin neticesinde, 

kimi çevrelere göre sürpriz olarak nitelendirilen ve beklenmeyen bazı sonuçların ortaya 

çıktığı söylenebilir. 

2.3.2. 2002 Türkiye Genel Seçimleri Süreci ve DSP, ANAP, MHP, AK Parti 

3 Kasım 2002 tarihinde gerçekleştirilen genel seçimler 81 ili ve 85 seçim 

çevresini kapsamıştır. Yapılan seçime katılım oranı %79,13 olmuştur. %10’luk seçim 

barajı sebebi ile seçimde kullanılan geçerli oyların yaklaşık olarak %45 kadarı mecliste 

bir karşılık bulamamıştır. Seçimlere 18 siyasi parti katılırken, bunlardan yalnızca AK 

Parti ve CHP %10 olan seçim barajını aşma başarısı göstermişlerdir AK Parti geçerli 

oyların %34,28 kadarını alma başarısı yakalarken 363 milletvekili kazanmıştır. CHP ise 

geçerli oyların %19,39 kadarını alarak 178 milletvekili ile kendisine mecliste yer 

bulmuştur. Bunun yanı sıra 9 bağımsız aday da meclise girmiştir (YSK,2023). 

2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP, ANAP, MHP ve AK Parti, seçim 

kampanyaları için farklı reklam ajanslarıyla çalışmışlardır. DSP Klan Ajans ile, ANAP 

Terminal Ajans ile, MHP Advise Ajans ile ve AK Parti ise Arter Reklam Ajansı ile 
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çalışmıştır. Bu süreçte ANAP, ilik kez seçmen olma heyecanı yaşayan sekiz milyon 

gence hitap etme noktasında odağını yoğunlaştırmıştır. AK Parti seçmenlere temas etme 

noktasında daha çok yüz yüze iletişim kurmayı tercih ederek mitingler 

gerçekleştirmiştir ve bu seçim döneminde en çok miting gerçekleştiren ikinci parti 

olarak dikkat çekmiştir (Aziz,2003:199). 

2002 Türkiye Genel Seçim sonuçlarına bakıldığında DSP’nin almış olduğu oy 

oldukça dikkat çekicidir. Türk siyaset tarihinde ilk defa mevcut iktidarı oluşturan bir 

partinin oyunda %21 puanlık bir düşüş meydana gelmiştir. DSP’nin oy oranı %22’den, 

%1,22’ye kadar düşmüştür. Koalisyon hükümeti döneminde yaşanan ekonomik kriz, 

“faili meçhul” cinayetler, DSP’nin içerisinde yaşanan anlaşmazlıklar, Bülent Ecevit’in 

sağlık durumunun kötüye gitmesi ve buna rağmen görevine devam etme noktasında 

ısrar etmesi gibi nedenlerin, DSP’nin bu seçimlerde yaşamış olduğu oy düşüşüne zemin 

hazırlamış olduğu söylenebilir (Gökçe vd.,2002:2-3). 

2002 Türkiye Genel Seçimlerinden önceki koalisyon hükümetini oluşturan 

partiler oldukları için DSP, ANAP ve MHP, seçimleri kazanan parti olması sebebiyle de 

AK Parti çalışmanın kapsamı ve örneklemi bağlamında incelenmesi gereken 

partilerdendir. 

2.3.2.1. Demokratik Sol Parti (DSP) 

Demokratik Sol Parti 14 Kasım 1985’te kuruldu. Ancak Demokratik solun bir 

fikirsel akım ve siyasi eylem olarak başlangıcı 1960’lı senelere dek dayanmaktadır. Bu 

hareket ve akım, 1963 yılında, demokratik işçi hakları adına uğraş verilen ve 

neticesinde zaferle sonuçlanan bir mücadele sayesinde hayata geçmiştir. Eski 

Cumhuriyet Halk Partisi’nde, parti içerisinde bir muhalefete evrilen bu devinime, ilk 

başta, “ortanın solu” ismi verilmiştir. O dönemlerde “sol” kelimesini ağza almak pek de 

kolay değildir. Gerek DSP içerisinden gerekse de toplumdan yoğun tepkiler gelmiştir. 

DSP’de derin soluklu bölünmeler yaşanmıştır. O dönemlerde “sosyal adalet” kelimesi 

dahi şüphe yaratmaktaydı. Ancak DSP’nin kuruluşuna kadar uzanan bu hareketin fitilini 

ateşleyenlerin direnişi, Türkiye’de, “sol” kavramına siyasi ve meşru bir kimlik 

kazandırmıştır (DSP,2023,a.g.i.s.). 

12 Eylül 1980 tarihinde gerçekleşen ve Türk siyasi tarihine 12 Eylül Darbesi 

olarak geçen, Türk Silahlı Kuvvetleri’nin yönetime müdahalesi yeni bir sürecin de 

başlangıcı olmuştur. Darbenin ardından kurulan Milli Güvenlik Konseyi’nin yayınlamış 
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olduğu bildirinin siyasi partiler ile ilgili olan bölümünde, o dönemin siyasi partileri 

"kısır çekişmeler ve uzlaşmaz tutumlar" içerisinde olmakla, "lüzumlu tedbirleri 

almamakla" ve "sapık ideolojik fikirleri” savunmakla suçlanmaktaydılar. Bu suçlamanın 

ardından dönemin siyasi partileri lağvedilmiş ve 1983 yılındaki Genel Seçimlere dek 

cunta yönetimi sürmüştür (Erdoğan,1992:55). 

Demokratik Sol Parti’nin (DSP) doğuşunun ilk sinyalleri 27 Ekim 1983 

tarihinde yani 6 Kasım 1983 seçimlerine 15 gün kala verilmiştir. DSP’nin başat kurucu 

ve örgütleyici isimlerinden olan sanayici Murtaza Çelikel, 12 Eylül darbesinden evvel 

Cumhuriyet Senatörlüğü görevini yürüten ve Türk-iş Eski Genel Başkanı Halil Tunç ve 

12 Eylül darbesinden evvel Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) İzmir İl Başkanlığı görevini 

yürütmekte olan Sedat Akman, 27 Ekim 1983 günü birbirlerinden bağımsız şekilde 

açıklamalarını kamuoyu paylaşarak 6 Kasım 1983 tarihinde gerçekleştirilecek 

seçimlerin ardından demokratik sol bir partinin Türk siyasi hayatına gireceğini 

duyurmuşlardır. Bu üç isminde üzerinde durduğu ve mutabık olduğu nokta ise “sosyal 

demokrasi” düşüncesine sahip siyasi partilerin, 12 Eylül cuntasının ardından Türk 

solundaki boşluğu henüz dolduramamış olmalarıdır (Yılmaz,2021:199). 

DSP, 19 Nisan 1984 tarihinde kurumsallaşarak resmen kurulma bağlamında 

birkaç mühim girişimde bulunmuştur. Gerçekleştirilen açıklamada, kuruluş çalışmaları 

sürmekte olan DSP’nin parti sözcülüğü görevine İsmail Hakkı Aydınoğlu getirilmiş; 

program ve tüzük hususunda parti üyelerinin fikirlerini alabilmek adına bir yazışma 

merkezi oluşturulmuştur. Bu gelişmelerin sonrasında DSP’nin örgütlenme ve kurucu 

üye sayısı anlamında oldukça mühim bir ivme kazanmış olduğu gözler önüne 

serilmiştir. Tüm bu uğraşlar neticesinde 14 Kasım 1985 tarihinde Bülent Ecevit ve eşi 

Rahşan Ecevit öncülüğünde resmen DSP kurulmuştur (Yılmaz,2021:221-222). 

DSP, parti programını son olarak 2003 yılında güncellemiştir ve günümüzde 

hala bu parti programı geçerlidir. Parti programı toplamda altı bölümden oluşmaktadır. 

“Demokratik Sol” isimli ilk bölümde, DSP’nin kurucusu Bülent Ecevit’in 6 Kasım 2003 

tarihli yazısı ile DSP’nin Türk ve Dünya soluna farklı bir soluk getirdiğinden; 

“inançlara saygılı laiklik anlayışı”ndan; “uzay teknolojisi”, “sendikalaşma”, “kamu 

yönetimi”, “üniversitelere bakış açısı” ve “yerel yönetim anlayışı” gibi pek çok konudan 

bahsedilmektedir. Bahsedilen tüm konularda en iyi hizmeti verebilecek partinin DSP 
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olduğu vurgusu yapılmaktadır. DSP’nin amaçlarına, ilkelerine ve neden DSP’nin tercih 

edilmesi gerektiğine değinilmektedir (DSP,2023,a.g.i.s.). 

Parti programının ikinci bölümünün başlığı ise “Demokrasi”dir. Bu bölümde 

demokratikleşme süreci, örgütlenme ve siyasal katılım, seçimler, özgürlük ve 

bağımsızlık kavramları üzerinde durulmuştur. DSP’nin, bu kavramların temsilcisi, 

savunucusu ve uygulayıcısı olduğu seçmen kitlesine empoze edilmeye çalışılmıştır. 

“Gelişme” başlıklı üçüncü bölümde, Türkiye’deki gelişme sorunsalı ekonomik, siyasal, 

sosyal ve kültürel bakış açıları ile ele alınarak; DSP’nin Türkiye adına gerçekleştirmeyi 

hedeflediği gelişmeler bir bütün halinde ortaya koyulmuştur. DSP’nin parti programının 

dördüncü bölümü “Devlet” isimli bölümdür. Bu bölümde DSP’nin, geçmişte takılı 

kalan değil, geleceğe ilişkin bir anayasaya hazırlayacağından bahsedilmektedir. 

Demokratik bir toplum ve devlet oluşturulmak istendiğinden; kişi hak ve 

özgürlüklerinin genişletileceğinden, toplumun huzur ve refahının gözetileceğinden söz 

edilmektedir. Yargı erkinin bağımsızlığının garanti alına alınacağı ve hiçbir koşulda 

sınırlandırılmayacağının sözü verilmiştir. Yasama erki hususunda; yasaların tasarıya 

çevrilmeden önce kamuoyunun değerlendirilmesine sunulacağı ve bu şekilde 

kamuoyundaki siyasal katılımın artırılmasının hedeflendiği açıklanmıştır. Yürütme 

erkinde ise kamu yönetimini, hükümet değişikliklerinin olumsuz etkilerinden korumak 

maksadı ile yürütme erkinin ifa edilmesinde Bakanlar Kurulunun yetkisi, 

yükümlülükleri ile düz orantıda artırılacaktır. “İnsan ve Toplum” adlı beşinci bölümde, 

eğitim kuruluşlarında verilen tek yanlı eğitimden ziyade, öğretmen ve talebe arasındaki 

ikili iletişime önem verileceği belirtilmiştir. Ayrıca kültür ve toplumun 

sosyalleşebilmesi ve “sosyal devlet” ilkesi bağlamında da pek çok vaat bu bölümde dil 

getirilmiştir. Konut hususunda, henüz oturuma açılmamış mülklerin belirleneceği ve 

buralara gerekli altyapıların getirilerek, sağlıklı ve düzenli bir kentleşmenin hayata 

geçirilmek istendiği ifade edilmiştir. İnsan ve çevre sağlığına da oldukça önem veren 

DSP, insan sağlığını korumanın, bireyin bedensel ve düşünsel gelişiminin karşısına 

çıkabilecek engellerden bireyi muhafaza etmenin ve daha güzel, sağlıklı bir yaşam 

adına, gelecek nesiller için çevreyi korumanın, devletin oldukça mühim bir görevi 

olduğunu vurgulamıştır. “Kurallar” başlığı ile parti programında yer alan altıncı ve son 

bölümde ise partinin ideolojisi, misyonu, vizyonu, hedefleri ve faaliyetleri 

doğrultusunda, DSP’nin benimsemiş olduğu kurallar sıralanmıştır (DSP,2023,a.g.i.s.). 

 



48 

 

2.3.2.2. Anavatan Partisi (ANAP) 

20 Mayıs 1983 tarihinde partinin kurucu lideri Turgut Özal’ın, İçişleri 

Bakanlığı’na iletmiş olduğu kuruluş dilekçesi neticesinde Anavatan Partisi (ANAP) 

kurulmuştur. Parti, Türk siyasetinde daha önce eşine benzerine rastlanmamış bazı 

çalışmaları ve yenilikleri de Türk siyasetine katmıştır. Parti örgütlenmesinden 

propaganda yöntemlerine, muhalefet ediş biçiminden hükümete gelince gerçekleştirdiği 

çalışmalara kadar ülke siyasetine yeni bir soluk katmayı başarmıştır (Belhan,2005:70). 

Turgut Özal ANAP’ı kurarken hiçbir siyasi oluşumun desteğine ihtiyaç duymadan, 

herhangi bir koalisyona katılmadan tek başına, adeta “tek adamlık” biçiminde iktidara 

gelme hayalleri içerisinde olmuştur. ANAP’ın Genel başkanlığını aynı zamanda 

kurucusu da olan Turgut Özal yaparken, Genel sekreterlik görevini Veysel Atasoy ve 

Genel Merkez sözcülüğü görevini ise Mükerrem Taşçıoğlu icra etmektedir. ANAP’ın 

kurucu kadrosu ise işadamları, teknokratlar ve bürokratlardan oluşmaktadır 

(Turgut,1986:140-141). 

ANAP’ın kurucu kadrosunu oluşturma hususuna büyük önem atfeden Turgut 

Özal, ilk olarak geçmişte çalıştığı Devlet Planlama Teşkilatı (DPT) kadroları, bankacılar 

ve iş çevresiyle temas etmiştir. Turgut Özal’ın, ANAP’ın kurucusu kadrosuna dahil 

etmek için teklif götürdüğü bazı kişiler, Özal’ın teklifini reddetmişlerdir. Çünkü bu 

kişiler ANAP’ın ileride iktidar olacağını öngörememişlerdi. Örneğin Halil Şıvgın, ilk 

başta partinin kurucu üyelerinden olmak istemiştir ancak daha sonra ailesinin ve yakın 

çevresinin kendisine uyguladığı baskılardan ötürü vazgeçmiştir. Yıldırım Aktürk ve 

Ekrem Pakdemirli ise Turgut Özal’ın samimi çalışma dostları olmalarına karşın, Özal’ın 

kendilerine getirmiş olduğu teklifi reddeden isimlerden olmuşlardır. Nevzat Yalçıntaş, 

İlhan Kesici, Kutlu Savaş ve Şener Akyol’da kuruculuğu reddeden bazı isimler 

olmuşlardır (Donat,1987:399-405). 

ANAP Genel Sekreteri Mustafa Taşar, ANAP’ın diğer siyasi partilerden çok 

daha farklı bir siyasi ideolojiye ve konuma sahip olduğunu dile getirmiştir. Taşar, 

ANAP’ın herhangi bir siyasi partinin devamı olarak kurulmadığını ve Türk siyasi 

tarihinde farklı görüş ve fikirleri ortak bir paydada buluşturmayı başarabilen ilk parti 

olduğunu ifade etmiştir. Kavga etmek yerine hizmet verme felsefesini benimsemiş olan 

ANAP, parti kadroları ve sahip olduğu düşünceler noktasında oldukça genç, özgürlükçü 

ve yenilikçi bir parti olma özelliği taşımaktadır (Belhan,2005:77).  



49 

 

ANAP kurulduğu dönemin şartlarına ayak uydurmayı ve şartlara uygun bir 

siyasi politika izlemeyi oldukça iyi başarmıştır. 12 Eylül Darbesi’nden sonraki dönemde 

en fazla ihtiyaç duyulan şey olan uzlaşmayı işaret etmiş ve böylece askeri yönetimin 

onayını ve desteğini almayı bilmiştir. Almış olduğu desteğin devamlılığını sağlamayı 

hedefleyen ve bu desteği, kendi siyasi varlığının bir teminatı olarak değerlendiren 

ANAP, 12 Eylül müdahalesine yönelik herhangi bir siyasi ya da demokratik tutum 

sergilememiştir. Hatta bazı dönemler askeri müdahalenin savunuculuğunu yaptığı da 

görülmüştür (Mazıcı,1989:266). 

ANAP’ın parti programı incelendiğinde; “Genel Esaslar” isimli ilk bölümde 

partinin amacı, devlet, adalet, hürriyet, demokrasi ve demokratik düzen, din ve laiklik, 

basın ve yayın, planlama gibi hususların üzerinde durulduğu görülmektedir. ANAP’ın, 

belirtilen bu hususların savunucusu olacağı belirtilmiş ve adil, özgür, demokratik, güçlü, 

sosyal bir devlet yapısı ve toplum yapısı yaratmak adına uğraş verileceği ifade 

edilmiştir. İkinci bölüm “İktisadi Politika” adıyla sunulmuştur. Bu bölümde ANAP’ın 

ekonomik politikası bağlamında şu ifadeleri kullandığı görülmektedir. “İktisadi 

gelişmenin hızlandırılması, sosyal dengenin iyileştirilmesi, fertlerin kabiliyet ve 

çalışmalarına göre gelişme arzularının teşvik edilmesi, gruplar arasındaki gelir 

dağılımı farklılıklarının, pratik ölçüler içinde azaltılması, bölgeler arası gelişmişlik 

farklılıklarının asgariye indirilmesi, fakirliğin kaldırılarak refahın yaygınlaştırılması 

gerekmektedir.” 

Buna ek olarak “serbest pazar ekonomisi” anlayışı da ANAP’ın iktisadi 

prensiplerinden bir tanesidir. ANAP, dış yatırımları ve dış borçlanmayı da devletler 

arası “menfaatlerin dengelenmesi” sebebi ile yararlı bulmaktadır. Bu ekonomik 

gayelere erişebilmek adına, yatırım ve üretim artışı, tasarrufların teşviki, dış ödemeler 

dengesinin sağlanması, istihdamın artırılması, enflasyonun oldukça düşük bir düzeye 

indirilmesi ve fiyat sebatının temin edilmesi gerekmektedir (ANAP,2023,a.g.i.s.). 

“Sosyal Politika” adlı üçüncü parti programı bölümüne göre ANAP, iktisadi ve 

sosyal gelişim arasındaki denge ve uyumun muhafaza edilmesi gerektiğini düşünmekte 

ve “sosyal adaleti, fırsat eşitliğinin sağlanmasını, refahın yaygınlaştırılmasını” sosyal 

politikanın başat ögesi olarak adlandırmaktadır. Eğitim-öğretim, çalışma hayatı, aile, 

kültür-sanat, sağlık ve istihdam gibi konulara da parti programında önem veren ANAP, 
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güçlü bir sosyal devlet ve bununla doğru orantılı olarak gelişmiş sosyal bir toplum 

oluşturma çabasına girmiştir (ANAP,2023,a.g.i.s.). 

Parti programının beşinci bölümü “Kamu İdaresi” adıyla programda kendine yer 

bulurken, bu bölümde kamu idaresinin esasları, milli savunma, emniyet ve asayiş, 

mahalli idareler, devlet memurları konuları üzerinde durulmuştur. “Dış Politika” isimli 

bölüm ise parti programının Beşinci ve son bölümüdür. Bu bölümde: “Yurt 

savunmasının ve iktisadî gelişmemizin kuvvetlendirilmesi dış politikamızın ana 

hedefleridir.” ifadelerine yer verilmiştir (ANAP,2023,a.g.i.s.). 

2.3.2.3. Milliyetçi Hareket Partisi (MHP) 

27 Mayıs 1960 tarihinde Türkiye Cumhuriyeti Devleti, siyasi tarihinin ilk askeri 

darbesine tanıklık etmiştir. Silahlı Kuvvetlerin yönetime el koyduğunu o dönem Albay 

rütbesi taşıyan Alparslan Türkeş radyodan bildirmiştir. Türkeş, 1944 yılındaki Irkçılık 

Davası’nda yargı karşısına çıkmış bir isimdir (Bayraktar,2016:61). Darbenin ardından 

Milli Birlik Komitesi (MBK) adında bir komite oluşturulmuştur. Komitenin başına ise 

Orgeneral rütbesine sahip Cemal Gürsel getirilmiştir. Bu sayede Cemal Gürsel hem 

devlet başkanı hem başbakan ve ayrıca başkomutan olmuştur (Kaynar,2012:635). 

Alparslan Türkeş, 30 Mayıs 1960 tarihinde Başbakanlık Müsteşarlığı görevine 

getirilmiştir (Yanardağ,2002:26). 

MBK’nin öncelikli icraatlarından bir tanesi de askeri darbeye meşruluk 

kazandırabilmek adına bir Anayasa Komisyonu kurmak olmuştur. Komisyonun başına 

İstanbul Üniversitesi’nde rektörlük görevini yürüten Sıddık Sami Onar getirilmiştir 

(Ahmad,1996:164). 1960 Darbesi’nin sivil kanadını oluşturan MBK bu tarz icraatlar 

yürütüyorken, askeri kanatta ise fikir ayrılıkları yaşanmaktadır. Üst rütbeli subaylar 

iktidarın sivil bir yönetime devredilmesi gerektiğini dile getirirken, başta Türkeş olmak 

üzere düşük rütbeli subaylar ise yönetimi bir müddet daha ordunun elinde tutma 

taraftarı olmuşlardır (Ahmad,2010:150). MBK içerisinde devam eden bu fikir ayrılığı, 

13 Kasım 1960 tarihinde içlerinde Alparslan Türkeş’inde olduğu 14 subayın Milli Birlik 

Komitesi’nden uzaklaştırılarak yurt dışına tayin edilmeleri ile sonlanmıştır (İpekçi ve 

Coşar,2012:408). Bu dönemde Alparslan Türkeş elçilik müşaviri görevi ile Hindistan’ın 

başkenti Yeni Delhi’de görev yapmak için tayin edilmiştir. Türkeş burada yaklaşık 

olarak iki buçuk sene kadar kaldıktan sonra 22 Şubat 1963 tarihinde Türkiye’ye geri 

dönüş yapmıştır (Turgut,1995:280-281). 
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Yurda geri dönüşünün ardından Türkeş, siyasi arayışlar içerisine girmiştir. İlk 

olarak yeni bir askeri müdahaleye hazırlanan Albay Talat Aydemir ile bir süre iletişime 

geçmiştir. Türkeş’in gerçekleştirilecek olan bu yeni darbeye liderlik etme isteği 

Aydemir tarafından geri çevrilmiş ve Türkeş de bunun üzerine Aydemir ile birlikte 

hareket etmekten vazgeçmiştir. Türkeş daha sonraları, o dönemler iktidarın en güçlü 

adaylarından biri olarak görülen Adalet Partisi’ne (AP) katılma girişiminde 

bulunmuştur. Fakat Türkeş’i 27 Mayıs 1960 darbecisi olarak nitelendiren AP yönetimi, 

Alparslan Türkeş’in partiye katılma isteğini geri çevirmiştir (Bora ve Can,2009:53). Bir 

müddet kendi partisini kurmayı arzu eden Türkeş bunu da başaramamış ve tüm bu 

yaşananların neticesinde ordudan bir grup arkadaşı ile birlikte 31 Mart 1965 tarihinde 

Cumhuriyetçi Köylü Millet Partisi’ne (CKMP) dahil olmuşlardır (Zurcher,2010:371). 

CKMP’ye katıldıkları günden itibaren partinin logosunun ve isminin 

değiştirilmesinden taraf olan Türkeş ve arkadaşları; Türkeş’in CKMP Genel Başkanı 

olmasının ardından, telaffuzu daha kolay olan ve daha akılda kalıcı bir isim ve parti 

logosu arayışı içerisine girmişlerdir. Uğraşlar sonucunda, CKMP kongresi 8-9 Şubat 

1969 tarihlerinde Adana’da toplanmış ve bu toplantı neticesinde partinin adı “Milliyetçi 

Hareket Partisi (MHP)” ve logosu da “üç hilal” olarak değiştirilmiştir 

(Ağaoğulları,2006:215; Aykol,2011:95). Yeni parti logosu ve parti içerisinde artan 

islami söylemler neticesinde Hüseyin Nihal Atsız ve çevresi bu durumdan rahatsızlık 

duymaya başlamışlardır (Bahadır,2014:261). Bu süreçten itibaren ülkücü hareket 

düşüncesinde Türklüğün İslamiyet’e hizmet verdiği ve İslamiyet’inde Türk 

milliyetçiliği bağlamında mühim bir unsur olduğu savı ortaya çıkmıştır (Koyuncu-

Lorasdağı,2011:146). MHP içerisindeki Atsız ve çevresinin, yani soy Türkçü fikre sahip 

olan milliyetçilerin partiden uzaklaştırılması süreci 1970’li yılların ortalarına dek 

sürmüştür. Bu süreçte MHP, bazen kanlı hesaplaşmalara dahi sahne olmuştur (Bora ve 

Can,2009:55). Türklük ve Türkçülük, İslamiyet ile bir arada kullanılmaya çalışılmıştır 

fakat İslamiyet zaman içerisinde Türklüğün de önüne geçmiştir. 

Parti programının ilk bölümü “Geleceğe Türkçe Bakış” adındadır. Bu bölümde 

değişen ve gelişen konjonktür doğrultusunda Türkiye’nin bulunduğu coğrafya itibari ile 

lider güç konumuna getirmek adına gerçekleştirilecek çalışmalardan ve Cumhuriyet’in 

yüzüncü yılı olan 2023 yılında “Lider Ülke Türkiye”yi inşa etme arzusundan 

bahsedilmektedir. “Misyon, Vizyon, Temel Değerler ve İlkeler” adlı ikinci bölümde 

MHP’nin misyonu ve vizyonunun yanı sıra partinin sahip olduğu milliyetçilik, 
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demokrasi, insan hak ve özgürlükleri, hukukun üstünlüğü, milli birlik ve bütünlük, 

sosyal devlet, laiklik, sosyal adalet ve Türk toplumculuğu ve yönetimde şeffaflık 

ilkelerinden söz edilmektedir. Parti programının üçüncü bölümünde “Temel hak ve 

özgürlüklerin teminat altına alınması” hususundan bahsedilirken, dördüncü bölümünde 

ise MHP’nin “temel hedef ve görüşleri” beyan edilmiştir (MHP,2023,a.g.i.s.). 

Parti programının beşinci bölümü “Milliyetçilik ve Demokrasi” başlığını 

taşımaktadır. Bu bölümde partinin demokrasi anlayışından, kuvvetler ayrılığı ilkesinin 

gerekliliğinden, millet ve milli irade konularından, iyi yönetimden, etik kurallarından, 

hür ve bağımsız medyadan ve siyaset anlayışından söz edilmiştir. Parti programının 

altıncı bölümünde “Toplumsal dayanışma ve uzlaşma kültürünün geliştirilmesi” 

üzerinde durulmuş ve bu kültürün geliştirilmesinin gerekliliği açıklanmıştır. Programın 

yedinci bölümünde parti politikalarından söz edilmektedir. Bu politikalar şöyledir: 

adalet, yolsuzlukla mücadele ve etkin denetim, siyasi yozlaşmanın ve ahlaki erozyonun 

önlenmesi, ekonomik politikalar, bilim ve teknoloji, sanayileşme, enerji ve doğal 

kaynaklar, ulaştırma ve haberleşme, tarım ve kırsal kalkınma, bölgesel kalkınma, esnaf 

ve sanatkar, işsizlikle mücadele, gelir dağılımı ve yoksullukla mücadele, sosyal 

politikalar, yaşlılar ve emekliler, engelliler, kentleşme, konut ve afet, çevre, turizm, 

asayişin tesisi ve terörle mücadele, ülke güvenliği ve milli savunma, dış politika, 

kamuoyuna aydınlatma. Parti programının sekizinci ve son bölümü “Geleceğe Doğru” 

başlığını taşımaktadır. Bu bölümde Milliyetçi Hareket Partisi’nin ve Türkiye 

Cumhuriyeti’nin her anlamda güçlenmesini, gelecek yıllarda bölge ve dünya siyasetine 

damga vurmasını sağlayabilmek adına gerçekleştirilecek planlar ve atılacak adımlar 

işlenmektedir (MHP,2023,a.g.i.s.). 

2.3.2.4. Adalet ve Kalkınma Partisi (AK Parti) 

Adalet ve Kalkınma Partisi’nin (AK Parti) kuruluşunu incelemeden önce, 28 

Şubat 1997 tarihli Milli Güvenlik Kurulu (MGK) kararlarını gözden geçirmek, AK 

Parti’nin kuruluşuna giden sürecin anlaşılması bağlamında faydalı olacaktır. 

Literatürde “28 Şubat Kararları” olarak yerini alan MGK kararlarının temel iddia 

ve motivasyonları şu şekilde özetlenebilir: 

- Türkiye Cumhuriyeti’nin kökleri, Atatürk’ün ilke ve inkılapları çerçevesinde 

ve modern bir demokratik düzen içerisinde çağdaş medeniyet istikametinde 



53 

 

yol kat etmektedir. Bu gayenin teminatı olan anayasadan ve yönetimin ana 

esaslarından katiyen ödün verilemez. 

- Cumhuriyet’in laik, sosyal ve demokratik hukuk devleti esaslarının sağlam 

bir şekilde uygulanabilmesi adına, toplumsal güvenlik, barış ve huzur 

öncelikli ehemmiyet arz etmektedir. 

- Yönetimin karşıtlarının ve bölücü unsurların laik ve laiklik karşıtı tefrikatı 

devleti düşkünlüğe sevk etmektedir. 

- Laiklik, demokratik yönetimin ve toplumsal sulhun teminatı ve bir hayat 

biçimidir. 

- Avrupa Birliği (AB) üyeliğini bir amaç olarak nitelendiren Türkiye, devletin 

demokratik ve laik unsurlarını münakaşa konusu yapmamalıdır. Bu tarz 

münakaşalar, devletin uluslararası intibasına zarar vermektedir. Buna ilişkin 

girişimler toplum içerisinde tansiyonun yükselmesine ve sonrasında birtakım 

müeyyidelere sebep olacaktır (Teazis,2010:47). 

Bu kararlar, gelenekçi, muhafazakâr ve milli görüşe sahip olan İslami 

perspektife sahip siyasiler ve siyasi partiler tarafından tepkiyle karşılanmıştır. Bu 

bağlamda 28 Şubat Kararlarının, İslami hareket partilerini yeniden harekete geçirecek 

tetikleyici bir olay olduğu ifade edilebilir. Zira 1997 yılı itibari ile İslami hareket 

oldukça zayıflamıştı ve yalnız başına bir İslami partinin iktidarı elde etmesi oldukça zor 

bir hal almıştır. Tüm bu süreç neticesinde, 14 Ağustos 2001 tarihinde Recep Tayyip 

Erdoğan liderliğinde, gelenekçi, muhafazakâr değerlerin yanı sıra, 28 Şubat kararlarının 

etkisiyle yenilikçi ve demokratik bir perspektife de sahip olan Adalet ve Kalkınma 

Partisi kurulmuştur. Adalet ve Kalkınma Partisi’nin ideolojisi “muhafazakâr-demokrat” 

biçiminde tanımlanabilmektedir (Teazis,2010:50). 

AK Parti’nin kurucu lideri olan Recep Tayyip Erdoğan, “milli görüş” şeklinde 

adlandırılan siyasi hareketin içerisinde kendisine yer edinebilmiş ve siyasi tabanda faal 

işler yürütmüş mühim bir şahsiyettir. Bu sayede Erdoğan, 1994 Yerel Seçimlerinde 

İstanbul Büyükşehir Belediye Başkanlığı’nı kazanma başarısını göstermiştir. O dönem 

Erdoğan’ın aktif bir üyesi olduğu Refah Partisi, “laiklik ilkesine aykırı eylemlerin odağı 

haline gelmek” ithamı ile 16 Ocak 1998 tarihinde Anayasa Mahkemesi kararı ile 

lağvedilmiştir. Mahkeme süreci yaşandığı sırada, Refah Partisi’nin lağvedilme 
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olasılığına karşın, Fazilet Partisi adı ile 17 Aralık 1997 tarihinde yeni bir parti 

kurulmuştur. 6 Aralık 1997 tarihinde Erdoğan, Müstakil Sanayici ve İş Adamları 

Derneği (MÜSİAD) üyeleri ve Refah Partisi milletvekilleri ile beraber gitmiş oldukları 

Siirt’te seslendirdiği bir şiir sebebi ile 21 Nisan 1998’de bir yıllık hapis cezasına 

çarptırılmıştır. Recep Tayyip Erdoğan 26 Mart 1999’da ise bir yıllık hapis cezasını 

çekmek üzere cezaevine girmiştir. Bu sırada Fazilet Partisi’nde ise “gelenekçiler” ile 

“yenilikçiler” olarak nitelendirilen gruplar arasında bir gerilim hali ortaya çıkmıştır 

(Akdoğan,2004:9). 

14 Mayıs 2000’de gerçekleşen Fazilet Partisi 1. Kongresi’nde, Necmettin 

Erbakan’ın (gelenekçiler) adayı Recai Kutan olurken, yenilikçiler ise Abdullah Gül’ü 

aday olarak göstermişlerdir. Gül, Kutan’a karşı galip gelememiş olsa dahi, almış olduğu 

521 oy, Fazilet Partisi içerisinde değişim isteyenlerin azımsanmayacak düzeyde 

olduğunu ortaya koymuştur. Yenilikçi zümrenin Fazilet Partisi’nden ayrılıp 

ayrılmayacağı münakaşaları sürerken, 22 Haziran 2001’de Anayasa Mahkemesi Fazilet 

Partisi’ni “laik cumhuriyet ilkesine aykırı eylemlerin odağı haline gelme” ithamı ile 

lağvetmiştir (Soğukoluk,2019:73-74). 

İlerleyen zamanda gelenekçi kanat “Saadet Partisi” adında bir parti kurarken, 

yenilikçi kanat farklı bir siyasi parti kurma yönünde ortak paydada buluşmuşlardır. 14 

Ağustos 2001’de, Türk siyasi tarihindeki 39. siyasi parti olma özelliğini taşıyan Adalet 

ve Kalkınma Partisi (AK Parti), siyaset sahnesindeki yerini almıştır (Akdoğan,2004:9). 

AK Parti’nin parti programına bakıldığında, ilk bölüm olan “giriş” bölümünde 

genel manada partinin amaçlarından, misyon ve vizyonundan bahsedilmektedir. Parti 

programının ikici bölümü olan “temel haklar ve siyasi ilkeler” bölümünde, siyasi 

yapılanmalardan, hukuk ve adalet kavramlarından, demokratikleşme ve sivil toplumdan 

bahsedilirken, AK Parti’nin bu değerlerin koruyucusu olacağı, demokratik, adil ve 

hukuki bir toplum yapısı oluşturabilmek adına çalışmalar yürüteceği vurgulanmaktadır. 

Ayrıca programın bu bölümünde Doğu-Güneydoğu’daki terör sorununa da 

değinilmiştir. Devletin ve toplumun varlığını tehlikeye atan terör örgütlerine yönelik 

kalıcı ve kesin çözüm getirecek politikalar uygulanacağı belirtilmiştir. Parti programının 

üçüncü bölümü olan “ekonomi” bölümünde, ekonomide uygulanması planlanan liberal 

politikalardan bahsedilmektedir. Ekonomik gelişimin amacının ve kaynağının birey 

olduğu, bütün kurum ve kuruluşları ile birlikte AK Parti’nin faal bir piyasa ekonomisi 
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ortaya koyma arzusu ve böyle bir piyasaya olan desteği ifade edilmiştir (AK 

Parti,2023,a.g.i.s.). 

Parti programının “kamu yönetimi” isimli dördüncü bölümünde, AK Parti’nin 

kamu yönetimi anlayışı, merkezi yönetim, yerel yönetim, personel yönetimi, 

yolsuzlukla mücadele ve güvenlik hususları üzerinde durulmaktadır. Beşinci bölüm olan 

“sosyal politikalar” bölümü ise, eğitim, kültür ve sanat, sağlık, sosyal güvenlik, çalışma 

hayatı, kadın, aile ve sosyal hizmetler, gençlik ve spor, kentleşme ve konut, çevre, bilim 

ve teknoloji, yazılı ve görsel basın ve trafik gibi oldukça geniş bir konu yelpazesine 

sahiptir. Sosyal devlet anlayışına uygun bir yönetim sergileyebilmek ve refah toplumu 

oluşturabilmek adına, bahsedilen tüm konular bu bölümde ele alınmıştır. “Dış politika” 

adlı altıncı bölümde gerek Avrupa Birliği üyeliği hususunda gerek Orta Asya’daki Türki 

Cumhuriyetler ile ilişkilerimiz hususunda gerekse de Türkiye’yi bulunduğu coğrafyada 

önemli bir siyasi aktör haline getirebilmek adına atılması gereken adımlardan 

bahsedilmiştir. Son bölüm olan “sonuç” bölümünde ise, hem parti programında ele 

alınan tüm unsurların genel bir derlemesine yer verilmiş hem de “ulusa sesleniş” 

tarzında retoriği zengin bir metin oluşturulmuştur (AK Parti,2023,a.g.i.s.). 

İlk iki ana bölümde tez çalışmasının teorik çerçevesini ve kavramsal 

açıklamalarını ortaya koyabilmek adına gerekli bilgiler verilmiştir. Tez çalışmasının 

üçüncü ana bölümünde, çalışmanın yöntemine ilişkin hususlara değinilecektir. 
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BÖLÜM III 

YÖNTEM 

3.1. Araştırmanın Amacı ve Önemi 

Demokratik rejimlerde siyasi partiler veya siyasi liderler devlet yönetimini, yani 

iktidarı elde edebilmek maksadı ile ülkede düzenlenen seçimlere katılmaktadırlar. 

Siyasi partiler veya siyasi liderler, katılmış oldukları bu seçimlerden hemen önceki 

dönemde ise, kamuoyunu ve seçmeni etkileyerek, oylarını artırabilmek ve hatta iktidara 

gelebilmek adına çeşitli seçim propagandaları gerçekleştirmektedirler. 

Propagandanın tarihsel süreçteki kökenine bakıldığında, insanlığın varoluşu 

kadar eski bir tarihe uzandığına yönelik fikirler kuvvetle mevcuttur (Rieger vd.,2013;1). 

Propaganda kelimesinin sözlük anlamı incelendiğinde “bir fikrin ya da kanaatin 

yayılmasını sağlamak ve o fikirden taraf olanları artırmak adına sözlü, yazılı veya farklı 

araçlarla, farklı biçimlerde gerçekleştirilen eylem” şeklinde bir tanımlama 

görülmektedir. Gazete, radyo, televizyon, afişler, resimler-görseller, kitaplar, internet-

sosyal medya ve sinema gibi araçlar, en önemli propaganda araçlarıdır (Stratejik Analiz 

ve Düşünce Merkezi,2018;5).  

Propagandanın çeşitli türleri ve uygulama biçimleri mevcuttur. Bunların başında 

beyaz propaganda, siyah propaganda ve gri propaganda türleri yer almaktadır. Beyaz 

propaganda zümreleri harekete geçirmek için doğru, şeffaf ve güvenilir bilgiler 

kullanırken; siyah propaganda, beyaz propagandanın tam aksine zümreleri etkilemek ve 

harekete geçirmek adına yalan, yanlış, güvenilirliği olmayan bilgi ve argümanları 

kullanmaktadır. Gri propaganda türünde ise kamuoyuna sunulan bilgi ve argümanların 

doğruluğu ile güvenilirliği belirsiz bir niteliktedir (Conserva,2003; Tarhan,2016; Cull 

vd.,2003, aktaran: Güz vd.,2019;1464). 

 Seçim afişleri de bu propaganda araçlarından bir tanesidir. Afiş, bir nesneyi, bir 

fikri veya bir ideolojiyi insanların tanımasını ve duymasını sağlayabilmek maksadı ile 

hazırlanan, insanların kalabalık olduğu mekân ve ortamlarda duvara yerleştirilen, 

içerisinde yazılı ve görsel unsurlar barındıran ilandır (Dinçeli vd.,2016;397). Tanımında 

da bahsedildiği üzere kalabalık mekanlara asılan afişler günlük hayatımızda çok fazla 

karşımıza çıkmaktadır. Alışveriş merkezine giderken, evden işe giderken veya okuldan 

eve dönerken, caddelerdeki reklam panolarında, dolmuş duraklarındaki reklam 
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ekranlarında, kısacası yaşamın her alanında sıklıkla afişler ile karşılaşılmaktadır. Bu 

bağlamda siyasi partiler de sürekli kamuoyunun gözü önünde olabilmek ve mesajlarını 

seçmenlere hem yazılı hem de görsel olarak estetik bir biçimde verebilmek adına seçim 

afişlerine önem vermekte ve seçim afişlerini propaganda aracı olarak kullanmaktadırlar. 

Bu bağlamda, bir ülkede yaşanan siyasal, ekonomik ve toplumsal olayların 

seçim dönemlerinde nasıl propaganda malzemesi olarak kullanıldığı; bu olayların seçim 

afişlerine ne derecede ve ne şekilde yansıtıldığı; siyasi partilerin, görsel iletişim türü 

olan afişi kullanarak seçmenler ile nasıl bir iletişim kurduğu, halka nasıl etki ettiği ve 

tüm bunların neticesinde halkın bu etkiye ne şekilde tepki verdiği çalışmanın temel 

problemini oluşturacaktır. Çalışmanın temel konusu 2002 Genel Seçimlerine gidilen 

süreçte Türkiye’de yaşanan siyasi, ekonomik ve toplumsal olayların, halkta ve siyasi 

aktörlerde nasıl bir yankı uyandırdığı ve 2002 Genel Seçimlerine katılan siyasi partilerin 

seçim afişlerine ne şekilde yansıdığıdır. Bu bağlamda çalışmada örneklem olarak 2002 

Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte yaşanan 2001 Ekonomik Krizi, Demokratik 

Sol Parti (DSP), Anavatan Partisi (ANAP), Milliyetçi Hareket Partisi (MHP) 

koalisyonundan kaynaklanan siyasi istikrarsızlıklar vb. olaylar ele alınacaktır. Ayrıca 

2002 Genel Seçimlerinden önceki dönemde, 28 Mayıs 1999 tarihi ile 18 Kasım 2002 

tarihi arasında koalisyon hükümetini oluşturan Demokratik Sol Parti’nin (DSP), 

Anavatan Partisi’nin (ANAP), Milliyetçi Hareket Partisi’nin (MHP) ve 2002 Genel 

Seçimlerini kazanarak iktidara gelen Adalet ve Kalkınma Partisi’nin (AK Parti) seçim 

afişleri de çalışmanın örneklemi bağlamında incelenecektir. 

Gerçekleştirilecek olan bu çalışma ile 2002 Türkiye Genel Seçimlerine gidilen 

süreçte Türkiye’de yaşanan siyasi, ekonomik, toplumsal olayların; seçimlerde DSP, 

ANAP, MHP, AK Parti seçim afişlerine yansımaları incelenerek; bu inceleme 

bağlamında yaşanan olayların toplum üzerindeki etkisinin, siyasi aktörler üzerindeki 

etkisinin ve toplum-siyaset kavramları arasındaki bağın ortaya koyulması 

hedeflenmektedir. 

Propaganda, kitleleri etkileme ve eyleme sevk etme aracı olarak işlev gören ve 

tarih boyunca pek çok isim tarafından kullanılan bir yöntem olmuştur. Propaganda 

kavramı, sunulan bilginin kaynağına göre üç farklı gruba ayrılmaktadır. Propagandada 

sunulan bilginin kaynağı resmiyette biliniyor ve açık ise beyaz propaganda; bilginin 

kaynağı belirsiz ise gri propaganda ve karşı tarafı karalamaya yönelik yalan yanlış 
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bilgiler sunuluyor ise kara propaganda söz konusudur. İktidarı elde etmek isteyen siyasi 

liderler ve partiler tarafından seçmenleri etkileyebilmek adına yürütülen propagandalar 

ise siyasal propaganda şeklinde ifade edilmektedir. Seçim afişleri de önemli propaganda 

araçlarından bir tanesidir. 

Afişler dil bilimi ile alakalı olan unsurları ve görsel argümanları ile iletişim 

kurmayı sağlayan basılı biçimdeki grafik tasarımı ögeleridir. Siyasi hususta hazırlanan 

ve kullanılan afişler ise, bir fikre, bir ideolojiye ya da bir partiye karşı çekimser tutum 

sergileyen, tarafsız bir konumda bulunan veya muhalefet eden seçmen zümrelerine hitap 

ederek, onların fikirlerini etkilemek ve oylarını alabilmek maksadı ile kullanılmaktadır. 

İletişim araçlarının içerisinde en maliyetsiz ve en basit biçimde kullanılabilecek olan 

aracın afiş olması dolayısı ile de siyasi partiler ve siyasi liderler tarafından seçim 

kampanyalarında ve seçim propagandalarında sıklıkla tercih konusu olan en önemli araç 

olma özelliğini taşımaktadır. Kitle iletişim araçlarının iktidarın elinde olduğu 

rejimlerde, muhalif gruplar veya partiler, yine siyasal afişleri kullanarak halka ve 

seçmen kitlesine temas edebilmektedir. Afişler azınlıkların ve muhaliflerin seslerini 

duyurabilmeleri açısından da önem arz etmektedir (Yayla,2014;56). 

Çalışma ele aldığı dönem itibari ile de önem arz etmektedir. 2002 Türkiye Genel 

Seçimlerinin, siyasal iletişim açısından Türkiye’nin siyasi tarihinde önemli bir yere 

sahip olduğu söylenebilir. Çünkü bu seçim döneminde yeni medya araçları ve internet 

siyasi arenada da boy göstermeye başlamıştır. Partilerin web sayfaları oluşturulmaya 

başlanmış ve yeni medya aracılığıyla genç seçmenlerin dikkati çekilmeye çalışılmıştır.  

Ayrıca 2002 Genel Seçimleri, günümüzde 20 yıllık mevcut iktidarını devam ettiren 

Adalet ve Kalkınma Partisi’nin Türkiye siyaset sahnesinde boy gösterdiği ilk seçim 

dönemi olması açısından da Türkiye siyaset tarihi adına önemli olarak addedilmektedir 

(İpekşen ve Duman,2013;133). 

Çalışma ile alakalı olarak literatürde benzer çalışmalar yer almaktadır. Bu 

çalışmalar özetle; 

Cirit (2004), “Türkiye’de Siyasal Reklamcılığın Gelişimi ve 2002 Genel 

Seçimleri Yazılı Basın Reklamlarının Analizi” adlı çalışmasında, Türkiye siyaset 

tarihindeki siyasal reklamcılığın kaydetmiş olduğu gelişmeyi incelemek ve 2002 genel 

seçimlerinde partilerin siyasi reklam yayınlarken yapmış oldukları yanlışları ortaya 

koymak amacı ile hareket etmiştir. Çalışmada yazılı unsurlar ele alınmıştır ve dil 
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bilimsel bir bakış açısı kullanılarak; göstergebilim metodu ile çalışma yürütülmüştür. 

Çalışmanın örneklemi bağlamında Cirit tarafından Hürriyet, Sabah, Cumhuriyet, 

Radikal, Türkiye, Millî Gazete ve Star gazeteleri incelenmiştir. Çalışma sonucunda, 

günden güne gelişen ve değişen kitle iletişim araçlarının siyasal reklam alanının hızlı bir 

biçimde gelişmesine sebebiyet verdiği ve özellikle de internet kullanılarak 

gerçekleştirilecek olan siyasal reklamcılığın öneminin hızla arttığı çıkarımları 

yapılmıştır. 

Literatürde yer alan diğer bir çalışma Toruk’a aittir. Toruk (2005), ilgili 

çalışmasında, 1990 yılı ile 2000 yılı arasındaki 10 yıllık süreçte Türkiye’de yaşanmış 

olan siyasi, kültürel, ekonomik ve toplumsal gelişmeleri yazılı basın ve haberler vasıtası 

ile ele almayı amaç edinmiştir. Bu bağlamda çalışmada örneklem olarak Hürriyet 

gazetesi seçilmiştir. Hürriyet gazetesinin 1990 yılından 2000 yılına dek yayınlamış 

olduğu gazete arşivini yöntemli bir biçimde taramış ve ilgili hususlardaki haberleri 

incelemiştir. Bu inceleme neticesinde, 1990’lı yıllarda özelikle ekonomik anlamda 

olumsuz olayların yaşandığı; terörün ülkenin en önemli sorunlarından bir tanesi olmayı 

sürdürdüğü; Türkiye’nin IMF’in himayesine girdiği çıkarımlarını elde etmiştir. 

Acar (2006) ise literatüre katkı sağlayan ilgili çalışmasında değişik söylemlerin 

gazete haberlerine nasıl yansıdığını, bu söylemlere etki eden unsurları ve bu söylemlerin 

maksadını analiz etmeyi amaçlamıştır. Çalışma metodu konu analizinden oluşmaktadır. 

Acar, çalışmasında tipik birimler örneklemini kullanmıştır. Bu bağlamda çalışma 

kapsamında Cumhuriyet, Hürriyet ve Zaman gazeteleri incelenmiştir. Çalışma, haber 

içerikleri açısından değerlendirilen ve verilerin sınıflandırılması yoluyla yürütülen bir 

çalışma olmuştur. Neticede, gazetelerin haber seçimlerinde, sürekli olarak objektif bir 

duruş sergileyemedikleri; öznel bir bakış açısı kullanarak haber yayınladıkları ve belirli 

birtakım haber çeşitlerine ağırlık verdikleri çözümlemesine ulaşılmıştır. 

Bir başka çalışma Dinçer tarafından literatüre kazandırılmıştır. Dinçer (2006), 

“Siyaset Dili (3 Kasım 2002 Genel Seçimlerindeki Gazete Siyasî Reklâmlarının 

Göstergebilimsel Açıdan Çözümlenmesi)” adlı çalışmasında 2002 Genel Seçimlerindeki 

siyasi parti reklamlarını ve afişlerini incelemektedir. Dinçer bu incelemeyi 

gerçekleştirirken göstergebilim analizi yöntemini kullanmıştır. Örneklem olarak 2002 

Genel Seçimlerini ve seçime katılan partilerin seçim afişlerini ele almıştır. Ancak 

Dinçer bu incelemeyi, göstergebilimsel çözümleme metodunun siyaset dilindeki yerini 
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ortaya koyabilmek maksadı ve dilsel bir bakış açısı ile gerçekleştirmiştir. Bu çalışma 

neticesinde Dinçer, literatüre göstergebilim metodunun siyaset diline uygulandığı bir 

çalışma kazandırmıştır. 

Taşcıoğlu’nun (2007), yapmış olduğu çalışmada ise “Amerikanlaşma” kavramı 

bağlamında Türkiye’deki seçim propagandalarının dönüşüm sürecini analiz etme 

maksadı ile yola çıkmıştır. Çalışmada literatür taraması ve içerik analizi metotları 

kullanılmıştır. Çalışmanın örneklemi kapsamında Genç Parti’nin (GP) Posta, Star ve 

Hürriyet gazetelerine vermiş olduğu siyasal içerikli reklamlar incelenmiştir. Çalışma 

sonucunda Türkiye’deki seçim kampanyalarının Amerikanlaştığı çıkarımı elde 

edilmiştir. 

Gülarslan (2008), tarafından ortaya koyulan bir diğer çalışmada, 2002 Türkiye 

Genel Seçimlerine katılan partilerin yayınlamış olduğu siyasi reklamları inceleyerek, 

reklamcılığın siyasal anlamdaki gelişimini ve siyasi partilerin reklamları arasındaki 

farkları ortaya koymayı amaçlamıştır. Bu amaç doğrultusunda örneklem olarak 2002 

Genel Seçimlerine katılan siyasi partiler olan CHP, DSP, GP, ANAP ve MHP ele 

alınmıştır. Çalışmada göstergebilim yöntemi kullanılmıştır. Gerçekleştirilen çalışma 

neticesinde belirtilen partilerin reklamlarının yeteri kadar ilgi çekici ve güven verici 

olmadığı ve bunun sonucunda da iktidarı elde edemedikleri çözümlemesi yapılmıştır. 

Başka bir çalışma Çeçen tarafından hayata geçirilmiştir. Çeçen (2009), 

çalışmasında 2002 Türkiye Genel Seçimleri ile beraber ortaya çıkan politik anlamda ve 

benlik anlamındaki değişimin sonuçlarını çözümlemeyi amaçlamıştır. Örneklem olarak 

2002 Genel Seçimlerini ve Bayburt ilini kullanmıştır. Bu bağlamda Çeçen, Bayburt 

ilindeki siyasi partilerin il ve ilçe teşkilatlanmalarının önde gelen yöneticileri ile 

görüşmeler gerçekleştirmiştir. Çeçen çalışmasında anket yönetimine başvurmuştur. 

Çalışmanın neticesinde, 2002 Türkiye Genel Seçimlerinin öncesinde yaşanan ekonomik 

krizin ve siyasi istikrarsızlığın; siyasi partilere ve siyasi liderlere duyulan güven 

duygusunun yitirilmesine sebep olduğu ve bu bağlamda seçmenlerin üzerinde bir 

değişim gerçekleştirdiği sonucunu elde etmiştir. 

Kapusızoğlu (2011), yapmış olduğu ilgili çalışmada 2001 yılında Türkiye’de 

yaşanan ekonomik krizin sonuçlarının, 2002 Türkiye Genel seçimlerinin sonucuna nasıl 

ve ne derecede etki ettiğini ortaya koymayı amaçlamıştır. Kapusızoğlu çalışmasını, 

literatür taraması ve veri analizi metotlarını kullanarak oluşturmuştur. Çalışmanın 
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örneklemi bağlamında 2001 ekonomik krizini ve 2002 Türkiye genel seçimlerini ele 

almıştır. Çalışmanın sonunda, iktidardaki hükümetlerin, iktidarları boyunca sergilemiş 

oldukları ekonomik performansların, seçim dönemlerinde seçmenlerin karar verme 

mekanizmaları üzerinde etki sahibi olduğu değerlendirilmesi yapılmıştır. 

Bir diğer çalışmada Özdemir (2018), Türkiye’de faaliyet göstermiş belirli 

dönemlerde Türkiye’nin idaresinde söz sahibi olan siyasi partilerin seçim afişlerinin 

grafik tasarım ilkelerine uygun biçimde oluşturulup oluşturulmadığını incelemek amacı 

taşımaktadır. Çalışmada literatür taraması ve içerik analizi yöntemlerinden 

yararlanılmıştır. Örneklem olarak 1980 yılından çalışmanın gerçekleştirildiği yıl olan 

2018 yılına kadarki süreç ele alınmıştır. Çalışma grafik tasarımı bakış açısı ile 

oluşturulmuş ve çalışmanın örneklemi bu bağlamda incelenmiştir. Çalışma neticesinde, 

afişlerin grafik tasarım ilkelerine uygun bir biçimde dizayn edilmiş olmalarına rağmen, 

siyasi partilerin seçimi kazanmalarına ya da seçimi kaybetmelerine tek başına etki 

etmediği sonucuna varılmıştır. 

Göksu (2019), gerçekleştirmiş olduğu çalışmasında, AK Parti’nin seçim 

kampanyalarını incelemiştir. Çalışmayı gerçekleştirirken parti lideri Recep Tayyip 

Erdoğan’ın siyasi bir figür olarak nasıl sunulmak istendiğini ortaya koyma amacı 

gütmüştür. Bu incelemeyi gerçekleştirirken 2002 genel seçimlerini, 2004 yerel 

seçimlerini, 2007 genel seçimlerini, 2009 yerel seçimlerini, 2011 genel seçimlerini ve 

2014 yerel seçimlerini örneklem olarak kullanmıştır. Göksu bu çalışmada nitel araştırma 

metodu kullanmıştır. Ayrıca içerik analizi metodundan da faydalanmıştır. Çalışma 

neticesinde AK Parti lideri Recep Tayyip Erdoğan’ın, seçim çalışmalarının ana öznesi 

olduğu çıkarımını yapmıştır. Yapılan tüm bu seçim çalışmalarında, Recep Tayyip 

Erdoğan’ın alternatifi olmayan tek lider olarak vurgulandığı ve Türkiye’nin yeni güçlü 

lideri olarak halka lanse edildiği sonucuna ulaşmıştır. 

Sarıhan ve Taşcıoğlu (2022) tarafından literatüre kazandırılan ilgili çalışmada 

2002 genel seçimlerinde gazetelerde yayınlanan siyasi reklamların çeşidini ve ağırlık 

verdikleri hususları analiz edebilmeyi amaçlamışlardır. Amaçları doğrultusunda 

örneklem olarak Sabah, Yeni Şafak, Hürriyet ve Radikal gazetelerini mercek altına 

almışlardır. Çalışmada metot olarak literatür taraması ve içerik analizi kullanmışlardır. 

Sonuç olarak, birtakım siyasi konjonktürlerin, siyasi partilerin vermiş oldukları 
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reklamların önüne geçebileceği ve reklamların pek bir öneminin kalmayacağı 

yorumlamaları yapılmıştır. 

Yukarıda verilen örneklerde de görüldüğü üzere, literatürde 2002 Genel 

Seçimlerini ya da seçim afişlerini birlikte veya ayrı ayrı konu edinen çalışmalar 

mevcuttur. Ancak bir ülkede yaşanan siyasal, ekonomik ve toplumsal olayların, seçim 

afişlerine yansımasını inceleyen ve analiz eden; bu analiz üzerinden de toplum ve 

siyaset kavramları arasındaki ilişkiyi çözümleyerek açıklayan güncel bir çalışmaya 

rastlanmamıştır. Bu bağlamda çalışmanın, ele aldığı konu ve amacı bakımından özgün 

bir çalışma olacağı ve literatüre katkı sağlayacağı düşünülmektedir. 

3.2. Araştırmanın Kapsamı, Evreni, Örneklemi ve Sınırlılıkları 

Araştırmanın kapsamı bağlamında, Türkiye’de gerçekleştirilen 2002 Genel 

Seçimlerinde seçmen ile buluşturulan seçim afişleri incelenmiştir. Bu inceleme 

gerçekleştirilirken; 2002 Genel Seçimlerine katılan partilerden, 2002 Genel Seçimleri 

öncesinde koalisyon hükümetinde bulunan partiler ve 2002 Genel Seçimini kazanarak 

iktidara gelen parti dikkate alınmıştır. Dikkate alınan partilerin seçim afişleri ise siyasal, 

ekonomik ve toplumsal yapının yansımaları bağlamında incelemeye tabi tutulmuştur. 

İnceleme, göstergebilim metodu kullanılarak, bu metodun gerekleri çerçevesinde 

gerçekleştirilmiştir. Araştırma evrenini 2002 yılı seçim afişleri oluşturmaktadır. 

Çalışmada evren olarak Türk siyasal hayatında önemli dönemeçlerden biri olan 2002 

yılı seçim afişleri belirlenmiştir. Çok partili hayata geçilmesinin ardından, özellikle 

1990’lı yıllarda görülen koalisyon hükümetlerinin ardından 2002 yılı Türk siyasetinde 

tek başına iktidarın başlangıcı olan seçimler olması ve yeni kurulan bir partinin tek 

başına iktidara gelmesi açısından önemlidir. Bu seçimler kapsamında yeni kurulan ve 

tek başına iktidara gelen Adalet ve Kalkınma Partisi ile bir önceki dönemde koalisyon 

ortakları içinde yer alan DSP, ANAP, MHP partilerinin seçim afişleri örneklem olarak 

belirlenmiştir. Bu örneklem içinden her parti için üç seçim afişi göstergebilim analizi 

yöntemi ile incelemeye alınmıştır.  

Araştırmanın kapsamı, yukarıda açıklanan kriterler göz önünde bulundurularak 

belirlenmiş ve bu esaslar dikkate alınarak çalışmanın sınırlılıkları çizilmiştir. Araştırma 

zaman kısıtı sebebi ile belirlenen kriterlerdeki siyasi partiler ile belirlenen örnekler 

üzerinden oluşturulmuştur.  
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3.3. Araştırmanın Yöntemi ve Soruları 

Araştırmanın teorik çerçevesi literatürde yer alan bilgiler doğrultusunda 

oluşturulmuş ve bu aşamada literatür taraması gerçekleştirilmiştir. Literatür taraması, 

bir çalışmanın ilgili konusu bağlamında, daha önceden literatüre kazandırılmış olan 

çeşitli makalelerin, kitapların, bildirilerin, tezlerin taranması ve elde edilen gerekli 

bilgilerin analiz edilerek; çalışmaya katkı verebilecek bilgiler ortaya çıkarma 

durumudur (Demirci,2014;74). 

Araştırmada yukarıda belirtilen kriterler çerçevesinde elde edilen veriler 

göstergebilim metodu çerçevesinde değerlendirilmiştir. Göstergebilim metodu, şahıslar 

veya gruplar arasındaki komünikasyonu oluşturan birtakım gösterge sistemlerinin 

üretme, işleyiş ve idrak etme şekillerine yönelik olarak ortaya çıkmış genel bir bilim 

dalıdır. Göstergeleri ele alan bir bilim dalı niteliği taşıyan göstergebilim, bireyin 

gösterge meydana getirme, meydana getirmiş olduğu göstergeler ile bir mekanizma 

kurma ve tüm bunlar vasıtası ile iletişimde bulunma sürecini incelemektedir. 

Göstergeler, gösteren ve gösterilen olarak sınıflandırılmaktadır. (Demir,2009;15). 

Roland Barthes, göstergebilim metodunun önemli temsilcilerindendir. Barthes’e 

göre göstergede biçim gösteren vasıtası ile iletilirken, içerik ise gösterilen vasıtası ile 

iletilmektedir (Barthes,1979:35). 

Barthes, “düz anlam, yan anlam ve mit” gibi göstergebilimsel kavramları ise şu 

şekilde açıklamaktadır: 

Düz anlam: Göstergebilim yöntemindeki anlamlandırma durumunun birinci 

seviyesidir. Göstergelerden alınan mesajın zihinde uyandırmış olduğu ilk olguya “düz 

anlam” adı verilmektedir (Barthes,2016:19). 

Yan anlam: Yan anlam sayesinde kültürel bir unsurun doğal hale getirilmesi 

mevzu bahis olabilmektedir. Yan anlam, insanlar tarafından göstergelere yüklenen 

ikincil anlamlar olarak da açıklanabilmektedir (Barthes,2017:18). 

Mit: Bireylerin gerçeklik aramasının bir neticesi olarak oluşan açıklamalar 

şeklinde ifade edilebilmektedir. Mit, gerçekliğin temsilini ifade eden bir kavramdır. 

Örneğin, Fransızların kibar oluşu ya da Almanların disiplin sahibi oluşu mit olarak 

değerlendirilebilir. Mit, bireylerin oluşturduğu ve zaman içinde kalıplaşmış düşünceler 

biçimini alan bir olgudur (Barthes,2015:45). 



64 

 

Bu bağlamda çalışmanın ilk aşamasında literatür taraması yöntemine 

başvurulmuştur. Bu kapsamda afiş, propaganda, siyaset, toplum, iletişim, seçim, siyasi 

parti kavramları ile alakalı olan kitaplar, makaleler, raporlar, tezler taranmıştır. Ayrıca 

çalışmanın örneklemini oluşturan 2002 Genel Seçimlerine katılan ilgili partilerin seçim 

döneminde yayınlamış oldukları seçim afişleri de literatür taraması kapsamında 

incelenmiştir. Literatür taramasının ardından elde edilen bilgiler ve bulgular; 

göstergebilim metodu ile analiz edilerek, bir ülkede yaşanan siyasi, ekonomik ve 

toplumsal olayların, toplumsal yapıyı, siyasi aktörleri ve ideolojik yapıyı nasıl 

etkilediği; bu olayların seçim afişlerine nasıl yansıdığı ve toplum-siyaset ilişkisine ne 

gibi tesirleri olduğu değerlendirilecektir. Nitel yöntemler niceliksel sonuçlardan ziyade 

Nasıl? Niçin? gibi niteliksel sorulara cevap aramada kullanılan bir yöntemdir. 

Çalışmada nitel bir yöntem kullanılacağından araştırma kapsamında aşağıda yer alan 

araştırma soruları çerçevesinde sonuçlara ilişkin yargıya varılacaktır. 

1. Propaganda kavramı seçmenleri etkileyebilme noktasında nasıl bir etkiye 

sahiptir? Bu etki seçim afişlerine nasıl yansımıştır? 

2. Bir ülkede meydana gelen siyasi, ekonomik ve toplumsal olaylar, siyasi aktörler 

ile toplum arasındaki iletişimi belirlemede nasıl etkilidir? 

3. 2002 siyasal toplumsal ve ekonomik koşulları seçim afişlerine nasıl yansımıştır? 

4. Seçmenleri etkilemede 2002 yılı afişlerinde siyasal, toplumsal ve ekonomik 

alanda yer alan olaylardan hangileri ön plana çıkarılmıştır? 

3.4. Araştırmanın Güvenirlik ve Geçerliliği 

Ravitch ve Carl’a göre (2019), nitel araştırmanın güvenilirliği, araştırmanın 

yapısı ve süreçlerindeki tutarlılık, doğruluk ve güvenilirlikle ilgilidir. Bu noktada 

araştırmacının araştırma sürecinde tarafsızlık, dürüstlük, doğruluk ve güvenilirlik 

göstermesi önemlidir. Araştırmacının kendi önyargılarından etkilenmemesi, 

katılımcıların ve verilerin objektif bir şekilde ele alınması güvenilirlik açısından 

önemlidir. Ayrıca nitel araştırmada verilerin güvenilirliği, veri toplama süreci ve 

kaynaklarının güvenilirliği ile ilişkilidir. Verilerin doğru ve sağlam bir şekilde 

toplanması, kaydedilmesi ve analiz edilmesi gerekmektedir. Bu analiz 

gerçekleştirilirken araştırma adımları, katılımcı seçimi, veri toplama yöntemleri, analiz 

süreci ve sonuçların yorumlanması gibi süreçlerin açıkça belgelenmesi önemlidir. 
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Ayrıca nitel araştırmanın güvenilirliği, başka araştırmacıların benzer bir çalışma 

yapabilmesi ve sonuçların yeniden yapılandırılabilir olması ile de değerlendirilebilir. 

Araştırmanın ayrıntılı bir şekilde belgelenmesi ve araştırma sürecinin tekrar edilebilir 

olması bu noktada önemlidir. 

Lincoln ve Guba, 1985 yılında yayımlanan "Naturalistic Inquiry" adlı 

kitaplarında nitel araştırmada geçerlilik kavramını ele almışlardır. Lincoln ve Guba’ya 

göre, nitel araştırmada geçerlilik, araştırmada kullanılan verilerin, bulguların ve 

yorumların doğru ve anlamlı olduğunu belirtir. Bu noktada araştırmadaki geçerlilik için 

dört temel kriter önermişlerdir. Bunlardan ilki doğruluktur. Geçerlilik için doğruluk, 

araştırmacının elde ettiği bulguların gerçeklikle uyumlu olduğunu ifade eder. Bir diğeri 

ise tutarlılıktır.  Geçerlilik için tutarlılık, araştırmada kullanılan yöntemlerin ve 

süreçlerin tutarlı olduğunu ifade eder. Araştırmanının anlamlılığı belirlenen bir diğer 

kriterdir. Geçerlilik için anlamlılık, araştırmanın katılımcılar, araştırmacılar ve diğer 

ilgili paydaşlar tarafından anlamlı ve değerli olarak kabul edildiğini ifade eder. 

Araştırmacılar, katılımcıların bakış açılarını ve deneyimlerini anlamaya çalışmalı ve 

sonuçları onların gerçekliğiyle ilişkilendirmelidir. Son kriter ise geçerlilik için 

kullanılabilirliktir.  Araştırmacılar, araştırma sürecini ve sonuçlarını yeterince 

açıklayarak, diğer araştırmacıların benzer çalışmalar yapabilmesine ve bulguların farklı 

bağlamlarda kullanılabilmesine olanak sağlamalıdır. 

Nitel araştırma süreçlerinde yer alan geçerlilik ve güvenirlilik kriterleri 

çerçevesinde araştırma genel itibari ile belirlenen kriterler çerçevesinde, araştırmacının 

tarafsızlığı esas alınarak belirlenmiş yöntem araçlarına bağlı kalınarak oluşturulmuştur. 

Bu noktada araştırma dolayısı ile bir genelleme hedefi olmadığından var olan durum 

geçerlilik ve güvenirlilik kriterleri çerçevesinde ortaya konmuştur.  
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BÖLÜM IV 

2002 TÜRKİYE GENEL SEÇİMLERİNDE DSP, ANAP, MHP VE AK 

PARTİ’NİN SEÇİM AFİŞLERİNİN İNCELENMESİ 

4.1. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP’nin Seçim Afişlerinin İncelenmesi 

Çalışma kapsamında DSP’ye ait olan gazete arşivlerinden alınmış üç afiş 

incelenmiştir. DSP genel başkanı Bülent Ecevit’in görselinin de yer aldığı afiş 

incelemesi aşağıda yapılmıştır. 

Şekil 4.1. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 1 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002a:3. 

Tablo 4.1. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 1’in Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren  Bülent Ecevit ve halk görseli. 

Gösterilen Halkı selamlayan, halk ile iç içe bir parti lideri. 

Düz Anlam Gerçekleştirilen hizmetler ile sessiz bir dönüşüm sağlanmış; yenilikler reklam unsuru 

yapılmadan hayata geçirilmiştir. 

Yan Anlam Vermiş olduğu vaatleri gerçekleştiren, güç odaklarına biat etmeden halkın yanında 

duran ve halkın isteklerine cevap vermeye çalışan bir siyasi parti. 

Mit “Halkçı” “halkla iç içe” miti  
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Gösteren: Afişte gösteren olarak yüksek bir platformun üzerinde bulunarak halk 

ile buluşan ve halkı selamlayan Bülent Ecevit görseli kullanılmıştır. 

Gösterilen: Kullanılan gösteren ile alıcılara, halkının yanında olan, güçlü bir 

lider imajı verilmek istenmiştir.  

Düz Anlam: DSP’nin 2002 Genel Seçimlerinde kullanmış olduğu Şekil 4.1.’de 

yer alan afişe bakıldığında, afişin en üst kısmında mavi fon üzerine beyaz yazı ile “İşte 

Sessiz Devrim!” sloganı yer almaktadır. Bu sloganın hemen altında DSP Genel Başkanı 

ve dönemin Başbakanı Bülent Ecevit’in halkı selamladığı bir görsel bulunmaktadır.  

Bu görselin altında, ortalı bir biçimde “Biz söylediklerimizi yaptık, 

yapamayacaklarımızı söylemedik.” sloganı ve sloganın altında gerçekleştirilen 

hizmetlerin bulunduğu bir metin görülmektedir. Bu metnin altında yer alan “Biz güç 

odaklarının değil, halkın temsilcisiyiz.” sloganı ve hemen altında ise bu sloganın 

içeriğini oluşturan metinde gerçekleştirilen hizmetler seçmenlere sunulmuştur.  

Bu metnin altında “Demokratik Sol Parti’ye oy verin, siyaseti kirletenlere ders 

verin!” sloganı yer almaktadır. Afişin sol altında oy pusulasında DSP logosuna 

vurulmuş evet mührü ve sağ alt kısımda ise parti logosu ve ismi yer almaktadır. Afişin 

en alt kısmında ise ortalı bir biçimde “Şimdi yine DSP zamanı” sloganı bulunmaktadır. 

Yan Anlam: Afişte yer alan “İşte sessiz devrim!” sloganı ile DSP’nin yönetime 

dahil olduğu süreçte gerçekleştirilen hizmetlerin sessiz ve sakin bir biçimde, hizmetlerin 

bir reklam unsuruna dönüştürülmeden gerçekleştirildiği ifade edilmek istenmiştir. 

“Biz söylediklerimizi yaptık, yapamayacaklarımızı söylemedik.” sloganı ile 

verilen vaatlerin gerçekleştirildiği; gerçekleştirilmesi güç olan vaatlerin ise bilincinde 

olunduğu ve yalnızca halkın oyunu alabilmek adına bu vaatlerin halka sunularak, halkın 

kandırılmadığı mesajı verilmeye çalışılmıştır. Bu slogan başlığı altında ise, Avrupa 

Birliği (AB) yolunun Türkiye’ye açılması konusuna da vurgu yapılmıştır. 1999 yılının 

Aralık ayında Helsinki şehrinde gerçekleştirilen AB toplantısında Türkiye’nin AB 

adaylığının kabul edilmesi kararı çıkmıştır. Tam üyelik başvurusu 1983 yılında 

yapılmış; bu başvuru 1999 yılında kabul görmüş ve 2001 yılında da “Kabul Ortaklığı 

Belgesi” onay almıştır (T.C. Dışişleri Bakanlığı, 2017). 

Bu kapsamda koalisyon hükümeti, AB üyeliği açısından önem arz eden 

Kopenhag kriterlerine entegrasyonu gerçekleştirebilme bağlamında uyum paketlerini ve 
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geniş anayasa değişikliklerini gerçekleştirebilmiştir. Bu çalışmalardan bir tanesi Radyo 

Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) yasasıdır. Yasa ile birlikte herhangi bir medya 

patronunun radyo-televizyon kuruluşundaki hissesinin %20’yi aşmamasına ilişkin 

sınırlama kaldırılmış ve RTÜK üyelerinin hepsini seçme hakkı TBMM’den alınmıştır. 

Artık RTÜK, Bakanlar Kurulu tarafından atanacak dört, TBMM tarafından seçilecek 

beş üyeden oluşacaktır (Cumhuriyet,2001a:8). 

AB üyeliği kapsamında anayasada gerçekleştirilen diğer bazı düzenlemeler 2001 

yılının Eylül ayında gerçekleştirilmiştir. Gerçekleştirilen bu düzenlemeler, özel hayatın 

gizliliği, temel hak ve hürriyetler, düşünceyi açıklama özgürlüğü, dernek ve sendikal 

haklar, anadilde yayın, ölüm suçlarının, “terör suçlarıyla savaş tehdidi ve savaş hali” 

haricinde kaldırılması konularında gerçekleştirilmiştir (Cumhuriyet,2001b:4). 

Bu değişikliklerin ardından, ilerleyen süreçte üç paket daha yasalaşmıştır. İlk 

pakette “kin ve düşmanlığa tahrik” suçu “kamu düzeni için tehlike olabilme” şartına 

bağlanmış ve gözaltı süresi dört güne düşürülmüştür. İkinci pakette terör suçlarında 

ölüm cezası kaldırılmıştır ve Türkiye vatandaşlarının günlük hayatlarında kullanmakta 

oldukları değişik dillerde yayın yapabilme ve anadilde eğitim alabilmelerinin önü 

açılmıştır. Bu paket 02.12.2001 tarihinde kabul görmüştür. Üçüncü paket ise 09.08.2001 

tarihinde kabul edilmiştir (Cumhuriyet,2001c:17). 

“Biz güç odaklarının değil, halkın temsilcisiyiz.” sloganı ile birtakım güç 

odaklarına boyun eğilmediği ve her zaman halkın yanında durulduğu vurgulanmak 

istenmiştir. Bu başlık altında gerçekleştirilen hizmetlere yer verilmiş ve ülke 

içerisindeki terör örgütleri, karanlık yapılar ve faili meçhul cinayetlere yönelik verilen 

mücadelenin üzerinde durulmuştur. 2000’li yılların başlarında Türkiye’de Hizbullah 

terör örgütünün hücre evlerine baskınlar yapılmaya ve operasyonlar düzenlenmeye 

başlanmıştır. Hükümet bir yandan operasyonlar ile meşgulken diğer yandan da faili 

meçhul cinayetler ile uğraşmak durumunda kalmıştır. Bu dönemde pek çok faili meçhul 

cinayet aydınlatılmıştır. Örneğin, Türk-İş Genel Sekreterliği görevini yürüten Şemsi 

Denizer cinayetinin faili Cengiz Balık yakalanmıştır (Hürriyet,1999). Eski Kültür 

Bakanı, bilim adamı ve gazeteci-yazar olan Ahmet Taner Kışlalı cinayeti ise dönemin 

dikkat çeken karanlık cinayetlerinden bir tanesi olmuştur (Yeniçağ,2022). 

Afişte genel olarak partinin logosunu oluşturan renkler olan açık mavi (turkuaz 

mavi), beyaz ve kırmızı renkleri kullanılmıştır. Yılmaz (1991) tezinde mavi rengi 
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psikolojik bağlamda insana huzur ve sakinlik veren bir renk olarak nitelemektedir. 

Reyhan’ın (1983) eserine göre mavi renk, kültürel bağlamda Anadolu’da da önemli bir 

yere sahiptir. Örneğin nazar boncuğu mavi renktedir. Ayrıca DSP’nin kullandığı 

renklerden olan turkuaz mavide Türklere ithafen adlandırılmış bir mavi tonudur. Ayrıca 

barış, mutluluk, iletişim, doğruluk, verimlilik gibi anlamlara da gelmektedir. 

“Demokratik Sol Parti’ye oy verin, siyaseti kirletenlere ders verin!” sloganı ile 

DSP’nin kirli siyasete karşı durduğuna ve siyaseti kirletenlere gereken cevabı, halkın 

desteğini alarak verme çabası içinde olduğuna dikkat çekilmek istenmiştir.  

Afişin sol alt kısmında bulunan, oy pusulasında DSP logosuna vurulan oy mührü 

ile seçmenin zihninde, sandık başına gidildiğinde DSP’ye oy verilen anın 

canlandırılması amaçlanmıştır.  

Afişin en alt orta kısmında yer alan “Şimdi yine DSP zamanı” sloganı ile bir 

önceki seçimlerde DSP’ye oy veren seçmeni, yeniden DSP’ye oy vermek adına 

harekete geçirebilme gayesi güdülmüştür. 

Mit: Afişte yer alan halkı selamlayan Bülent Ecevit görseli ile seçmenlere, 

DSP’nin ve Ecevit’in halk ile iç içe olduğu ve halktan kopmadığı mesajı verilerek; halk 

desteğinin arkalarında olduğu iması yapılmaya çalışılmıştır. Devrim vurgusunun afişin 

üst kısmında yer alması değişimin zihinlerde DSP ile anılması mitini yansıtmaktadır. 

DSP’nin ikinci seçim afişi gelişen teknoloji ve bilgi toplumu üzerine hazırlanmış 

bir seçim afişidir. 

Şekil 4.2. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 2 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002b:5. 



70 

 

Tablo 4.2. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 2’nin Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Genç bir erkek çocuğu ve bilgisayar. 

Gösterilen Teknoloji ile bütünleşen gelecek nesiller. 

Düz Anlam Teknoloji ve bilgi toplumuna yönelik bir dönüşüm gerçekleştirmek. 

Yan Anlam Eğitim, sağlık, çalışma hayatı, üretim vb. alanlardaki olumsuzlukları gidererek 

toplumun gelişmişlik düzeyini artırma. 

Mit Değişim ve gelişim mesajı. 

 

Gösteren: DSP’nin incelenen ikinci reklam afişinde bilgisayar ve bir erkek 

çocuğu görselleri gösteren olarak yer almaktadır. 

Gösterilen: Afişte kullanılan gösterenler yoluyla alıcıya, teknoloji çağına ayak 

uydurabilen yeni nesillerin yaratılması mesajı verilmeye çalışılmıştır. 

Düz Anlam: Şekil 4.2.’de yer alan afişe bakıldığında, afiş ortadan ikiye 

bölünmüş bir biçimde hazırlanmıştır. Afişin en üst kısmında ortalı bir biçimde “Boş 

vaatler değil, hedef bilgi toplumu!” sloganı görülmektedir. Bu sloganın altında ve afişin 

sol tarafında “Diplomalı işsizler değil, hedef bilgi toplumu. Sınav kapılarında sürünmek 

değil, hedef bilgi toplumu. Hastane kuyrukları değil, hedef bilgi toplumu. Köyden kente 

göç değil, hedef bilgi toplumu. Adamına göre muamele değil, hedef bilgi toplumu.” 

şeklinde maddeler yer almaktadır. Bu maddelerin hemen altında “Daha ucuz ve hızlı 

interneti tüm Türkiye’ye yayacağız. Halkımıza eşit, adil, güvenilir ve saydam hizmet 

üretiminin yolu olan e-Devlet’i gerçekleştirmeye kesin olarak kararlıyız.” ifadeleri 

seçmenlerle buluşturulmuştur. Bu ifadelerin hemen sol altında oy mührünün DSP’ye 

vurulduğu bir seçim pusulası; sağ alt kısmında ise parti ismi ve logosu bulunmaktadır. 

Afişin sağ tarafında ise bilgisayarlar ve bir bilgisayarın ekranına bakmakta olan bir 

çocuk fotoğrafı bulunmaktadır. Afişte DSP’nin renklerini oluşturan açık mavi (turkuaz 

mavi), beyaz ve kırmızı renkler bulunmaktadır.  

Yan Anlam: “Boş vaatler değil, hedef bilgi toplumu!” sloganıyla halka içi boş 

vaatlerde bulunulmadığı ve eğitime, bilgiye, teknolojiye önem verilerek dünyada 

yaşanan bilişim devrimine ayak uydurma yolunda çalışmalar yapılacağı halka verilen 

mesajlardan bir tanesidir. 
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“Diplomalı işsizler değil, hedef bilgi toplumu. Sınav kapılarında sürünmek 

değil, hedef bilgi toplumu. Hastane kuyrukları değil, hedef bilgi toplumu. Köyden kente 

göç değil, hedef bilgi toplumu. Adamına göre muamele değil, hedef bilgi toplumu.” 

Maddeleri ile eğitim ve çalışma hayatı başta olmak üzere üretim, sağlık vb. gibi 

alanlarda gerçekleştirilecek düzenlemelerden söz edilmektedir. Bu hususlara örnek 

teşkil etmesi bakımından DSP iktidarı döneminde eğitim alanında gerçekleştirilen bazı 

değişikliklere bakıldığında; Yüksek Öğretim Kurumu ve Millî Eğitim Bakanlığı laiklik 

karşıtı eylemleri engelleyebilmek adına birtakım değişiklikler ortaya koymuştur. 

Yüksek Öğretim Kurumu’nun yapmış olduğu düzenlemeye göre, lisede öğrenim 

gördüğü alan dışında bir üniversite tercih edecek olan öğrencinin ortaöğretim başarı 

puanının 0,5 yerine 0,2 çarpan katsayısı ile hesaplanması kuralını getirmiş ve imam 

hatip lisesi mezunlarına ilahiyat fakültesinden başka bir tercih imkânı sunmamıştır. 

Millî Eğitim Bakanlığı ise ilköğretim 1. sınıftan 3. sınıfa kadar (3. sınıfta dahil olmak 

üzere) genetik gelişmeler ve evrim teorisi konuları fen bilgisi eğitim müfredatına 

eklemiştir. Ayrıca Atatürkçü laik eğitim bağlamında din kültürü ve ahlak bilgisi 

derslerinin içeriği genişletilerek farklı dinlere yönelik bilgilerde ders içeriğine dahil 

edilmiştir (Cumhuriyet,2001ç:7). 

“Daha ucuz ve hızlı interneti tüm Türkiye’ye yayacağız. Halkımıza eşit, adil, 

güvenilir ve saydam hizmet üretiminin yolu olan e-Devlet’i gerçekleştirmeye kesin 

olarak kararlıyız.” ifadeleriyle de internet teknolojisine önem verildiği ve halka 

verilecek hizmeti internet ortamına taşıma konusunda oldukça kararlı olunduğu mesajı 

seçmenlere iletilmeye çalışılmıştır. 

DSP’nin ana rengi olan ve özdeşleşen turkuaz mavi rengi Şekil 4.1.’de yer alan 

afiş incelemesinde ele alındığı için burada yeniden ele alınmayacaktır. 

Mit: Afişte yer alan bilgisayar ekranına bakan genç görseli değişen dünyaya 

yönelik bir fotoğraftır. DSP, özellikle bilgi toplumu vurgusunu bilgisayar ve genç bir 

çocuk görseli ile zihinlerde canlandırmayı hedeflemiştir. 
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Şekil 4.3. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 3 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002c:5. 

Tablo 4.3. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde DSP Seçim Afişi 3’ün Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Yok 

Gösterilen Yok 

Düz Anlam Türk ulusu” vurgusu yaparak milli bilinci uyandırma ve Atatürk’ün yolundan 

giderek Türk solunun önemli bir temsilcisi olma. 

Yan Anlam Ekonomik gelişmelerin önünü açmak ve laiklik başta olmak üzere Atatürk ilke 

ve inkılaplarının savunuculuğunu üstlenmek. 

Mit Cumhuriyetin kurucu değerlerine ve Atatürk ilkelerine verilen önemin 

vurgusu. 

 

Düz Anlam: Şekil 4.3.’de görülen DSP seçim afişine bakıldığında afişin dikine 

ortadan ikiye ayrıldığı görülmektedir. Afişin sol tarafı turkuaz mavi, sağ tarafı ise beyaz 

fona sahiptir.  

Sol üst kısımda Mustafa Kemal Atatürk’ün “Türkiye Cumhuriyet’ini kuran 

Türkiye halkına Türk ulusu denir.” sözü yer almaktadır. Bu sözün altında DSP’nin 

kurucusu Bülent Ecevit’in “Ulusal demokratik sol Atatürk’ün yoludur.” sözü yer 

almaktadır.  

Afişin sağ üst kısmında ise “Emeğin hakkını gözetirken girişimciliği özendiren, 

köylüyü göçe zorlamadan yerinde kalkındırmayı amaçlayan, pazar ekonomisini 
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işletirken tekellerin ve kartellerin egemenliğini kıran, ekonomiyi dünyaya açarken, 

bağımsızlığın güçlendirilmesini isteyen, çoğulculuğu desteklerken ulusal birliği 

pekiştiren, laikliği ödünsüz korurken inançlara saygı gösteren, ithal değil yerli solun adı: 

Ulusal demokratik sol’dur. Ulusal demokratik sol Atatürk’ün yoludur.” metni 

bulunmaktadır. Bu metnin altında “Demokratik Sol Parti’ye oy verin, siyaseti 

kirletenlere ders verin!” sloganı görülmektedir.  

Bu sloganın sol altında DSP ‘ye oy verilmiş seçim pusulası, sağ altında ise 

partinin logosu ve adı bulunmaktadır. Afişin en altında ise ortalı bir biçimde “Çalışkan, 

dürüst, ilkeli siyaset için şimdi yine DSP zamanı” sloganı yer almaktadır. 

Yan Anlam: Mustafa Kemal Atatürk’ün “Türkiye Cumhuriyet’ini kuran Türkiye 

halkına Türk ulusu denir.” sözü ile ülkenin başat kurucu unsuruna dikkat çekilmiş ve 

seçmende milli bir ruh, milli bir bilinç uyandırılmaya çalışılmıştır. 

Bülent Ecevit’in “Ulusal demokratik sol Atatürk’ün yoludur.” sözü ile Atatürk 

ilke ve inkılaplarının asıl savunucusunun ve takipçisinin DSP olduğu seçmene 

iletilmeye çalışılmıştır. DSP’nin, Ulu Önder Mustafa Kemal Atatürk’ün yolundan 

ilerleyen en önemli partilerden biri olduğu vurgusu yapılmıştır.  

Bu bağlamda DSP hükümette bulunduğu zaman zarfında, Atatürk ilke ve 

inkılaplarına aykırı olan irtica ile de mücadele etmiştir. İrtica ile mücadele bağlamında, 

DSP’nin hükümette bulunduğu dönemde yaşanan en çarpıcı olaylardan bir tanesi ise 

Fazilet Partisi’nin (FP) kapatılmasıdır. FP hakkında 7 Mayıs 1999 tarihinde Anayasa 

Mahkemesine başvurularak kapatma davası açılmıştır. Dava sebebi olarak FP’nin 

Anayasanın 69. ve 88. maddelerini ihlal etmesi ve FP’nin laikliğe aykırı eylemlerin bir 

odak noktası durumuna gelmesi gösterilmiştir. Görülen dava sonucunda FP, 22 Haziran 

2001 tarihinde Anayasa Mahkemesinin almış olduğu karar ile birlikte kapatılmıştır 

(Aykol,2009:258). 

Türkiye’de yaşanan 2001 ekonomik krizi sonrasında DSP hükümeti, Şekil 

4.3.’deki afişte yer alan “Emeğin hakkını gözetirken girişimciliği özendiren, köylüyü 

göçe zorlamadan yerinde kalkındırmayı amaçlayan, pazar ekonomisini işletirken 

tekellerin ve kartellerin egemenliğini kıran, ekonomiyi dünyaya açarken, bağımsızlığın 

güçlendirilmesini isteyen, çoğulculuğu desteklerken ulusal birliği pekiştiren, laikliği 

ödünsüz korurken inançlara saygı gösteren, ithal değil yerli solun adı: Ulusal 

demokratik sol’dur. Ulusal demokratik sol Atatürk’ün yoludur.” sözlerinde geçen 
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ekonomik icraatler bağlamında ekonominin başına Kemal Derviş’i getirmiştir 

(Cumhuriyet,2001d:1). 

Derviş, ekonomiden sorumlu Devlet Bakanı olmuştur. Derviş’in krizi atlatmak 

ve Türkiye ekonomisini kalkındırmak adına planları ise “2001 yılında %3 küçülme, 

2003 yılında ise %5 büyüme planı”, “harcamalarda %9 oranında reel azalma 

sağlanması”, “bankacılık sektörünün en çabuk biçimde yapılandırılmasının sağlanması”, 

dalgalı kur rejiminin sürdürülmesi ve kur gayesinin gözetilmemesi”, “mevduata %100 

güvence sağlanması”, “memur maaşlarının enflasyon ile doğru bir biçimde değişim 

göstermesi”, “güncel iş güvenliği yasasının çıkarılması”, “kamu işçilerinin arasındaki 

ücret adaletinin temin edilmesi”, “vergiler hususunda düzenlemeler gerçekleştirilmesi 

ve herhangi yeni bir vergi konmaması” şeklinde sıralanabilir (Cumhuriyet,2001d:1). 

“Demokratik Sol Parti’ye oy verin, siyaseti kirletenlere ders verin!” sloganı ile 

kirli siyaset, kara propaganda yapan siyasi şahıs ve oluşumlara karşı gereken cevabın 

DSP tarafından verileceği belirtilmek istenmiştir. “Çalışkan, dürüst, ilkeli siyaset için 

şimdi yine DSP zamanı” sloganı ile DSP’nin çalışkan bir parti olduğu ve dürüst, ilkeli 

bir biçimde siyaset icra ettiği dile getirilmeye çalışılmıştır. 

Mit: Türkiye Cumhuriyeti’nin kurucu değerlerinden olan Atatürk’ün afişte hem 

sözüne yer verilmesi hem de fikirlerinin DSP içinde devam ettiğine yönelik bir imge 

vurgulanmıştır. Dolayısı ile ideolojik anlamda yaşanabilecek bir ayrışmayı bertaraf 

edecek olan Atatürk’ün sözü özellikle vurgulanarak farklı kesimlerin tek bir çatı altında 

toplanması vurgulanmıştır. 

 

 

 

 

 

 

 

 



75 

 

4.2. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP’ın Seçim Afişlerinin İncelenmesi 

Çalışma kapsamında bir diğer parti olan Anavatan Partisi’ne yönelik seçilmiş üç 

farklı seçim afişlerinin analizi yapılmıştır. İlk seçim afişi kız çocuğu görselinin 

vurgulandığı afiştir. 

Şekil 4.4. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 1 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002ç:6. 

Tablo 4.4. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 1’in Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Kız çocuğu görseli. 

Gösterilen Gülümseyen, gözlerinin içi parlayan, gelecek adına umut vaadeden nesiller. 

Düz Anlam Kendinizin ve çocuklarınızın geleceği için ANAP’a oy verin. 

Yan Anlam Seçimde oy verirken çocukları göz önüne alarak onların iyiliğini ve 

mutluluğunu gözetmek. 

Mit Verilmek istenen mesaj umut ve gelecek kavramlarını zihinlerinde bir görselle 

yansıtmak. 

 

Gösteren: ANAP’ın incelenen ilk afişinde gösteren olarak bir kız çocuğu 

görseline yer verilmiştir. 
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Gösterilen: Bu gösteren ile gözleri parlayan, mutlu, güler yüzlü ve gelecek adına 

umut veren nesillere değinilmek istenmiştir. 

Düz Anlam: ANAP’ın Şekil 4.5.’te yer alan seçim afişi incelendiğinde, afişin en 

üst kısmında ortalı olarak “Karar vermeden önce çocuğunuzun gözüne bakın” sloganı 

bulunmaktadır. Bu sloganın altında gözleri parlayan ve gülümseyen bir kız çocuğu 

fotoğrafı yer al ırken; çocuğun alnının üzerine denk gelecek biçimde “Umutların 

vardı, yitirdin… Şimdi onun gözlerine bak. Umut karşında! Yeniden başlayacak gücün 

kalmadı… Şimdi onun gözlerine bak, Güç karşında! Kızdın, sinirlendin, belki yanlış 

karar verdin. Şimdi onun gözlerine bak. Doğru karşında! Geleceğe güvenini kaybettin. 

Şimdi onun gözlerine bak. Gelecek karşında!” metni afişe eklenmiştir. Afişin sol alt 

kısmında “Anavatan’a evet! Çünkü bu hepimizin geleceği.” sloganı görülmektedir. 

Afişin sağ alt kısmında ise oy mührü ANAP’a vurulmuş olan bir oy pusulası yer 

almaktadır. 

Yan Anlam: “Karar vermeden önce çocuğunuzun gözüne bakın” sloganı 

seçmelerin duygu durumlarına yönelik bir etkiyi hedeflemektedir. Seçmenlere, oy 

kullanırlarken çocuklarını düşünerek karar vermelerini; öncelikle çocuklarının 

geleceğini, iyiliğini ve mutluluğunu, daha sonra kendilerini düşünmelerini öğütlemek 

amaçlanmıştır. “Anavatan’a evet! Çünkü bu hepimizin geleceği!” sloganı ile birlik ve 

beraberlik vurgusu yapılmış; herkesin iyiliği için ANAP’a oy verilmesi gerektiği dile 

getirilmiştir. 

“Umutların vardı, yitirdin… Şimdi onun gözlerine bak. Umut karşında! Yeniden 

başlayacak gücün kalmadı… Şimdi onun gözlerine bak, Güç karşında! Kızdın, 

sinirlendin, belki yanlış karar verdin. Şimdi onun gözlerine bak. Doğru karşında! 

Geleceğe güvenini kaybettin. Şimdi onun gözlerine bak. Gelecek karşında!” sözleriyle 

seçmene, temel motivasyon kaynağıınn çocuklar olduğu ve yorulup, umutsuzluğa 

kapılıp, yanlışa düşüldüğünde çocuklardan güç alınarak yeniden ayağa kalkması 

gerektiği hususunda bir mesaj verilmek istenmiştir.  

Kız çocuğu görseli ile seçmenlere oy kullanırlarken kendi çocuklarını gözlerinin 

önüne getirmeleri bağlamında görsel bir mesaj yollanmıştır. Afişin sağ alt kısmında 

görülen ANAP’a mühür basılmış oy pusulasıyla seçmene, oy pusulasını ellerine 

aldıklarında mührü ANAP’a basmaları yönünde görsel bir ileti sunulmaya çalışılmıştır. 
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Mit: Kız çocuğu görselinin ön planda tutulduğu afişte verilen mesaj “umut” ve 

“gelecek” tir. Özellikle bir kız çocuğu görselinin yer alması dezavantajlı gruplarda dahil 

olmak üzere tüm toplumun geleceğinin garanti altına alınacağına yönelik bir mesajı 

içermektedir.  

Anavatan Partisine ait bir diğer görselde ise baba-oğul ilişkisi üzerine 

kurgulanmıştır. Aşağıda görsele ait analiz yer almıştır. 

Şekil 4.5. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 2 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002ç:11. 

Tablo 4.5. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 2’nin Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Ahmet Özal, Turgut Özal ve AB logosu. 

Gösterilen Turgut Özal ile başlayan AB üyelik sürecinin oğlu Ahmet Özal tarafından 

sürdürülmesi. 

Düz Anlam Turgut Özal’ın yapmış olduğu hizmetlerin oğlu Ahmet Özal tarafından 

sürdürülebilmesi için ANAP’ın desteklenmesi. 

Yan Anlam Piyasalarda belirsizliğin değil, istikrarın hakim olduğu bir ekonomi yaratmak. 

Mit Baba-oğul ilişkisi kurarak ANAP’taki Özal ekolünün devam ettirilmesi. 

 

Gösteren: Ele alınan ikinci ANAP afişinde Ahmet Özal, Turgut Özal ve AB 

logosu gösteren olarak kullanılmıştır. 
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Gösterilen: Bu gösterenler yoluyla, Turgut Özal ile başlayan AB üyelik 

süecinin, oğlu Ahmet Özal ile sürdürülmesi iması yapılmaya çalışılmıştır. 

Düz Anlam: Afişte mavi renkte bir fon kullanılmıştır. Afişin sol üst kısmında 

ANAP logosu ve logonun altında “Anavatan’a evet! Çünkü bu hepimizin geleceği.” 

sloganı yer almaktadır. Afişin sağ üst kısmında AB logosu bulunurken; orta sol 

kısmında “Türkiye’ye çağ atlatan Özal anlayışı Anavatan’da yaşıyor.” ve “Belirsizliğe 

değil, istikrarlı ekonomiye oy verin!” sloganları bulunmaktadır. Afişin ortasında Turgut 

Özal ve oğlu Ahmet Özal’ın gülümseyen ve iki ellerini başlarının üzerinde 

kavuşturdukları görselleri yanyana biçimde görülmektedir. Afişin sol alt kısmında 

Ahmet Özal’ın İstanbul 2. Bölge Milletvekili Adayı olduğunu belirten bir yazı vardır. 

Sağ alt kısımda ise “Türkiye onunla birlikte çağ atlamayı sürdürecek.” sloganı göze 

çarpmaktadır. 

Yan Anlam: “Türkiye’ye çağ atlatan Özal anlayışı Anavatan’da yaşıyor.” sloganı 

ile Turgut Özal’ın Türk siyasi hayatında gerçekleştirmiş olduğu hizmetlerin, oğlu 

Ahmet Özal ile birlikte ANAP’ta sürdürüleceği imajı yaratılmaya çalışılmıştır. Bu 

bağlamda Turgut Özal, üniversite öğrenciliği dönemlerinde gençlik hareketlerinde aktif 

bir biçimde bulunmaktadır. 1950 yılında üniversiteden mezun oluşunun ardından 

Ankara Elektrik İşleri Etüt Dairesi’nde mühendis pozisyonunda işe başlamıştır. 1958 

senesinde oluşturulan Planlama Komiyonu’nda sekreterya görevini üstlenmiştir. 1959-

1960 yılları arasında askerde olduğu dönemde Süleyman Demirel ile yolları kesişen 

Özal, askerliğinin ardından 1965 senesinde Demirel’in yanında danışmanlık yapmaya 

başlamıştır. 1967 yılında Devlet Planlama Teşkilatı’nın Müsteşarlık makamına 

getirilmiştir. 1977 Genel Seçimleri’nde Milli Selamet Partisi’nden (MSP) İzmir 

Milletvekili adayı olmuş ve seçimi az bir farkla kaybetmiştir (Turgut,1986:412-414). 

Özal, 20 Mayıs 1983 tarihinde kurduğu ANAP ile Türk siyaset arenasında tek 

başına yol alma kararı vermiştir. 6 Kasım 1983 tarihinde gerçekleştirilen Genel 

seçimlerde ANAP iktidara gelmeyi başarmıştır (Tanör vd.,2000:20). 1 Kasım 1987 

Genel seçimlerini de ANAP ve Özal kazanmıştır (Tanör vd.,2000:73). Özal, ekonomide 

devleti küçültme gayesi ile iktidara gelmiş fakat bu gayesinde başarısız olmuştur. Beş 

buçuk sene devam eden Özal iktidarı süresince kamu yatırımlarının oranı artış 

gösterirken; toplam tasarrufların kullanımında da kamu payı artış göstermiştir 

(Cemal,1990:129). 
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“Belirsizliğe değil, istikrarlı ekonomiye oy verin!” sloganı ile 2001 krizine 

dikkat çekilmeye çalışılmış ve bu krizin atlatılıp ekonomide istikrarın yakalanması 

adına ANAP’a oy verilmesi gerektiği ifade edilmiştir. Ancak krizin yaşandığı dönemde 

ANAP, iktidar ortaklarından bir tanesidir. Afişin sağ üst ksımında yer alan AB logosu 

ile Türkiye’nin AB hedeflerine ve AB tam üyeliği için yapılan başvurunun 14 Nisan 

1987 tarihinde Turgut Özal ve ANAP hükümeti döneminde olmasına dikkat çekilmek 

istenmiştir (Çakmak,2009). 

Mit: Afişte yer alan Turgut Özal ve oğlu Ahmet Özal’ın fotoğrafları ile ANAP 

üzerinden bir baba-oğul vurgusu yapılmak istenmiştir. ANAP’ı kuran ve 1983-1989 

yılları arasında altı yıl boyunca iktidarda olan Turgut Özal’ın siyasi hizmetlerinin, oğlu 

Ahmet Özal tarafından yine ANAP ile sürdürüleceği ifade edilmeye çalışılmıştır. 

Bir diğer ANAP afişi ise karşılaştırmayı hedefleyen görseller içermektedir. Afişe 

yönelik analiz aşağıdaki gibidir. 

Şekil 4.6. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 3 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002d:16-17. 

Tablo 4.6. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde ANAP Seçim Afişi 3’ün Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren İyi doğa koşulları, kötü doğa koşulları, yol. 

Gösterilen Bir tarafta iyi ve güzel, diğer tarafta ise kötü ve çirkin yerlerden geçen iki yol. 

Düz Anlam Türkiye’nin geleceğini oy kullanan Türk halkı belirleyecektir. 

Yan Anlam Diğer partiler ülkeyi karanlığa sürüklerken, ANAP aydınlığın temsilcisidir. Türkiye 

önemli bir yol ayrımındadır ve tercih edeceği iki yol vardır. ANAP’sız karanlık yol, 
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ANAP’lı aydınlık yol. 

Mit İki farklı görsel üzerinden  seçmenlere yüklenen sorumluluk. 

 

Gösteren: Kötü doğa şartları, iyi doğa şartları ve yol gösteren olarak yer 

almaktadır. 

Gösterilen: Birinin iyi bir netice ile, diğerinin ise kötü bir netice ile 

sonuçlanabileceğinin ifade edilmeye çalışıldığı; bir iyi doğa şartlarına sahip, bir de kötü 

doğa şartlarına sahip iki yol alıcıya sunulmak istenmiştir. 

Düz Anlam: Şekil 4.6.’da yer alan seçim afişi incelendiğinde, afişin ortadan 

ikiye ayrılmış bir biçimde tasarlandığı göze çarpmaktadır. Afişin sol kısmında kapalı ve 

şimşek çakan bunaltıcı bir hava ile sola doğru devam eden bir yol görseli yer 

almaktadır. Bu görselin üst kısmında “Türkiye’nin geleceği kimi elinde?” sorusu ve bu 

sorunun altında “Bir yanda Türkiye’yi çağın gerisine taşıyacak, istikrarsızlığı getirecek, 

karanlık günlere sürükleyecek, umutları ve geleceği yok edecek olanlar…” metni 

bulunmaktadır. Afişin sağ tarafında ise açık bir havanın, yeşilliklerin, dağların 

bulunduğu iç açıcı bir ortam ve sağa doğru devam eden bir yol görseli bulunmaktadır. 

Görselin üst kısmında ise “Türkiye’nin geleceği senin elinde!” sloganı ve bu sloganın 

altında “Bir yanda Türkiye’yi Avrupalı kadar özgürleştirecek, aydınlık bir geleceğe 

taşıyacak Anavatan Partisi. Türkiye bir yol ayrımında. 3 Kasımda seni büyük bir seçim 

bekliyor, karar senin!” metni yer almaktadır. Afişin sağ kısmının sağ alt kısmında 

“Anavatan’a evet! Çünkü bu hepimizin geleceği.” sloganı ve parti logosu vardır. 

Yan Anlam: Afişin sol tarafında yer alan kapalı ve şimşek çakan hava, bunaltıcı 

bir ortam görseli ile “Bir yanda Türkiye’yi çağın gerisine taşıyacak, istikrarsızlığı 

getirecek, karanlık günlere sürükleyecek, umutları ve geleceği yok edecek olanlar…” 

sözü bir bakıma betimlenmek istenmiştir. ANAP tarafından bu metinde 28 Şubat 

1997’de yaşanan “28 Şubat Süreci” sonrasında kapatılan siyasi partilerin, yaşamakta 

olan ideolojileri sebebiyle endişe duyulduğu mesajı verilmek istenmiştir.  

28 Şubat 1997 tarihinde MGK toplanmış ve bu toplantıda Genelkurmay 

Başkanlığı’nca ortaya konulan; irtica ile mücadeleye dayalı on sekiz maddeyi içeren bir 

bildiri kabul görmüştür (Menek,2016:136). Yaşanan bu sürecin ardından, irticai 

faaliyetler ile mücadele kapsamında ve laikliğe aykırı eylemlerin odak noktası 
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konumuna gelmesi sebebi ile 16 Ocak 1998 tarihinde RP hakkında Anayasa Mahkemesi 

tarafından kapatılma kararı verilmiştir (Cevizoğlu,2003:15). FP’nin kapatılması 

konusundan, Şekil 4.3.’deki DSP Seçim Afişi incelemesinin Yan Anlam bölümünde 

bahsedildiği için burada tekrar bahsedilmeyecektir. 

Afişin sol üst tarafında yer alan “Türkiye’nin geleceği kimin elinde?” sorusu ile 

seçmenin, 3 Kasım 2002 Genel seçimlerinde oy kullanmadan önce, vereceği oy ve 

Türkiye’nin geleceği hakkında düşünmeye teşvik edilmesi amaçlanmıştır. 

Afişin sağ tarafında yer alan, içerisinde yeşilliklerin, güneşli, güzel bir havanın, 

dağ manzaralarının ve sağa doğru devam eden bir yolun bulunduğu görsel ile seçmene, 

gelecekteki güzel günlerin bir betimlemesi yapılmak istenmiştir. “Türkiye’nin geleceği 

senin elinde!” sloganıyla görselin sol kısmında ANAP tarafından sorulan “Türkiye’nin 

geleceği kimin elinde?” sorusuna yine ANAP tarafından cevap verilmiştir.  

Afişin sağ kısmında bulunan “Bir yanda Türkiye’yi Avrupalı kadar 

özgürleştirecek, aydınlık bir geleceğe taşıyacak Anavatan Partisi. Türkiye bir yol 

ayrımında. 3 Kasımda seni büyük bir seçim bekliyor, karar senin!” metni ile 

Türkiye’nin AB üyelik süreci üzerinde durulurken, bu sürecin en iyi şekilde 

sonuçlandıracak partinin ANAP olduğu vurgusu yapılarak seçmenden oy istenmiştir. 

“Anavatan’a evet! Çünkü bu hepimizin geleceği!” sloganı ile birlik ve beraberlik 

vurgusu yapılmaya çalışılmıştır. Afiş ikiye bölünmüştür. Sol tarafta kötü, bunaltıcı, 

karamsarlık hissi uyandıran bir hava, seçimi ANAP’ın kazananaması halinde Türkiye’yi 

karanlık günlerin beklediğini ifade eden “Bir yanda Türkiye’yi çağın gerisine taşıyacak, 

istikrarsızlığı getirecek, karanlık günlere sürükleyecek, umutları ve geleceği yok edecek 

olanlar…” metni ve sola doğru devam eden bir yol bulunurken; sağ tarafta güneşli, 

güzel bir hava, yeşillikler, dağ manzarası, seçimi ANAP’ın kazanması halinde gelecek 

güzel günlerden bahseden “Bir yanda Türkiye’yi Avrupalı kadar özgürleştirecek, 

aydınlık bir geleceğe taşıyacak Anavatan Partisi. Türkiye bir yol ayrımında. 3 Kasımda 

seni büyük bir seçim bekliyor, karar senin!” metni ve sağa doğru devam eden bir yol 

bulunmaktadır. 

Mit: Afişte, Türkiye’nin iyi ile kötü, aydınlık ile karanlık, gelişim ile çağın 

gerisinde kalma husularındaki yol ayrımları miti oluşturulmaya çalışılmıştır. ANAP’ın 

olduğu iyi, aydınlık, gelişim yolundan gidildiği takdirde Türkiye’nin çağdaş standarlara 
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erişebileceği mesajı verilmek istenmiştir. Böylelikle seçmenlere sorumluluk 

yüklenmiştir. 

4.3. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde MHP’nin Seçim Afişlerinin İncelenmesi 

Çalışmanın bu kısmında Milliyetçi Hareket Partisi’ne ait üç afiş incelemeye 

alınmıştır. Çalışma kapsamında seçilen ilk afişe ilişkin görsel ve analizi aşağıdaki 

gibidir. 

 

Şekil 4.7. 2002 Trükiye Genel Seçimlerinde MHP Seçim Afişi 1 
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Kaynak: Sabah Gazetesi,2002e:5. 

Tablo 4.7. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde MHP Seçim Afişi 1’in Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Kalem tutan el ve Devlet Bahçeli. 

Gösterilen Kalem tutan el Türkiye’nin AB üyeliği için yapılacak olan anlaşmayı temsil eden 

bir görsel olarak afişe eklenmiştir. Devlet Bahçeli ise güçlü ve dik duruşlu bir parti 

liderini ifade etmektedir. 

Düz Anlam AB üyeliği için atılacak imzanın onurlu bir imza olması. 

Yan Anlam AB üyeliğine karşı çıkılmıyor, ancak üyelik sürecinde Türkiye’nin haklarını ve 

onurunu gözetmek gerekiyor. 

Mit Afişteki resmiyet vurgusu yönetimin ciddi bir işlevine yönelik bir miti 

simgelemektedir. 

 

Gösteren: Şekil 4.7’de yer alan MHP afişinde kalem tutan bir el ve parti lideri 

Devlet Bahçeli’nin görselleri gösteren olarak bulunmaktadır. 

Gösterilen: Kalem tutan el görselinin, Türkiye’nin AB üyeliğinde atacağı 

imzanın görsel bir yansıması olarak afişe eklendiği yorumu yapılabilmektedir. Devlet 

Bahçeli ise güçlü ve kararlı bir parti lideri imajı yaratmak maksadıyla afişteki yerini 

almıştır. 

Düz Anlam: Şekil 4.7.’deki MHP seçim afişi incelendiğinde, afişin en üst 

kısmında, imza atan kalemi tutan bir el fotoğrafı görülmektedir. Bu fotoğrafın altında, 

kırmızı fon üzerine beyaz yazı ile yazılmış “Onurlu bir imza için” sloganı 

bulunmaktadır. Bu sloganın altında ortalı bir biçimde “Bugün ‘kayıtsız şartsız evet’ 

demekten sıkılmayan politikacılar, 1999’a kadar Avrupa Birliği sürecinde birbirlerini 

suçladılar. O günlerde meydanlarda, ekranlarda Avurupa Birliği’nin ‘Batı Kulübü’ 

olduğunu veya Türkiye’nin dayatmalarla karşı karşıya olduğunu iddia edenler, şimdi 

dediklerini unutmamızı istiyorlar. Onların acelesi var. Yaklaşan seçim sürecinde 

Milliyetçi Hareketi Avrupa Birliği karşıtı gösterebilirlerse bir dönem daha mecliste yer 

bulabileceklerini umuyorlar. Milliyetçi Hareket Türkiye’nin Avrupa Birliği üyeliğine 

karşı çıkmadı, ama haklı uyarılarda bulundu. Çünkü biz: Türkiye’ye uygulanan çifte 

standartlara ve dayatmalara karşıyız. Hakkımız olan süreçlerin başlamasını istiyoruz. 

Yıllardır Avrupa’nın güvenliği için yaptığımız fedakarlıkların karşılığını bekliyoruz. 
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Avrupa Birliği’nin Türkiye’ye tutarlı ve dürüst davranmasını istiyoruz. Terörün her 

yerde lanetlenmesini ve ayrımcılık yapılmamasını şart koşuyoruz. Biz AB üyelik 

anlaşmasına onurlu bir imza atmak istiyoruz.” metni yer almaktadır. Bu metnin altında 

parti kısaltması ve üç hilalli bayrak ve hemen altında “Türkiye’nin onurlu geleceği” 

sloganı vardır. Afişin sol alt kısmında MHP lideri Devlet Bahçeli’nin sağ profilden 

ileriye bakan bir fotoğrafı görülmektedir. 

Yan Anlam: “Bugün ‘kayıtsız şartsız evet’ demekten sıkılmayan politikacılar, 

1999’a kadar Avrupa Birliği sürecinde birbirlerini suçladılar. O günlerde 

meydanlarda, ekranlarda Avurupa Birliği’nin ‘Batı Kulübü’ olduğunu veya Türkiye’ni 

dayatmalarla karşı karşıya olduğunu iddia edenler, şimdi dediklerini unutmamızı 

istiyolar. Onların acelesi var. Yaklaşan seçim sürecinde Milliyetçi Hareketi Avrupa 

Birliği karşıtı gösterebilirlerse bir dönem daha mecliste yer bulabileceklerini 

umuyorlar. Milliyetçi Hareket Türkiye’nin Avrupa Birliği üyeliğine karşı çıkmadı, ama 

haklı uyarılarda bulundu. Çünkü biz: Türkiye’ye uygulanan çifte standartlara ve 

dayatmalara karşıyız. Hakkımız olan süreçlerin başlamasını istiyoruz. Yıllardır 

Avrupa’nın güvenliği için yaptığımız fedakarlıkların karşılığını bekliyoruz. Avrupa 

Birliği’nin Türkiye’ye tutarlı ve dürüst davranmasını istiyoruz. Terörün her yerde 

lanetlenmesini ve ayrımcılık yapılmamasını şart koşuyoruz. Biz AB üyelik anlaşmasına 

onurlu bir imza atmak istiyoruz.” metni bağlamında Türkiye’nin AB üyeliği başvurusu 

ve 1990’lı yıllardaki Türkiye-AB ilişkileri incelendiğinde; Türkiye, AB’ye tam üyelik 

başvurusunu ANAP ve Turgut Özal hükümeti zamanında, dönemin Devlet Bakanı Ali 

Bozer eliyle 14 Nisan 1987 tarihinde gerçekleştirmiştir. Takvimler 20 Kasım 1991’i 

gösterdiğinde, yapılan genel seçimler sonucunda DYP-SHP koalisyonu iktidara 

gelmiştir. Dönemin Başbakanı Süleyman Demirel, AB tam üyelik hedefinden 

sapılmadan çalışmalara devam edileceğini dile getirmiştir. 9 Kasım 1992 tarihinde 

gerçekleştirilen Ortaklık Konseyi Toplantısı neticesinde Gümrük Birliği’ne geçiş kararı 

resmen alınmıştır. 3 Aralık 1992 tarihinde Gümrük İşbirliği Komitesi’nin ilk toplantısı 

gerçekleştirilmiştir. Gerçekleştirilen toplantıda Türkiye-AB ilişkilerinde ticari alanlarda 

ve gümrükler hususunda günyüzüne çıkan teknik mevzular masaya yatırılmıştır. 18 

Mart 1993 tarihinde ise “Gümrük Birliği Yönlendirme Komitesi” oluşturularak, 

çalışmalara daha da hız verilmesi amaçlanmıştır. 1994 yılının Aralık ayında tutuklanan 

9 Demokrasi Partisi (DEP) milletvekilinin ardından Türkiye-AB ilişkilerinde sıkıntılar 

yaşanmıştır. AB tarafından, 9–10 Aralık 1994 tarihli Essen’de gerçekleştirilen Zirve’de, 
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Yunanistan devleti’nin uygulamış olduğu baskılar neticesinde, Güney Kıbrıs’ın bir 

sonraki genişleme kapsamına alınacağı duyurulmuştur. Bu duyuru gerçekleştirilirken 

Türkiye’nin tepkisi göz ardı edilmiştir. Dönemin Başbakanı Tansu Çiller, Gümrük 

Birliği’ni bir başarı olarak nitelendirmiş ve AB’ye taviz verme noktasında ılımlı bir yol 

izlemiştir (Çakmak,2009). 

1997 yılına gelindiğinde, 13 Aralık günü gerçekleştirilen Lüksemburg zirvesinin 

bir gün sonrasında, ANAP ve Mesut Yılmaz hükümeti, AB’nin Türkiye’yi hedef alan 

ayrımcı ve yanlı tutumunu kınadığını; Türkiye’nin AB tam üyeliği hedefinin ise hala 

korunduğunu ve AB ile mevcut ortaklıkların devam ettireleceğini, fakat bu ortaklıkların 

gelişmesinin AB’nin üzerine düşen sorumlulukları yerine getirmesine bağlı olduğunu, 

AB’de ki mevcut yaklaşım ve zihniyetin değişmemesi durumunda, ortaklık 

anlaşmasının dışında kalan hususlarda AB ile fikir alışverişi yapılmayacağını ifade eden 

bir açıklama yapmıştır. AB Komisyonu, 4 Mart 1998’de Türkiye Cumhuriyeti Devleti 

ile AB arasındaki ilişkilerin geliştirilmesine yönelik bir strateji dökümanını 

duyurmuştur. 10-11 Aralık 1999 tarihine gelindiğinde, Helsinki’de gerçekleştirilen 

zirvede Türkiye’nin, AB tam üyeliğine aday bir ülke olarak kabul edildiği ve AB’ye 

aday olan diğer ülkeler ile eşdeğer bir statüde bulunacağı ifade edilmiştir 

(Uysal,2001:148-150). Bu bilgiler ışığında, Türkiye’nin AB üyeliği için başvuru yaptığı 

1987 yılından, 2002 yılına kadarki süreçte, iktidara gelen hükümetlerin genel olarak AB 

üyelik hedefini sürdürdüğü ve bu konuda istekli olunduğu çıkarımı yapılabilmektedir. 

Ayrıca MHP ve Bahçeli, Avrupa Birliği Uyum Yasaları hususunda koalisyonun 

diğer ortakları DSP ve ANAP ile ters düşmüştür. DSP ve ANAP’ın elbirliği ile MHP’yi 

dışlayarak AB Uyum Yasalarını meclisten geçirdiğini ifade eden Devlet Bahçeli, terör 

suçlarının, ölüm cezasının kapsamından çıkarılması hususunda ANAP’a eleştirilerde 

bulunmuştur. Ölüm cezasının kaldırılmasını yakın vadeli öncelikler arasında görmeyen 

Bahçeli; hem Kürtçe eğitim, hem de ölüm cezasının kaldırılmasının neden aynı anda 

gündeme getirildiğine dair bir açıklama yapılmasını istemiştir. Bunun üzerine Bülent 

Ecevit: “Koalisyon dışında muhalefet partileri arasında uyum sağlanması ancak çok 

nadir durumlarda kullanılabilecek bir süreçtir. O bakımdan Sayın Bahçeli’nin 

söyledikleri haklıdır. Ben de aynı duyarlılığı koruyorum’’  
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Şeklinde bir açıklamada bulunmuştur (Cumhuriyet,2002:4). AB Uyum 

Yasalarının içeriğine Şekil 4.1’deki afiş incelemesinin Yan Anlam kısmında değinildiği 

için burada tekrar değinilmemiştir. 

Afişte yer alan “Onurlu bir imza” sloganı ile MHP’nin de AB üyeliğine karşı 

çıkmadığı, ancak Türkiye Cumhuriyeti Devleti’nin AB üyeliği sürecinde ayrımcılığa 

maruz kalmaması, Türkiye’nin en önemli sorunlarından biri olan teröre AB mensupları 

tarafından iltimas gösterilmemesi koşulu ile, Türkiye’nin imajını ve onurunu 

zedelemeden “Onurlu bir imza” atılması gerektiği hususundaki düşüncelerini dile 

getirmiştir. 

MHP, Şekil 4.7.’de yer alan afişte parti rengi de olan kırmızı rengi ön plana 

çıkarmaya çalışmıştır. Kırmızı rengin anlamına bakıldığında; Sun ve Sun (1992), 

eserinde kırmızı rengi, sıcak, heyecan veren ve çabuk bir biçimde harekete geçme isteği 

uyandıran bir renk olarak nitelendirmiştir. Kırmızı renk, Türk kültüründe de önemli bir 

yere sahiptir. Kırmızının Türkçedeki diğer adı olan “al” renk tarih boyunca Türk 

devletlerinin bayraklarında kendine yer bulabilen bir renk olmuştur. Türklerin eski 

inanışlarında “al ateş” veya “al ruhu” ismi ile anılan bir ateş tanrısı mevcuttur. Bazı Çin 

kaynaklarında yer alan bilgilere bakıldığında, Uygurlar ve Göktürkler döneminde, 

Kuzey Asya’da bulunan Kırgız Hanlarının otağlarında al renkte bayraklar bulunmakta 

ve halk tarafından saygı görmekteydi (İnan,1966:71-75; Köprülü,1992:248). Türkler 

için “al” rengi kutsal ve tanrısal bir renktir ve bu bağlamda önem arz etmektedir 

(Ögel,1991:409). 

“Türkiye’nin onurlu geleceği” sloganı ve Devlet Bahçeli’nin ileriye bakan güçlü 

lider duruşu içeren fotoğrafıyla seçmene, Türkiye’nin onurlu bir geleceğinin olmasının 

yolunun, MHP ve Devlet Bahçeli’den geçtiği mesajı verilmek istenmiştir. 

Ayrıca afişte görülen “MHP” kısaltması mavi renkte yazılmıştır. Bu mavi rengin 

tonu AB bayrağına yakın bir tondadır. Bu bağlamda, MHP’nin AB karşıtı olmadığı 

fikri, afişteki parti kısaltmasında mavi rengin kullanılmasıyla birlikte halka yansıtılmak 

istenmiştir. 

Mit: Afişte yer alan imzanın üstte yer alması resmi bir süreci ve bu sürece 

yönelik ciddiyeti vurgulamaktadır. Dolayısı ile afişin yönetimde ciddiyet vurgusu ön 

plana çıkmaktadır. 



87 

 

MHP’ye ait bir diğer afiş ise ekonomi vurgusu ve yine AB üzerindedir. Bu afişin 

görseli ve analizi aşağıda yer almaktadır.  

 

Şekil 4.8. 2002 Türkiye Genel Seçimlerine MHP Seçim Afişi 2 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002f:13. 
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Tablo 4.8. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde MHP Seçim Afişi 2’nin Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Farklı yöne giden üç ok ve Devlet Bahçeli. 

Gösterilen Türkiye’nin önüne konulan iki yoldan birini seçmesi yerine, üçüncü yol olan kendi 

yolundan gitmesi gerektiği mesajı ve güçlü part lideri. 

Düz Anlam Türkiye’nin çalışması durumunda kendi kaynakları ile “lider ülke” konumuna 

gelebileceği. 

Yan Anlam Türkiye’nin AB’ye girmeyi beklemeden bir an önce kendi imkan ve kaynakları 

doğrultusunda çalışmaya başlaması. 

Mit Kendi kendine yetebilirlik mesajı. 

 

Gösteren: Yukarıda bulunan MHP seçim afişinde gösteren olarak kullanılan üç 

farklı yöne giden ok işaretleri ve parti lideri Devlet Bahçeli görseli dikkat çekmektedir. 

Gösterilen: Üç farklı yöne ve seçeneğe yönelen ok işaetleri ile Türkiye’ye 

sunulan iki seçenekten birtanesini seçmek yerine, üçüncü seçeneğin yaratılarak, 

Türkiye’nin kendi yolundan gitmesi gerektiğinin vurgusu yapılmak istenmiştir. Devlet 

Bahçeli görseli ile ülkesinin ve partisinin hedeflerine odaklanan bir lider havası 

yaratılmak istenmiştir. 

Düz Anlam: Afişin üst kısmından aşağıya doğru orta kısmına kadar kırmızı arka 

plan bulunmaktadır. Bu arka planın ortasında ortayı ve yukarıyı, sağı ve solu gösteren 

üç tane ok bulunmaktadır. Yukarıyı ve ortayı gösteren okun ucunda “Çalışan Türkiye 

kendi kaynaklarıyla ‘lider ülke’ olacak sloganı bulunmaktadır. Sol tarafı gösteren okun 

ucunda “Girebilirsek Avrupa Birliği bize zenginlik getirecek.” şeklinde bir yazı vardır. 

Sağ tarafı gösteren okun ucunda ise “Kabul edilirsek Avrupa Birliği bize zenginlik 

getirecek” biçiminde bir yazı bulunmaktadır. Bu bölümün tam altında ortalı bir biçimde 

“Bekleyemeyiz!” başlığı yer alırken, bu başlığın altında ise; “Birkaç yıl öncesine kadar 

AB’ye karşı olanlar bugün meydanlarda AB’ye sığınarak zenginlik vadediyor. Oysa 

gerçek bu değil. AB bugüne kadar verdiği yardımın %90’ını geri aldı. Yakın gelecekte 

vermeyi planladıkları gelir kişi başına birkaç Euro’dur. İşte AB üzerine siyaset 

yapanların zenginlik vaadi budur. Onların Avrupa Birliği politikası popülizm ve dar 

hesaplar arasına sıkışıp kalmıştır. Türkiye bekleyemez. Avrupa Birliği’ne eşit ve onurlu 

bir üyelik için de bir an önce güçlü Türkiye’yi yaratmak zorundayız. Trilyon dolarlık 
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endüstri ve tarım potansiyelimizle doğal kaynaklarımızı doğru ve yerinde kullanıp kısa 

sürede büyüyebiliriz. Bazı imkan ve kaynaklarımız Avrupa’nın toplam kaynaklarında 

daha güçlüdür. İşte Milliyetçi Hareketin kalkınma politikasının dayanağı budur.” metni 

yer almaktadır. Bu metnin sol altında parti lideri Devlet Bahçeli’nin ileriye bakan 

görseli yer almaktadır. Alt orta kısımda ise partinin kısaltılması olan “MHP” yazısı ve 

üç hilalli bayrak görülmektedir. Onlarında altında “Türkiye’nin onurlu geleceği” sloganı 

bulunmaktadır. 

Yan Anlam: “Çalışan Türkiye kendi kaynaklarıyla ‘lider ülke’ olacak sloganı ile 

Türkiye’nin çalışması halinde Avrupa Birliği’ne ya da başka bir oluşuma ihtiyaç 

duymadan dünyada lider ülke konumuna gelebileceği mesajı verilmek istenmiştir. 

“Girebilirsek Avrupa Birliği bize zenginlik getirecek.” ve “Kabul edilirsek Avrupa 

Birliği bize zenginlik getirecek” sözleri ile Türkiye’nin AB’ye girme konusunda ikiye 

bölündüğünden; bir kesimin çalışarak AB’ye girilebileceğini düşündüğünden, diğer bir 

kesimin ise; Türkiye ne kadar çalışırsa çalışsın, AB’ye girişinin, ancak AB tarafından 

kabul edilmesiyle gerçekleşebilecek bir durum olduğu düşüncesini taşıdığı ifade 

edilmek istenmiştir. 

 “Birkaç yıl öncesine kadar AB’ye karşı olanlar bugün meydanlarda AB’ye 

sığınarak zenginlik vadediyor. Oysa gerçek bu değil. AB bugğne kadar verdiği yardımın 

%90’ını geri aldı. Yakın gelecekte vermeyi planladıkları gelirkişi başına birkaç 

Euro’dur. İşte AB üzerine siyaset yapanların zenginlik vaadi budur. Onların Avrupa 

Birliği politikası popülizm ve dar hesaplar arasına sıkışıp kalmıştır. Türkiye 

bekleyemez. Avrupa Birliği’ne eşit ve onurlu bir üyelik için de bir an önce güölü 

Türkiye’yi yaratmak zorundayız. Trilyon dolarlık endüstri ve tarım potansiyelimizle 

doğal kaynaklarımızı doğru ve yerinde kullanıp kısa sürede büyüyebiliriz. Bazı imkân 

ve kaynaklarımız Avrupa’nın toplam kaynaklarında daha güçlüdür. İşte Milliyetçi 

Hareketin kalkınma politikasının dayanağı budur.” metni ile Şekil 4.7.’deki MHP seçim 

afişinin Yan Anlam kısmında da ele alınan AB’ye giriş ve uyum sürecinden 

bahsedilmektedir. Bu yüzden AB’ye giriş ve uyum sürecinden tekrar 

bahsedilmeyecektir. 

Mit: Hiçbir ülkeye ve devletler üstü herhangi bir kuruluşa ihtiyaç duymadan; 

kendi doğal kaynakları ve imkanları doğrultusunda çalışarak kalkınıp, lider ülke 

olabilme potansiyeline sahip bir Türkiye miti yaratılmak istenmiştir. 
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MHP’nin 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde kullanmış olduğu diğer bir görsel 

ise, Türk halkına olan güvenin vurgulandığı aşağıda yer alan görseldir. 

 

Şekil 4.9. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde MHP Seçim Afişi 3 

Kaynak: Sabah Gazetesi,2002g:5. 

Tablo 4.9. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde MHP Seçim Afişi 3’ün Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Devlet Bahçeli görseli ve farklı niteliklere sahip insanlar. 

Gösterilen Farklı niteliklere sahip Türk insanlarının el birliği ile başarı elde edebileceği ve 

MHP lideri Bahçeli ve partisi tarafından bu insanlara duyulan güven. 

Düz Anlam Her yaştan, cinsiyetten ve sosyal tabakadan olan Türk halkına duyulan güven. 

Yan Anlam Türk halkının boş vaatlere kulak asmayarak; kendi gücünü kullanarak ülkesini 

kalkındırması. Türk halkının içinde yatan gücü açığa çıkararak, onları layık 

olduğu onurlu geleceğe taşıyabilecek bir siyasi parti. 

Mit Geleneksel motiflerle birlikte kalkınmaya yönelik halkı yüreklendirme. 

 

Gösteren: Devlet Bahçeli ve farklı niteliklere, konumlara ve özelliklere sahip 

olan insanlar afişte gösteren olarak yer almaktadır. 

Gösterilen: Birbirlerinden farklı yaşam tarzlarına, çalışma alanlarına, etnik 

kökenlere, yaş aralığına vb. unsurlara sahip olan Türk insanının bir arada çalışarak 

başarı elde edebileceğine inanan bir MHP ve Devlet Bahçeli olduğu mesajı verilmek 

istenmiştir. 
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Düz Anlam: Şekil 4.9.’da yer alan MHP seçim afişi incelendiğinde, afişin sağ üst 

kısmında parti lideri Devlet Bahçeli’nin sağ profilden ileriye doğru bakan bir fotoğrafı 

görülmektedir. Bu fotoğrafın hemen sağında çocukların, yetişkinlerin, yaşlıların olduğu 

ve kentli-köylü statü ayrımı yapılmadan, tüm bireylerin bir arada bulunduğu bir görsel 

yer almaktadır. Bu görselin altında “Türk insanına güveniyoruz” sloganı bulunmaktadır. 

Sloganın altına, ortalı bir biçimde “Türk milletinin hesapsız vaatlere değil, zaten 

kendinde var olan gücünü tekrar haekete geçirecek ve önünü açacak bir yönetime 

ihtiyacı var. Türk insanı 3 Kasım’da layık olduğu onurlu geleceğini kendi belirleyecek.” 

metni yerleştirilmiştir. Afişin en alt orta kısmında partinin kısaltması, üç hilalli bayrak 

ve onlarında altında “Türkiye’nin onurlu geleceği” sloganına yer verilmiştir. 

Yan Anlam: Afişin üst kısmında yer alan, çocukların, yetişkinlerin, yaşlıların 

olduğu ve kentli-köylü statü ayrımı yapılmadan, tüm bireylerin bir arada bulunduğu 

görsel ve bu görselin hemen altında yer alan “Türk insanına güveniyoruz” sloganı ile 

hem milli birlik ve beraberlik vurgusu yapılmak istenmiş hem de Türk halkını oluşturan 

her yaştan, her cinsiyetten, her toplumsal tabakadan bireye duyulan güven seçmenlere 

iletilmeye çalışılmıştır. 

“Türk milletinin hesapsız vaatlere değil, zaten kendinde var olan gücünü tekrar 

harekete geçirecek ve önünü açacak bir yönetime ihtiyacı var. Türk insanı 3 Kasım’da 

layık olduğu onurlu geleceğini kendi belirleyecek.” metni ile Türkiye’nin gelişmesi 

adına sarf edilmesi gereken gücün, Türk halkında bulunduğuna; yalnızca, Türk halkında 

bulunan bu gücü günyüzüne çıkarabilecek bir siyasal iktidara ihtiyaç duyulduğuna 

vurgu yapılmıştır. 

Partinin kısaltması, üç hilalli bayrak ve onlarında altında bulunan “Türkiye’nin 

onurlu geleceği” sloganı ile yukarıdaki paragrafta bahsedilen, “Türk halkında bulunan 

gücü günyüzüne çıkarabilecek bir siyasal iktidar” tanımlamasına uyan partinin MHP 

olduğu mesajı iletilmek istenmiştir. 

Mit: Geleneksel motifler işlenerek kalkınmanın gücü ile halkı yüreklendirme 

hedeflenmiştir. Türkiye’yi geliştirebilecek güce sahip olan Türk halkı, iktidar olarak 

MHP’yi seçmeli. Türk halkının içerisindeki güç, MHP tarafından açığa çıkarılabilir ve 

bu sayede Türkiye layık olduğu onurlu geleceğe kavuşabilir. 
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4.4. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti’nin Seçim Afişlerinin İncelenmesi 

AK Parti’nin 3 adet seçim afişi incelenecektir. AK Parti’nin incelenecek olan ilk 

afişi, DSP-ANAP-MHP koalisyon hükümetine gösterilen tepkilere yönelik olarak tek 

başına iktidara gelebilme üzerinedir. 

Şekil 4.10. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 1 

Kaynak: Arter Reklam Ajansı, 2002. 

Tablo 4.10. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 1’in Göstergebilim 

Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Oy pusulası, seçim mührü, Recep Tayyip Erdoğan. 

Gösterilen Oy kullanan bir vatandaşı simgeleyen, seçim mührü tutan bir el. AK Parti’ye oy 

verildiği görülen bir oy pusulası ve parti lideri Erdoğan. 

Düz Anlam Partiye oy verme. 

Yan Anlam Türkiye’yi ileri taşıma gayesi ile güçlü hükmet vurgusu. 

Mit Kararlı, Güçlü Türkiye. 

 

Gösteren: Çalışmada incelenen ilk AK Parti afişinde seçim mührü, oy pusulası 

ve parti lideri Erdoğan görselleri gösteren olarak kullanılan unsurlar olmuşlardır. 

Gösterilen: AK Parti’ye oy verilen bir oy pusulası, seçim mührünü AK Parti’ye 

basan bir el ve parti lideri Erdoğan’ın gösteren olarak kullanıldığı afişte seçmenlere, oy 

kullandıkları anın ve oy verecekleri parti ile parti liderinin gösterilmesi amaçlanmıştır. 

Düz Anlam: AK Parti’nin 2002 Genel seçimlerinde kullanmış olduğu yukarıdaki 

afişe bakıldığında, afişin en üst kısmında beyaz fon üzerine siyah yazı ile “Türkiye 

için!” sloganı görülmektedir. Bu sloganın hemen altında fon rengi, partinin de rengi 
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olan sarı renge dönmüş ve sarı fon üzerinde siyah yazı ile “Tek başına işbaşına!” 

sloganı yer almaktadır. “Tek başına işbaşına!” sloganının hemen sağında AK Parti’nin 

kurucu başkanı Recep Tayyip Erdoğan’ın hafif kendi sağına dönük bir biçimde duran ve 

ileriye bakan fotoğrafı, vesikalığa benzer bir açı ile sadece kafası görünecek biçimde 

bulunmaktadır. Afişin alt kısmında ise, solda oy pusulasında AK Parti’ye oy veren bir 

seçmen eli bulunurken, sağ kısımda ise AK Parti’nin logosu yer almaktadır. 

Yan Anlam: Afişteki “Türkiye için!” sloganı ile AK Parti’nin iktidara gelmeyi 

isteyişinin sebebi olarak Türkiye’yi ileriye taşıma gayesi gösterilmiştir. AK Parti’nin, 

ülkeyi geliştirmek adına bu göreve talip olduğu vurgusu yapılmak istenmiştir. 

“Tek başına işbaşına!” sloganı ile seçmenlere, 2002 seçimlerinden önceki 

dönemde iktidarda bulunan koalisyon hükümetinin anlaşmazlıkları ve bunun 

neticesinde ortaya çıkan siyasi, ekonomik vb. sorunlar hatırlatılmak istenmiş ve AK 

Parti’nin bir koalisyon ile değil, tek başına hükümeti kurmasının önemi ve gerekliliği 

vurgulanmak istenmiştir. Bu bağlamda dönemin koalisyon hükümetinde yaşanan bazı 

anlaşmazlıklar şu şekilde ifade edilebilir: 

Dönemin Cumhurbaşkanı Ahmet Necdet Sezer ile Başbakan Bülent Ecevit 

arasında gerçekleşen ufak çaplı tartışma, 19 Şubat 2001 tarihinde düzenlenen MGK 

toplantısına da yansımıştır. Toplantıda Ahmet Necdet Sezer, Bülent Ecevit’i hukuk ve 

anayasayı bilmemekle, çamurun üstüne oturmakla ve yargı ve yasama erkleri üzerinde 

baskı oluşturmakla, Sezer’in istifa etmesi gerektiğini düşündüğü Cumhur Ersümer’e 

destek olmakla itham etmiştir. Suçlamalar neticesinde Sezer, Ecevit’in önüne bir 

Anayasa kitapçığı bırakmış; daha sonra bu kitapçığı, dönemin Başbakan Yardımcısı 

Hüsamettin Özkan, “nankör” yakıştırması yaptığı Sezer’e geri fırlatmıştır. Bu olaylar 

neticesinde toplantıyı terk eden Ecevit, Sezer’i terbiye dışı ve geleneklere aykırı bir 

tutum sergilemekle itham etmiştir (Cumhuriyet,2001e:1). 

MGK toplantısında yaşanan bu olayın ardından, ilk olarak borsada olumsuz 

sonuçlar görülmeye başlanmıştır. Borsa haftayı 10.169 düzeylerinde açarken; 1.173 

puan gerileme göstererek %14,62 kayıp yaşayarak günlük kapanışını yapmıştır. Endeks 

8.875 puana gerilemiştir. Bu gelişmeler ile başlayan süreç, 2001 Ekonomik Krizine 

dönüşmüştür (Cumhuriyet,2001e:7). 
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Kötü ekonomik gidişatı sebep olarak gösteren bir esnafın, Ecevit’e yazar kasa 

fırlatmasıyla başlayan ve halkın, dönemin iktidarına tepki göstererek istifa çağrısı 

yaptığı eylemler yaşanmıştır (Cumhuriyet,2001f:4). 

Koalisyon ortakları arasında da birtakım anlaşmazlıklar yaşanmıştır. Bu 

anlaşmazlıklara örnek olarak: Uluslararası Para Fonu (IMF) ile Türkiye arasında geçen, 

Telekom yönetimi nedeniyle meydana gelen bunalımın tarafı olarak MHP 

gösterilmiştir. MHP tarafından Kemal Derviş’e ve dönemin Ulaştırma Bakanı Enis 

Öksüz’e tepkiler oluşmuştur. MHP cephesi Derviş’i, IMF’nin isteklerini Türkiye’ye 

kabul ettirmeye çalışmakla suçlamışlardır. ANAP ise Derviş ile MHP arasında ortaya 

çıkan tartışmalara, Bakan Yüksel Yalova’nın istifasını örnek olarak vererek, Öksüz’ün 

istifa etmesi imasında bulunmuştur. Enis Öksüz, ilerleyen süreçte Ulaştırma Bakanlığı 

görevinden istifa etmek durumunda kalmıştır (Cumhuriyet,2001g:19). 

Afişte, AK Parti’nin de rengi olan sarı renk kullanılmıştır. Sarı rengin insan 

psikolojisine etkilerine bakıldığında, neşe veren bir renk olduğu söylenebilmektedir. 

Ayrıca sarı renk, sezgisel kavrayışı ve bilgeliği gün yüzüne çıkarmaktadır. Sarı renk, 

kullanıldığı alanlarda dikkat çekici bir hava oluşturmaktadır. Rengin altın sarısı tonu ise 

şöhreti ve zenginliği ifade etmektedir. Sarı rengin olumsuz etkilerine bakıldığında, aşırı 

parlak ve dikkat çeken bir renk olması sebebi ile sinir sistemini aşırı uyardığı ve kişiye 

rahatsızlık yaratabildiği ifade edilebilmektedir (Dokumacı,2020:125). 

Afişin sol alt kısmında yer alan, AK Parti’ye oy veren seçmen fotoğrafı ile 

seçmenlerin zihninde, sandık başına gittikleri zaman oy pusulasında AK Parti’ye oy 

verdikleri an canlandırılmaya ve seçmenlerin düşünceleri etkilenmeye çalışılmıştır. 

Mit: Afişte yer alan, ileriye bakan Recep Tayyip Erdoğan görseli ile, AK Parti 

ve Erdoğan’ın hedefe kitlendikleri ve kararlılıkları seçmenlere iletilmeye çalışılan bir 

diğer mesaj olmuştur. 

AK Parti’nin ikinci seçim afişi, farklı kimliklere sahip olan Türk vatandaşları 

arasındaki birlik ve bütünlük duyguları üzerinedir. 
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Şekil 4.11. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 2 

Kaynak: Arter Reklam Ajansı, 2002. 

Tablo 4.11. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 2’nin 

Göstergebilim Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren İnsanlar 

Gösterilen Farklı özelliklere sahip insanların bir arada yaşadığı mesajı. 

Düz Anlam Türkiye Cumhuriyeti’nin bulunduğu coğrafya farklı dinden, ırktan ve mezhepten 

birçok önemli şahsiyete ev sahipliği yapmıştır. 

Yan Anlam Türkiye Cumhuriyeti’nde her dinden, mezhepten, düşünceden ve ırktan insan 

yaşamaktadır. 

Mit Farklı kimliklerin temsiliyeti. 

 

Gösteren: Birçok insanın bir arada bulunduğu görsel bu afişte gösteren işlevini 

görmektedir. 

Gösterilen: Farklı özelliklere ve niteliklere sahip insanların Türkiye’de bir arada 

yaşayabileceği vurgulanmak istenmiştir. 

Düz Anlam: Şekil 4.11’deki AK Parti seçim afişine bakıldığında, afişin sol üst 

kısmında çocuk, yetişkin, yaşlı erkek ve kadınların bulunduğu bir fotoğraf 

görülmektedir. Bu fotoğrafın sağ tarafında “Biz Türkiye’nin Yunus’u, Mevlâna’sı, Pir 

Sultan Abdal’ıyız…” sloganı yer almaktadır. Afişin sol alı kısmında “Her şey Türkiye 
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için!” sloganı bulunurken afişin sağ alt kısmında parti logosu olan, ışık saçan ampul ve 

parti kısaltması vardır. 

Yan Anlam: Afişte bahsedilen “Biz Türkiye’nin Yunus’u, Mevlâna’sı, Pir Sultan 

Abdal’ıyız…” sloganı incelendiğinde; Yunus, Mevlâna ve Pir Sultan Abdal’ın, 

Anadolu’nun farklı konumlarında yaşamış olmalarına ve farklı düşünce tarzlarına sahip 

olmalarına rağmen, gerek Anadolu kültürü açısından, gerekse de yaşarken ortaya 

koymuş oldukları dini tasavvufi düşünce ve eserlerle İslâm kültürü açısından önemli 

şahsiyetler olduğu söylenebilmektedir. Böylece bu slogan ile seçmene, her kesimden, 

her düşünceden, her coğrafyadan insana saygı duyuyoruz mesajı verilmek istenmiştir. 

Bu şahsiyetlerden Yunus Emre, 1240-1320 veya 1241-1321 yılları arasında, 

günümüzde Eskişehir ilinin, Mihalıççık ilçesinin, Sarıköy mahallesi konumunda 

doğmuş ve burada büyümüştür. Gençliğini Eskişehir’de geçiren Yunus, o dönemler 

günümüzdeki Ankara’da yaşayan, zamanın mühim mürşitlerinden olan Tapduk Emre’ye 

bağlandıktan sonra bir süre burada manevi terbiye almış ve eğitimi tamamlanınca 

Sarıköy’e geri dönmüştür. Yunus Emre’nin, zaman zaman tek veya mürşidi Tapduk 

Emre ile birlikte Anadolu, Rumeli, Azerbaycan ve Ortadoğu’ya seyahatlere çıktığı 

yönünde bilgiler mevcuttur. İlim öğrenebilmek için medreseye de giden Yunus Emre, 

okumaktan vazgeçmiş ve kendisini aşk ve tasavvuf yoluna adamıştır. Yunus Emre Türk 

ve Anadolu kültüründe çok mühim bir yere sahiptir. Çünkü Yunus, kalplerde, 

beyinlerde ve anadili olan Türkçe’de teceddütlere vesile olmuş bir kişiliktir. Tasavvuf 

halk edebiyatının en önemli temsilcilerinden biridir. (Ateş,2020:1-3). 

Mevlâna, 1207 yılında Afganistan’da bulunan Belh şehrinde dünyaya gelmiştir. 

O dönemlerde Belh şehri en mühim ilim, sanat, düşünce ve özellikle tasavvuf 

merkezlerinden biri konumundadır. Mevlâna henüz beş yaşındayken ailesiyle birlikte 

önce Nişabur’a, oradan Bağdat’a oradan ise sırasıyla Şam, Halep, Malatya, Erzincan, 

Sivas, Kayseri, Niğde şehirleri geçilerek günümüzdeki Karaman’a gelmişlerdir. Daha 

sonra ise Konya şehrine geçmişlerdir. Mevlâna, tasavvufî ve manevi yolculuğu boyunca 

Balıaeddin Veled, Seyyid Burhaneddin, Tebrizli Şems, Kuyumcu Selahaddin, Çelebi 

Hüsameddin ve oğlu Sultan Veled gibi isimlerle tanışmış ve onlardan eğitimler almıştır. 

Önemli bir kişilik olan Mevlâna, yaşadığı bölgede herkes tarafından sevgi ve saygı 

gören birisi olmuştur. Tekke ve medrese büyükleri, hükümet ve saray erkanı, halk ve 
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köylüler ve çoğu gayrimüslimler dahi Mevlâna’ya sevgi ve saygı duymaktadır 

(Selçuk,1998:68-70). 

Pir Sultan Abdal’ın, elde edilen bilgilerde, 16. yüzyılın başlarında, günümüz 

Sivas şehrinin, Yıldızeli ilçesinin, Banaz köyünde doğduğu ifade edilmektedir 

(Albayrak,2007:277). Şiirlerinde kendi adından çoğunlukla Haydar olarak bahsettiği 

için, günümüzde ağırlıklı olarak adının Haydar olduğu varsayılmaktadır. Fakat 

şiirlerinde başka adlar kullanması sebebi ile adının gerçekte tam olarak ne olduğu 

tartışmalı bir konudur (Güneş,1995:80-81). Pir Sultan Abdal, Alevi-Bektaşi 

edebiyatının en mühim yüzlerinden bir tanesidir. Kendisi yaşamı boyunca Aleviliğin en 

kuvvetli savunucularından biri olmuştur (Aslanoğlu,1984:417). 

“Her şey Türkiye için!” sloganı ile AK Parti, iktidara gelme isteklerinin kendi 

menfaatleri doğrultusunda olmadığını ve tüm Türkiye’nin iyiliği adına iktidara gelmek 

istediklerini seçmenlere iletmek istemiştir. 

Mit: Anadolu coğrafyasındaki önemli şahsiyetler kullanılarak, birlik-beraberlik 

vurgusu yapılmış ve farklı ırka, dine, mezhebe, düşünceye sahip olan Türkiye 

Cumhuriyeti vatandaşlarının ayrıştırılmadığı bir ülke oluşturulmak istendiği mesajı 

verilmeye çalışılmıştır. 

İncelenecek olan üçüncü ve son AK Parti seçim afişinin konusu ise, Türkiye’de 

yaşanan 2001 ekonomik krizinin neticesinde ortaya çıkan işsizlik sorununa yöneliktir. 

 

Şekil 4.12. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 3 

Kaynak: Arter Reklam Ajansı, 2002. 

Tablo 4.12. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde AK Parti Seçim Afişi 3’ün 

Göstergebilim Metoduna Göre Analizinin Özeti 

Gösteren Oy pusulası, seçim mührü, Erdoğan. 
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Gösterilen Erdoğan liderliğindeki AK Partiye oy verilen bir oy pusulası ve bu pusulaya evet 

mührünü basan bir el. 

Düz Anlam İşsizlerin iş sahibi olabilmesi için AK Parti’ye oy verilmesi. 

Yan Anlam Işık-ampul bağdaştırması ile ampul simgesine oy atılması vurgusu.   

Mit İşsizliğin azaldığı bir ülke yaratmak. 

 

Gösteren: Çalışmanın incelenen son AK Parti afişinde oy pusulası, seçim 

mührünü tutan bir el ve Recep Tayyip Erdoğan görselleri gösteren olarak yer 

almaktadır. 

Gösterilen: Seçimlerde Recep Tayyip Erdoğan önderliğindeki AK Parti’ye oy 

verilen anın seçmenlerin zihninde canlanmasını sağlamaya yönelik bir çaba 

gösterilmiştir. 

Düz Anlam: Şekil 4.12.’de yer alan afiş incelendiğinde, afişin üst kısmında sarı 

bir şerit olduğu görülmektedir. Sarı şeridin üzerinde sola yaslı biçimde “Yakın ışıkları” 

sloganı bulunmaktadır. Bu sloganın hemen sağında AK Parti lideri Recep Tayyip 

Erdoğan’ın sol profilden gözüktüğü ve ileriye baktığı bir fotoğrafı vardır. “Yakın 

ışıkları” sloganının altında yine sola yaslı biçimde “Herkesin işi olsun” sloganı yer 

almaktadır. Afişin sağ alt kısmındaysa oy mührünün AK Parti’ye vurulduğu bir seçim 

pusulası görseli mevcuttur. 

Yan Anlam: Afişte yer alan “Yakın ışıkları” sloganı, AK Parti simgesi olan 

ampul ile bağdaşık bir anlam içerisinde kullanılmıştır. Ampul açıldığında etrafına ışık 

saçan bir nesnedir. Buradaki “Yakın ışıkları” sloganı ile halka AK Parti’ye yani ampul 

simgesine oy verin çağrısı yapılmaktadır. 

“Herkesin işi olsun” sloganı ile açıkça, iş sahibi olmak isteyenlerin AK Parti’ye 

oy vermesi gerektiği ve AK Parti iktidara geldiğinde herkese iş olanağı sağlanacağı 

vurgusu yapılmaktadır. Bu sloganın kullanılma sebebi, yaşanan 2001 Ekonomik Krizi 

neticesinde ülkedeki işsizliğin artması olarak açıklanabilir. 

2001 yılının şubat ayında başlayan ve Türkiye’yi oldukça olumsuz etkileyen 

ekonomik kriz ile beraber başta bankacılık olmak üzere, imalat sanayi, medya, bilişim 

ve neredeyse tüm sektörlerde istihdam küçülmesi meydana gelmiştir. Bunun sonucunda 

1,5 milyon yurttaşımız işsiz kalmıştır. Ayrıca birçok alanda ücretler azalmış veya aynı 
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düzeyde kalmıştır (Gezer,2020:64). 2000’li yıllardan önce %7,5-%8 seviyelerinde 

seyreden işsizlik; yaşanan 2001 krizinin ardından artış göstererek %10 seviyelerine 

çıkmıştır (Eğilmez,2015). 

Mit: 2001 krizi sonucu ülkede artış gösteren işsizlik sorununu çözerek, işsizliğin 

azaldığı bir ülke yaratılması miti oluşturulmaya çalışılmıştır. 
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SONUÇ ve ÖNERİLER 

Bu çalışmada, afişin, propagandanın, seçimin ve siyasi partilerin kavramsal 

açıklamaları yapılarak, tarihsel gelişim süreçleri ele alınmıştır. Bir ülkede yaşanan 

olaylar neticesinde oluşan siyasal, ekonomik ve toplumsal yapının, siyasi partilerin 

seçim süreçlerinde kullandığı önemli propaganda araçlarından olan afişler üzerindeki 

etkisinin ortaya koyulması hedeflenmiştir. 

Bu bağlamda Türk siyaset tarihinde ve siyasal iletişim bağlamında önemli bir 

yere sahip olan 2002 Türkiye Genel Seçimleri ve DSP, ANAP, MHP ve AK Parti örnek 

olarak seçilmiştir. 2002 Türkiye Genel Seçimlerinin siyasal iletişim açısından önemine 

değinilmiş ve örnek olarak seçilen partilerin kuruluş süreçleri, ideolojileri, parti 

programları ele alınmıştır. Çalışma bağlamında DSP, ANAP, MHP ve AK Parti’nin 

2002 Türkiye Genel Seçimlerinde kullanmış oldukları seçim afişleri, her partiden üç 

seçim afişi olacak şekilde göstergebilim metodu ile incelenmiştir. 

Bu incelemeler neticesinde, tez çalışmasının ilk sorusu olan “Propaganda 

kavramı seçmenleri etkileyebilme noktasında nasıl bir etkiye sahiptir? Bu etki seçim 

afişlerine nasıl yansımıştır?” sorusu kapsamında; propaganda kavramının, özellikle 

seçim dönemlerinde siyasi liderlerin veya siyasi partilerin gerek kendi ideolojilerini ve 

vaatlerini halka sunma, gerek rakiplerini karalama amacıyla yoğun bir şekilde 

kullanıldığı görülmektedir. Bu bağlamda propaganda çalışmalarının, seçmenleri 

etkileme hususunda son derece etkili bir unsur olduğu çıkarımını yapmak yanlış 

olmayacaktır. Özellikle temsili demokrasinin işletilmesinde seçmenlerin kendi istek ve 

beklentilerini yansıtan partileri belirleme sürecinde propaganda önemli bir araç olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Ayrıca çalışma kapsamında, bir görsel iletişim aracı olan 

afişlerin, propaganda aracı olarak özellikle seçmenlerin bilinçaltına yönelik önemli 

mesajlar yüklediği de görülmektedir. Propaganda genellikle duygusal tepkileri ve 

insanların bilinçaltını hedef alır. Görsel semboller, müzik, renkler ve tekrarlar gibi 

teknikler kullanarak, propaganda mesajları bilinçaltına yerleşebilir ve seçmenlerin 

duygusal tepkilerini etkileyebilir. 

Çalışmanın ikinci sorusunu oluşturan “Bir ülkede meydana gelen siyasi, 

ekonomik ve toplumsal olaylar, siyasi aktörler ile toplum arasındaki iletişimi 

belirlemede nasıl etkilidir?” sorusu bağlamında; çalışmanın ana konusunu da oluşturan 

seçim afişlerinin incelenmesi neticesinde, bir ülkede meydana gelen siyasi, ekonomik 
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ve toplumsal olayların, siyasi aktörler tarafından, halk ile iletişime geçiş sürecinde ve 

propaganda çalışmalarında etkili olduğu; önemli mesaj unsurları olarak kullanıldığı ve 

özellikle de seçim dönemlerinde hazırlanan afişlerde, 2002 Türkiye Genel Seçimlerine 

gidilen süreçte yaşanan olaylara çoğunlukla yer verildiği görülmektedir. 

Tezin üçüncü sorusu olarak çalışmada yer alan “2002 siyasal, toplumsal ve 

ekonomik koşulları seçim afişlerine nasıl yansımıştır?” sorusuna cevap olarak; 2002 

seçimlerine gidilen süreçte ortaya çıkan siyasal, toplumsal ve ekonomik yapıların, 

çalışmada ele alınan tüm partiler tarafından seçim afişlerine yansıtıldığı çıkarımı elde 

edilebilmektedir. 2002 Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte ortaya çıkan siyasal, 

ekonomik ve toplumsal yapıların, 2002 Türkiye Genel Seçimleri öncesinde koalisyonda 

bulunan hükümet ortağı partiler olan DSP, ANAP ve MHP’nin afişlerinde, kendilerinin 

lehine olacak şekilde propaganda malzemesi olarak kullanıldığı söylenebilir. 2002 

Türkiye Genel Seçimleri döneminde ortaya çıkan siyasal, ekonomik ve toplumsal 

yapıların AK Parti tarafından parti lehine ve DSP, ANAP, MHP’nin aleyhine olacak 

şekilde propaganda malzemesi olarak kullanıldığı ifade edilebilmektedir. 

Tez çalışmasının dördüncü ve son sorusu olan “Seçmenleri etkilemede 2002 yılı 

afişlerinde siyasal, toplumsal ve ekonomik alanda yer alan olaylardan hangileri ön plana 

çıkarılmıştır?” sorusuna yönelik olarak, çalışmada gerçekleştirilen incelemelerde göz 

önünde bulundurulduğunda, 2002 seçimlerine gidilen süreçte meydana gelen siyasi, 

ekonomik ve toplumsal olaylardan; Türkiye’nin AB uyum sürecinin, 2001 ekonomik 

krizinin, 28 Şubat kararları ve sonrasındaki parti kapatma olaylarının, faili meçhul 

cinayetlerin ve koalisyon hükümeti paydaşları arasında yaşanan anlaşmazlıkların daha 

çok ön plana çıkarıldığı söylenebilmektedir. 

Bu incelemeler neticesinde, Türkiye’de 2002 seçimleri öncesinde yaşanan 

birtakım olaylar sonucunda ortaya çıkan siyasal, ekonomik ve toplumsal yapının, DSP, 

ANAP, MHP ve AK Parti tarafından 2002 Türkiye Genel Seçimlerinde kullanılan 

afişlere yansıtıldığı gözlenmektedir. 

Temel gayeleri siyasi iktidara gelmek ya da mevcut siyasi iktidarını korumak 

olan siyasi partilerin, halkın isteklerine ve oluşan siyasi, ekonomik ve toplumsal yapıya 

kayıtsız kalmaları oldukça güçtür. Çalışmada yer alan ilgili örnek olaylar ve afişler göz 

önünde bulundurulduğunda bu durum daha iyi bir biçimde anlaşılmaktadır. 
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Tezde ele alınan ve siyasi parti afişlerinin incelendiği ilk bölüm olan DSP’nin 

ideolojisi, sosyal demokrasi ve sol değerlere dayanmaktadır. Parti, sosyal adalet, eşitlik, 

toplumsal refah ve demokratik yönetim ilkelerini benimsemektedir. Dolayısı ile seçim 

afişlerinde bu yöndeki vurguları görmek mümkündür. Özellikle DSP’nin iktidarda 

olduğu sürede eğitim alanında gerçekleştirdiği değişiklikler, diplomalı işsizleri 

azaltabilmek adına çalışma hayatında gerçekleştirdiği Sosyal Güvenlik Yasası gibi 

hizmetler, doğrudan olmasa bile dolaylı yoldan afişte bahsedilen konuyu 

oluşturmaktadır.  DSP sol bir perspektiften sosyal adalet ve demokratik değerlere vurgu 

yapan bir ideolojik söylem geliştirdiğinden seçimlerde kullandığı afişlerde özellikle 

Atatürk ilke ve inkılaplarının koruyucusu olma rolünün üstlenildiğinden bahsedildiği 

görülmektedir. Bu bağlamda Atatürk ilkelerinden özellikle dönemin toplumsal siyasal 

koşullarına gönderme yaparak laikliğe vurgu yapmıştır. Ayrıca hem toplumsal hem de 

siyasal bir sorun olan terör ve faili meçhul cinayetlere afişlerinde yer verdiği 

görülmektedir. DSP’nin dış politika anlayışında barışçıl ilişkiler, iş birliği ve 

uluslararası hukukun önceliğine yönelik bir ideoloji benimsediği görüldüğünden AB 

uyum süreci vurgulanan konular arasındadır. Bu durum diğer afişlerde de dış politika 

hedefi olarak yer aldığı görüldüğünden aslında ideolojik bir farklılıktan ziyade AB’ye 

yönelik dönemin popülist söylemi olarak da okunabilir. 

Çalışmada ANAP seçim afişleri değerlendirildiğinde genel itibari ile AB 

üyeliğine yönelik vurgu dikkat çekmektedir. ANAP ve özellikle Turgut Özal 24 Ocak 

kararlarının mimarı olarak ekonomik liberalizmin ve kalkınmanın en önemli temsilcisi 

konumundadır. Parti merkez sağ çizgide geliştirdiği ideolojisinde serbest piyasa 

ekonomisini ve özel sektörün güçlendirilmesini, Türkiye'nin ulusal çıkarlarını korumayı 

ve güçlü bir uluslararası konum elde etmeyi önemsemektedir. Bu nedenle ANAP seçim 

afişinde, ilk olarak 1987 yılında, Turgut Özal iktidarında başlatılan ve 2000’li yılların 

başında da önemini koruyan AB üyeliği sürecine ilişkin görsel vurguların direkt olarak 

bulunduğu görülmektedir. AB standartlarına ulaşma bağlamında vaatler verilerek, 

AB’ye giriş süreci ile ilgili doğrudan bir mesajın verildiği söylenebilirken Türkiye’nin 

önünde iki yol olduğu ifade edilmekte ve bu yollardan biri karanlık diğeri ise aydınlık 

olarak nitelendirilmektedir. 

MHP ideolojisi, milliyetçilik, ülkücülük ve Türk millî değerlerine 

dayanmaktadır. Parti, Türk milletinin birliğini, bağımsızlığını, egemenliğini ve kültürel 

değerlerini koruma amacına yönelik söylem geliştirmiştir. Dolayısı ile seçim afişlerinde 
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özellikle geleneksel değerlere vurgu yaptığı görülmektedir. Ayrıca tüm diğer siyasi 

partilerde olduğu gibi AB konusu afişlerde incelenmiştir. MHP seçim afişlerinde, AB 

üyeliği süreci ve AB uyum süreci konularının direkt olarak yer aldığı görülmektedir. 

Ayrıca o dönem yaşanan olaylar ile doğrudan veya dolaylı olarak ilişkilendirilebilecek 

bir unsur göze çarpmamaktadır. Genel itibari ile dış politika ve genel siyasete yönelik 

olarak ideolojik vurguları ön plana çıkardığı görülmektedir. Dış politika alanında 

Türkiye'nin millî çıkarlarını ve güvenliğini koruma amacı ile Türkiye'nin bölgesel güç 

olması yönündeki parti politikalarına uygun olarak AB üyelik sürecini “onurlu” ifadesi 

ile tanımladığı görülmektedir. Milliyetçiliğe yönelik vurguların yine afişlerde sıklıkla 

göz önüne alındığı görüldüğünden toplumsal ve ekonomik olaylardan ziyade bakış 

açısını afişlere yansıttığı söylenebilir.  

AK Parti muhafazakâr demokrat kimliği ile ön planda olan bir parti olarak 

liberal ekonomi ve milli değerlere dayalı bir söylem geliştirmiştir. AK Parti’nin seçim 

afişlerinde siyasal istikrarsızlık ve ekonomik krize vurgu yaptığı görülmektedir. Yeni 

kurulan bir parti olarak bir önceki dönem siyasal olaylarına gönderme yaparak örtülü bir 

muhalefetle seçim kampanyasını sürdürmüştür. Afişleri incelendiğinde; kullanılan “Tek 

başına işbaşına!” sloganı aracılığıyla, 2002 seçimleri öncesinde görev alan koalisyon 

hükümetine ve hükümetteki çok başlılık nedeniyle yaşanan gerek siyasî gerek ekonomik 

istikrarsızlıklara dair doğrudan bir vurgu yapıldığı görülmektedir. Ayrıca o dönem 

yaşanan 2001 ekonomik krizi neticesinde ortaya çıkan işsizlik sorununa direkt olarak 

değinildiği görülmektedir. AK Parti’nin seçim afişleri genel olarak sloganlar üzerinden 

verilen mesajlar içermektedir. Farklı kültürel ve dinî grupları bir arada tutmayı 

hedefleyen kültürel öğeler üzerinden toplumsal kutuplaşmaya göndermede 

bulunmaktadır.  

Bu bağlamda çalışmada analiz edilen dört siyasi partinin toplam 12 adet reklam 

afişinden; Şekil 4.1., Şekil 4.5., Şekil 4.6., Şekil 4.7., Şekil 4.8., Şekil 4.10. ve Şekil 

4.12. olmak üzere toplam 7 adet afişin görsel veya metin içeriğinde, 2002 seçimlerinin 

gerçekleştirildiği dönem ve öncesinde yaşanan Türkiye’nin AB’ye giriş ve uyum süreci, 

terör örgütleri ile mücadele, faili meçhul cinayetlerin aydınlatılması, siyasî ve ekonomik 

istikrarsızlık, 2001 ekonomik krizi ve işsizlik gibi olayların doğrudan kendilerine yer 

bulabildiği görülmektedir. Şekil 4.2.’deki afişte, DSP’nin işsizliğin çözümü, bilgi 

toplumunun oluşturulması hedefleri doğrultusunda, eğitim ve çalışma hayatı alanlarında 

gerçekleştirilen hizmetlere dair göndermelerin yapıldığı; Şekil 4.3. ve Şekil 4.6.’da ise 
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irtica ile mücadele kapsamında gerçekleştirilen çalışmalara ve 28 Şubat 1997 MGK 

Bildirisi neticesinde, laikliğe aykırı hareketlerin odağı olma suçu sebebiyle RP ve 

FP’nin kapatılması olaylarına; 2002 seçimlerinde bu partilerin zihniyet ve ideolojilerini 

devam ettiren partilerin iktidara gelmeleri hususundaki endişelere değinildiği yorumu 

ortaya koyulabilmektedir. Bu üç afişte o dönem yaşanan olaylar doğrudan yer 

bulmamakla birlikte; afişte kullanılan sloganlardan, görsellerden ve metinlerden 

hareketle bu afişlerin, yukarıda bahsedilen olaylara ilişkin birtakım göndermeler 

içerdiği yorumlamaları yapılabilmektedir. 

Şekil 4.4. ve Şekil 4.9. ve Şekil 4.11.’deki afişlerde ise, o dönemde yaşanan 

siyasî, ekonomik veya toplumsal olaylar ile ilişkilendirilebilecek herhangi bir unsur 

göze çarpmamaktadır.  

Bu analizler ve incelemeler neticesinde, siyasi partiler tarafından seçim 

dönemlerinde sıklıkla kullanılan bir propaganda aracı olan afişlerin hazırlanması 

esnasında; bir ülkede yaşanan olaylar neticesinde ortaya çıkan siyasal, ekonomik ve 

toplumsal yapının dikkate alınarak, seçim afişlerine yansıtıldığının söylenmesi yanlış 

bir çıkarım olmayacaktır. Siyasal, toplumsal ve ekonomik olayların afişlere 

yansıtılmasında partilerin bakış açıları ile popülist söylemlerin etkisi de görülmektedir. 

Partiler için bir değerlendirme yapıldığında tüm partilerin AB konusunda ortak bir 

tutum sergilediği görülmektedir. AK Parti’nin ise siyasal sistemin yarattığı koalisyon 

hükümetlerine yönelik göndermeye vurgu yaptığı görülmekle birlikte Ak Parti’nin 

sloganlarını afişe yansıttığı ve daha kısa cümlelerin afişte yer aldığı görülmektedir.  

Gerçekleştirilen çalışmanın sınırlılıkları, örneklemi ve kapsamı gereği 2002 

Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreç ile seçimlerde boy gösteren DSP, ANAP, 

MHP, AK Parti olmak üzere dört siyasi parti ele alınmış ve bu partilerin kullanmış 

olduğu siyasal iletişim araçlarından yalnızca afişler incelenmiştir. Ayrıca örnek olaylar 

olarak da 2002 Türkiye Genel Seçimlerine gidilen süreçte yaşanan görece önemli 

olaylar seçilmiştir. Bu çalışmanın ardından yapılacak benzer çalışmaların 

geliştirilebilmesi adına şu öneriler ileriye sürülebilmektedir: İncelenen dönem 

değiştirilebilir; ele alınan parti sayıları artırılarak veya farklı partiler irdelenerek 

çalışmanın içeriği zenginleştirilebilir. Ayrıca afiş dışında farklı iletişim araçları analiz 

edilerek çalışmanın kapsamı genişletilebilir. 
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